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»KULTURA UCZESTNICTWA™
NA WSPOLCZESNE] WSI POLSKIE] W KONTEKSCIE
NAJNOWSZYCH TEORII MEDIOZNAWCZYCH

WSTEP

Zyjemy w okablowanym $wiecie. Dzisiejsze spoleczenstwa nazywane sg infor-
macyjnymi, bowiem przeplywy treéci stanowig o ich bycie i tozsamosci. Zjawiska
kultury, ktérg analogicznie mozna okresli¢ jako ,informacyjng’, zglebiane sg przez
badaczy z calego $wiata. Nie tylko medioznawcy, ale i antropolodzy intensywnie
przygladaja si¢ procesom, jakie zachodza w domach uzytkownikow telewizji, tele-
fonéw komorkowych i internetu. To, co moze nas szczegdlnie zainteresowac kryje
si¢ w lokalnych uwarunkowaniach odbioru tresci medialnych. Bo czyz nie warto
spytaé, czy miejscowe tradycje, zwyczaje lub warto$ci majg znaczenie w konfrontacji
z tymi promowanymi przez media? Korzystanie z nich jest zréznicowane - grupy
spoleczne, subkultury, mieszkarnicy miast, wsi, wszyscy oni maja wlasne sposoby ich
uzytkowania. Mnie szczegdlnie interesuja zagadnienia zwigzane z tym, jaki uzytek
wiejscy uczestnicy globalnej kultury czynig z przekazéw: telewizyjnego, interneto-
wego, i jakie miejsce zajmuja one w ich zyciu. Zastanawia mnie takze czy widz wiejski
jest przygotowany do zycia w kulturze informacyjnej i jakiego rodzaju aktywnos¢
wykazuje w kontakcie z mediami?

Rola i oddzialywanie $rodkéw masowego przekazu w $rodowiskach wiejskich
pozostaja jednymi z kluczowych pdl moich zainteresowan od lat. Przygladajac si¢
relacjom ludzie — telewizja® nierzadko zadawalam sobie pytanie, czy zasadne jest
koncentrowanie si¢ na tym jednym medium, skoro w powszechnej opinii ustepuje
ono miejsca innym technologiom? Uznatam, Ze mogge w ten sposéb narzucac zaréwno

! Termin ten odnosi si¢ do aktywnosci uczestnikow kultury. Zaklada sig, ze nie s3 oni jedynie
biernymi konsumentami, ale rowniez producentami tresci dystrybuujacymi je gléwnie poprzez inter-
net. Codzienne obcowanie z plynagcymi z mediéw informacjami zmusza do dzialan, ktére polegaja
migdzy innymi na ich selekcji, analizie, ocenie itp. Podejmowane czynnosci, zréznicowane ze wzgledu
na indywidualne i grupowe przygotowanie (obycie) medialne odbiorcow, sa zarazem wyznacznikami
uczestnictwa w kulturze.

? Zawartym w nieopublikowanej pracy doktorskiej pt. ,,Skazani na telewizje. Krajobraz spoteczno-
-kulturowy wspétczesnej wsi polskiej”, Warszawa 2010; dostgpna w Bibliotece IAE PAN w Warszawie.
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sobie, jak i badanym pewnga klisze¢, wplywajac tym samym na wyniki badan®. Nie spo-
sob jednak zaprzeczy¢ faktom, ze ,,szklany ekran” jest dla Polakéw wazny. Tak przy-
najmniej mozna przypuszcza¢ po zapoznaniu si¢ z wynikami sondazy, ktére mowia,
ze statystyczny mieszkaniec naszego kraju spedza przed nim $rednio okofo 240 minut
dziennie' i zauwazalna jest tendencja wzrostowa’. W innym miejscu znajdziemy
informacje, ze ,,niemal wszyscy Polacy (97 proc.) ogladaja telewizj¢™. Jesli zatem
uznamy, ze jest to zajecie powszechne i pochtaniajace duza czes¢ wolnego czasu, to
skad opinie, ze to medium zostanie w niedlugiej perspektywie zastgpione innymi?
Czy nowe technologie rzeczywiscie zdominujg produkcje i odbior tresci medialnych?

Opisanie i zrozumienie tej dynamicznej rzeczywistosci, ktéra splata wirtualnos¢
z realnoécig, wymaga od badaczy interdyscyplinarnej wspdtpracy. Liczne inspiracje
plynace z lektury publikacji, glownie medioznawcow, sklonily mnie do tego, aby
skonfrontowac wlasne do$wiadczenia z majacym obecnie najwigksza site oddziatywa-
nia paradygmatem méwigcym o tym, ze zyjemy w ,,kulturze konwergencji”’ opartej
miedzy innymi na uczestnictwie i istnieje, w zwiazku z tym, potrzeba pytania o role
odbiorcow, bedacych jednoczesnie wytworcami tresci kultury. Koncentrowanie sig
jedynie na wplywie poszczeg6lnych mediow na zycie spoleczno-kulturowe ogranicza,
w mysl tych zalozen, utrudnia poznanie interesujacych mnie zagadnien.

W tym artykule skoncentrujg si¢ na analizie poje¢ oraz zalozen, jakie legly u pod-
staw wymienionych teorii. Odwoluj¢ si¢ w duzej mierze do literatury przedmiotu
celem uporzagdkowania licznych kwestii zwigzanych z stosunkowo nowymi na grun-
cie polskiej antropologii pojeciami. Czyni¢ poza tym odniesienia do prowadzonych
przeze mnie badan starajac si¢ odpowiedzie¢ na pytania i watpliwosci, jakie pojawily
si¢ w toku rozwazan. W gléwnym zamierzeniu mdj tekst ma stac si¢ przyczynkiem
do stworzenia podstaw teoretycznych dla moich dalszych poszukiwan terenowych
uwzgledniajagcych oméwione tutaj kwestie.

,KULTURA KONWERGENCJI" I ,PRAKTYKI CODZIENNOSCI”

Czym charakteryzuje si¢ ,,kultura konwergencji’? Termin ,,konwergencja” (w kla-
sycznym ujeciu) oznacza ,,zbiezno$¢; biologiczne podobienstwo cech u organizméw
z roznych grup systematycznych, wynikajace nie z pokrewienstwa, lecz z przystoso-

* Warto zauwazy¢, ze firmy specjalizujace si¢ w badaniach marketingowych (por. Nielsen Audience
Measurement) zazwyczaj dokonuja pomiaréw (oczywiscie odwoluje si¢ tu do ogélnodostgpnych danych;
nie uwzgledniam innych realizowanych przez nie zadan, o ktérych rzecz jasna nie mam wiedzy) oddzia-
tywania pojedynczych §rodkéw masowej komunikacji np. prasy, radia, telewizji. Interesuje ich ogladal-
nos$¢, udziat reklam w czasie antenowym itp.

* Dane z lat 2010-2012.

5 http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114873,8883733,Sondaz__Ulubione_rozrywki_Pola-
kow__Oglada nie_telewizji.html, dostep w dniu 30.04.2013; http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/
pliki/publikacje/rynek-telewizyjny-w-ii-kwartale-2012_.pdf, dost¢ep w dniu 30.04.2013.

¢ http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/oznakowanie-product-placement-zauwaza-polowa-widzow-
ale-niewielu-wie-co-to-oznacza, dostgp w dniu 30.04.2013.

7 Definicja pojecia w dalszej czeséci artykutu.


http://wiadomosci.gazeta.p1/wiadomosci/l,114873,8883733,Sonda%c5%bc
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/oznakowanie-product-placement-zauwaza-polowa-widzow-
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wania si¢ do podobnych warunkéw zycia; podobienstwo wytworéw kulturowych,
powstatych niezaleznie od siebie u réznych ludéw” (Kopalinski 1994, s. 278). Dzis,
jak sie wydaje, jego konotacje wykraczaja poza te definicje. Friedrich A. Kittler we
wstepie do ksiazki pt. ,,Gramophone, Film, Typewriter” pisal: ,,odkad filmy i muzyka,
rozmowy telefoniczne oraz wiadomosci tekstowe docieraja do gospodarstw domo-
wych za posrednictwem $wiattowodow, niegdys odrgbne media telewizji, radia, tele-
fonu i poczty konwerguja, zestandaryzowane przez czestotliwosci transmisji i format
bitowy” (1999, s.1)°. Rewolucyjne zmiany, jakie zaszly we wspolczesnym $wiecie
wraz z upowszechnieniem komputeréw, a potem internetu polegaty na tym, ze ludzie
dostali, bodaj pierwszy raz w historii, narzedzia umozliwiajace im nie tylko odbior,
ale i produkcje'’, reprodukcje i dystrybucje tresci kulturowych w domowym zaci-
szu, a nastepnie ich udostepnianie w wymiarze ogélnoswiatowym. Znaczenie owych
»produktéw” w sferze kultury popularnej jest tak samo istotne, jak tych wytwarza-
nych przez ,,profesjonalistow”. Konwergencja zatem w sferze technicznej to taczenie
medi6éw, ich wzajemnie upodabnianie si¢, natomiast w sferze spolecznej oznacza ona
sytuacje, w ktorej tworcy kultury, dotychczasowi monopolisci, tacy jak np. produ-
cenci filmowi i telewizyjni, wydawcy gazet itd., zyskali konkurencje w postaci rzesz
odbiorcow, ktoérzy dzigki wzmozonej (dotad technicznie ograniczonej) aktywnosci
dotaczyli do grona majacego wplyw na to, co jest ogladane, stuchane, modne itd.
Za tworce pojecia ,kultura konwergencji” uznawany jest Henry Jenkins, medio-
znawca, dyrektor Programu Komparatystyki Mediéw w Massachusetts Institute
of Technology. Rozumie je jako ,przepltyw tresci pomigdzy réznymi platformami
medialnymi, wspétprace réznych przemystéow medialnych oraz migracyjne zachowa-
nia odbiorcow mediow, ktorzy dotra niemal wszedzie, poszukujac takiej rozrywki, na
jaka maja ochote [...] Konwergencja reprezentuje [...] zmiane kulturows, polegajaca na
zachecaniu konsumentéw do wyszukiwania nowych informacji i tworzenia polaczen
pomigdzy tresciami rozproszonymi w réznych srodkach przekazu” (2007, s.9). Nie
mowi sig o biernych konsumentach — publicznos$¢ postrzega si¢ jako uczestnikow
kultury, ktorzy tworza nowe tresci korzystajac z zasobéw medialnych. Interakcje
z innymi uczestnikami globalnych przeplywoéw kultury owocuja tym, ze ,kazdy [...]
tworzy swoja wlasng osobista mitologie z czeéci oraz fragmentow informacji wylu-
skanych ze strumienia mediow i przeksztalconych w zasoby, dzigki ktorym nadajemy
sens naszemu zyciu codziennemu” (tamze). Te procesy s3 tak istotne, ze wiedzeg, jaka
pojawia sie w ich rezultacie zaczeto nazywac ,,zbiorows inteligencjg’, ktérag mozna
opisa¢, jako ,,znaczenia w obrebie kultury popularnej”, ktorych sita jest tak wielka, ze
prowadza do ,,zmiany sposobéw funkcjonowania religii, edukacji, prawa, polityki,

* Pierwsze wydanie w 1986 roku.

 Tlumaczenie za M. Filiciak, A. Tarkowski, http://www.dwutygodnik.com/artykul/429-alfabet-
nowej-kultury-k-jak-konwergencja.html, dost¢p w dniu 15.08.2013.

1 W tym artykule postuguj¢ si¢ wywodzacymi si¢ z teorii marksistowskiej i ugruntowanymi we
wspolczesnym medioznawstwie i kulturoznawstwie terminami ,,produkcja’, ,,produkt’, jak réwniez
»konsument” itp. odnoszacymi si¢ do kultury popularnej. Ukazujg one $cisty zwiazek migdzy kulturg
a ekonomia.


http://www.dwutygodnik.com/artykul/429-alfabet-
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reklamy, a nawet wojska” (por. tamze, s. 10). Uwaza si¢, Ze wraz z pojawieniem si¢
nowych technologii, takich jak telefony komoérkowe, a przede wszystkim internet,
do szerszego obiegu trafity owoce dziatalno$ci oddolnej, spontanicznej, chociaz inspi-
rowanej tresciami medialnymi. W zaistnialej sytuacji okazalo si¢, ze paradygmaty,
w ktorych konsumentéw postrzegano jedynie jako pasywne, przewidywalne, odizo-
lowane jednostki (por. Jenkins 2007, s. 23-24) uniemozliwiaja zrozumienie zacho-
dzacych procesoéw kulturowych i spotecznych.

Trwajace wsrod specjalistow spory o to, czy ,stare media” (w tym telewizja),
muszg ustgpi¢ miejsca ,nowym’ ($cisle powiazanym z komputerami i internetem)
konfrontowane s3 z pogladami o wspoélistnieniu technologii - mediéw. Spojrzenie
takie wskazuje nie na ewolucjg, ale koegzystencje, ktora to sprawia, ze wytwory
medialne przenikaja z jednego systemu do drugiego. Te naturalne przeptywy moz-
liwe sa takze dzigki wlaczaniu publicznosci w tworzenie tresci. Mowi si¢ w zwigzku
z tym o aktywnosci i interaktywno$ci w wymiarze uczestnictwa w kulturze. W opisie
jednej z wazniejszych konferencji, jaka przed kilkoma laty odbyla si¢ w Polsce czy-
tamy, ze ,rewolucja kulturowa juz si¢ dokonuje. Zmienia si¢ nie tylko uczestnictwo
w kulturze, ale i samo $rodowisko kulturowe charakteryzowane przez takie hasta,
jak kultura 2.0 czy kultura uczestnictwa. Przygladajac si¢ praktykom kulturowym
Polakéw mozna zaobserwowac¢ dobrowolng rezygnacje lub strukturalne wyklu-
czenie z obszaru tradycyjnie rozumianej kultury wysokiej powiazane z rozpadem
tradycyjnych kanonéw i schytkiem symbolicznego uprzywilejowania kultury wyso-
kiej. Zmiany form uczestnictwa w kulturze wywolane rozwojem nowych techno-
logii komunikacyjnych i przemianami cywilizacyjnymi sprawiaja, ze w nieodleglej
przyszlosci oferte kulturalng niemal kazdy zapewni sobie sam™". Tekst ten, bardzo
charakterystyczny dla obowigzujgcego obecnie w wielu sSrodowiskach sposobu mysle-
nia o otaczajagcym nas Swiecie, zwraca uwage na potrzebe zmiany utartych $ciezek
myslenia o przenikaniu si¢ sfer wirtualnej z realng, dotyka paru istotnych kwestii.
S3 nimi ,kultura 2.0”", ,uczestnictwo w kulturze” oraz rewolucja w praktykach
kulturowych. Uzyte terminy wskazujg na to, ze czgs¢ badaczy (i by¢ moze prakty-
kéw) kultury w Polsce sklania si¢ ku teorii i metodom wywodzacym sig z brytyjskiej
szkoly studiow kulturowych (Raymond Williams, Stuart Hall, jak réwniez od mysli-
cieli francuskich - Pierre Bourdieu, Michel de Certeau i tych z Ameryki Pétnocnej
- poczawszy od Marshalla McLuhana po Henryego Jenkinsa i Lva Manovicha). Jest
to koncepcja: ,niewartosciujaca, sytuujaca kulture w sferze swiadomosciowej |...]
[ktorej celem jest] podmiotowa rekonstrukcja przekonan dotyczacych preferowanego
uczestnictwa w zyciu kulturalnym w scistym zwigzku z codziennoécia, a nie kultura

" http://www.kongres-kultury.pl/idea/tematy/, dostep w dniu 03.06.2013; Regionalny Kongres Kul-
tury, ktéry odbyt sie w Lodzi w dniach 27-29.10.2011 roku; odwotanie do publikacji: Kultura miejska
w Polsce z perspektywy interdyscyplinarnych badan jakosciowych, red. Wojciech Jozef Burszta i in.,
Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2010; Stan i zréznicowanie kultury wsi i matych miast w Polsce.
Kanon i rozproszenie, red. Izabella Bukraba-Rylska i Wojciech Jozef Burszta, Narodowe Centrum Kultury,
Warszawa 2011.

"2 Jej opozycja jest ,.kultura 1.0” charakteryzujaca si¢ m.in. bierng postawa publicznosci.


http://www.kongres-kultury.pl/idea/tematy/
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rozumiana «od$wigtnie» — jako sakralizowana sfera wartosci pozadanych albo uwa-
zanych za zdegradowane” (Burszta, Fatyga 2010, s. 10). Polscy badacze odwolujg si¢
do prac wymienionych teoretykéw i praktykéw oraz do klasycznych polskich dziet
np. Antoniny Kloskowskiej'".

Antropologa ten ,,zwrot kulturoznawczy” w humanistyce, polegajacy na ,,przejsciu
od traktowania kultury jak «sztuki» do postrzegania jej, jako sfery porzadku «zwy-
czajnoéci», obejmujacej «calo$¢ sposobu zycia»” (Barker 2005, s.98) moze jedynie
cieszy¢, zwlaszcza, ze oznacza nic innego, jak ,,przejécie od szeroko pojetej literackiej
definicji kultury do definicji antropologicznej” (tamze). Samo to stwierdzenie nie
wyjaénia nam wiele, jesli nie przyjrzymy si¢ genezie kulturalizmu, ktéry ,,pozwolit
[...] na stworzenie nowej perspektywy krytycznej i demokratycznej’, a w konsekwencji
doprowadzit do ,,pojmowania kultury jako «calosci sposobu zycia» [...] oddzielenie
tego pojecia od «sztuki», czego nastgpstwem byta akceptacja kultury popularnej oraz
otwarcie telewizji, prasy, tafica, pitki noznej i innych codziennych artefaktéw i prak-
tyk na przychylna, cho¢ krytyczng analiz¢” (tamze, s. 68). Pojecie ,kultura” w tym
kontekscie ,,oznacza aktywna, kreatywna zdolnos¢ zwyktych ludzi do konstruowania
wspolnych praktyk znaczacych” (tamze, s. 69). ,,Praktyki znaczace” definiowane sg
jako ,rézne sposoby nadawania $wiatu sensu’, inaczej jest to po prostu ,tworzenie
znaczen” (tamze, s.8). ,Demokratyczne” spojrzenie na kulture to migdzy innymi
odejscie od postugiwania si¢ opozycjami kultura wysoka - kultura niska. Zauwazona
zostaje sfera kultury popularnej i praktyk codziennosci. Owo zwrdcenie uwagi na
»codzienno$¢” i jej badanie, jako podstawowa warto$c dla poznania niezwykle skom-
plikowanej i réznorodnej kultury wspoélczesnej, dato impuls do podjgcia rozwazan
i badan z innej, niz cieszacej si¢ dotad najwiekszym uznaniem, perspektywy. Zamiast
postugiwania si¢ terminami ,masy’, ,konsumenci’, zaczgto méwic o ,,odbiorcach”
a dzi$ rowniez ,,(wy)tworcach” kultury.

Sama ,codzienno$¢” wymaga osobnego wyjasnienia, poniewaz koncepcja ta
zakre$la ramy myslenia o wspolczesnej kulturze. Omawiajac ten termin nalezy odwo-
ta¢ si¢ do klasycznego dziela Pierrea Bourdieu pt. ,,Dystynkcja. Spoteczna krytyka
wiladzy sgdzenia” (2005), gdzie autor pisze o praktykach uczestnictwa w kulturze,
takich, jak ,,zwiedzanie muzedw, wystaw, zabytkow, lektury, ucz¢szczanie na rézne
widowiska, do kawiarni i restauracji, wycieczki, przyjecia, stuchanie radia, oglada-
nie telewizji, rozne zajecia: ogrodnictwo, majsterkowanie, polowanie, fowienie ryb,
gra na wyscigach konnych, zajecia literackie badz artystyczne, kolekcjonerstwo itd.”
(s.641), chodzenie do kina lub teatru (por. s. 334). Poddajac refleksji kwestie kapitatu
kulturowego wymienia, jak wynika z powyzszego cytatu, elementy Zycia jednostek,
ktore wiaza sie z aktywnoscig na polu symbolicznym danej kultury. ,,Praktykowa-
nie” w tym przypadku oznacza tworcze podejécie do zasobow i produktéw kultury,
szukanie wlasnego miejsca w $wiecie, kulturze poprzez zastosowanie ,,strategii’. Ich
wyré6znikiem jest spryt — sa bowiem sposobami wykorzystania czy to tradycji, czy tez

¥ Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1980; Socjologia kultury, Warszawa 1981; Kultury
narodowe u korzeni, Warszawa 1996.
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(ogolnie) tresci w taki sposob, aby stworzy¢ sie¢ powigzan kulturowych. ,Strategie”
czgsto ignoruja dotychczas funkcjonujace reguly i zasady ktadac nacisk na wdrozenie
wiasnych (por. de Certeau 2008, s. 55-56).

Pierre Bourdieu niewatpliwie dostarcza narzedzi w badaniach stylow zycia,
sposobéw radzenia sobie z kulturg. Tworzy podwaliny pod studia nad rola jedno-
stek w zderzeniu z wladzg (klasg) narzucajaca system kultury. Jednak wydaje sie,
ze najwigkszy wplyw na coraz powszechniej akceptowane w polskiej humanistyce
spojrzenie na te relacje ma Michel de Certeau. Jego ,, Wynalez¢ codziennosé. Sztuki
dziatania” (2008), ukazujg jeszcze jedng mozliwg droge postrzegania tych zagadnien.
Przemyslenia de Certeau o rzeczywistosci wyplywaja takze z tradycji marksistow-
skiej', jednak wypracowuje on odmienne stanowisko niz wspomniany Bourdieu.
Walka klasowa i determinizm s3 obecne w jego rozwazaniach, ale ,,to, co go naprawde
interesowalo [to]: indywidualne dzialania i uzycia, ich powigzania, zmienne trajek-
torie uzytkownikow” (2008, s. XVII). Pisal, ze ,chodzi [mu] o zarysowanie teorii
praktyk codziennych, w celu ujawnienia posroéd nich «sposobéw dziatania», ktore
pomimo swojej powszechnosci, sa traktowane jedynie jako rodzaj oporu lub inercji
w stosunku do gléwnego nurtu produkcji spoteczno-kulturowe;j” (tamze, s. XVIII).
Jak definiuje praktyki? ,Codzienne praktyki naleza do ogromnego zbioru, ktérego
granice s3 trudne do wytyczenia, a ktére mozna roboczo okresli¢ jak zbiér procedur.
Sa to schematy dziatan oraz manipulacje techniczne. Odwolujac sie do najnowszych
analiz [...] mozna je nie tyle zdefiniowac, ile raczej okresli¢ ich funkcjonowanie w sto-
sunku do dyskursu (lub «ideologii», jak méwi Foucault), do tego, co nabyte (habitusu
Bourdieu), oraz do tej formy czasu, jakg stanowi sposobnos¢ (kairos, o ktérym méwia
Vernant i Detienne). Sg to sposoby oznaczania pewnej technicznosci szczegélnego
rodzaju oraz sytuowania niniejszej analizy na mapie aktualnych badan” (tamze,
s.45). Dalej autor przypisuje im pewne istotne cechy, jakimi sg ,,strategie” i ,taktyki”
- odwoluje si¢ tu do retoryki wyrdzniajac dwie logiki dzialania - taktyczna i strate-
giczng"®. W swych dziataniach cztowiek zmagajac si¢ z opresyjnymi, narzuconymi
systemami kultury musi wykorzystywa¢ swa kreatywnos¢ do odnalezienia swego
miejsca w przestrzeni spoleczno-kulturowej. O ile ,strategie” wigza si¢ ze stawie-
niem oporu, to ,taktyki” wymagaja zrecznosci, pomystowosci. Owe praktyki zatem
s3 przejawem aktywnosci i zaangazowania — ujawniaja prawdziwg nature ludzi, ktorzy
nie chcg biernie przygladac si¢ otaczajacej ich rzeczywistosci, ale wrecz przeciwnie
- daza do tego, aby mie¢ na nig wplyw (por. tamze s. 39-40).

Nasza codzienna aktywno$¢ - tzn. mowienie, czytanie, jezdzenie, robienie
zakupow, gotowanie, ogladanie telewizji itd. moga si¢ sta¢ dzieki tym zalozeniom
przedmiotem wnikliwej analizy, ktora bedzie prowadzita do znalezienia odpowiedzi
na pytanie, co uczestnicy kultury robig z jej tresciami. Kazdy czlowiek widziany
w tej optyce jest zatem nie tylko konsumentem, ale i producentem tresci. Jego

' Por. Szacki 2002, s. 212-242.
'* Nauka o ,,sposobach méwienia” dostarcza mu ,,aparatu typowych figur do analizy codziennych
«sposobow dziatania»” (de Certeau 2008, s. 45).
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codzienne dziatania s3 rodzajem sztuki (por. tamze, s.32). U Wojciecha J. Burszty
czytamy, ze ,kultura wkracza i obejmuje praktyki zycia codziennego, staje si¢ domeng
profanum i wiaze si¢ ze zwykla ludzka krzataning w $wiecie pelnym sprzecznosci,
niesprawiedliwoéci i konkurencyjnych wartosci” (2008, s. 13). Zainteresowanie zwy-
klymi ludZzmi, ich codziennoscig (ktorej przypisuje si¢ znaczenie) wynika z tego,
ze przyjmuje si¢ zalozenie méwigce o aktywnosci na polu kultury wyrazajacej sig,
miedzy innymi, brakiem zgody na narzucane im przez system spoleczno-kulturowy
wartodci i zasady oraz ,produkcja” alternatywnych wobec powszechnie obowigzu-
jacych tresci kultury.

To, ze kulturoznawcy odwotuja si¢ do antropologicznego myslenia o kulturze,
pokazuje, ze wypracowane na naszym gruncie idee stanowig dzis ,,atrakcyjng” pod-
stawe do badan, w ktérych przyjmowane sa ponadto ustalenia inspirowane innymi
dziedzinami nauki. Ten swoisty eklektyzm ideowy dal asumpt do dyskusji i kry-
tyki zastanych pogladéw. Przed antropologia kulturows (i nie tylko) otworzyly sie
dzieki temu, migdzy innymi, nowe perspektywy badawcze - siggajac bowiem z jednej
strony po swoja najmocniejszg bron, jakg jest ,,czysta intensywnos¢ etnograficznego
spotkania — w formie blisko$ci, uprzywilejowanego dostgpu, wystuchiwania glosow
wyciszonych z zewnatrz przez tych, ktérzy piastuja wigksza whadze [...] [i wynikajaca
z tego] perspektywa badawcza [ktora] inspirowana jest nieznanymi sposobami kon-
struowania $wiata spotecznego, naturalnego i materialnego” (Herzfeld 2004, s.48),
a z drugiej po teorie dotykajace sfer produkcji kulturowej, wytwarzania znaczen,
praktyk codzienno$ci moze ona z powodzeniem zadawa¢ pytania o kondycje wspot-
czesnego czlowieka i jego relacje z mediami.

INTERNET, KULTURA UCZESTNICTWA, KULTURA LUDOWA

Wracajac do postawionego na wstepie pytania o miejsce mediéw w zyciu miesz-
kancéw polskich wsi i w kontekscie powyzszych rozwazan na temat kultury uczest-
nictwa i konwergencji, zwanej alternatywnie ,kulturg 2.0% nalezy zastanowic sig,
jakie relacje na tym polu mozemy zaobserwowac na prowincji. Na ich rodzaj majg
wplyw czynniki ekonomiczne, a zaraz po nich spoleczne oraz kulturowe. Statystycz-
nie, gospodarstwa wiejskie maja najmniejszy dochéd na osobg wéréd wszystkich
poddawanych badaniom grup spolecznych'. Niski status ekonomiczny wigze si¢
oczywiscie z dostgpnoscia poszczegolnych technologii, jednak czy jest to czynnik
determinujacy ksztalt wiejskiej kultury? Dostep do internetu ma srednio 66,1%
gospodarstw wiejskich'?, jednak nie oznacza to, ze jest efektywnie i aktywnie wyko-
rzystywany. W tym przypadku nalezy podnies¢ kwestie wyksztalcenia, ktdre jest

'6 Dane na podstawie publikacji GUS, http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/wz_dochody_
warunki_zycia_ raport_2011.pdf, dostep 29.05.2013.

7 Dane na 2012 rok na podstawie publikacji GUS, http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/nts_spo-
lecz_ inform_w_polsce_2008-2012.pdf , dostep 29.05.2013.


http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/wz_dochody_
http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/nts_spo-
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najistotniejszym czynnikiem, jaki koreluje z uzytkowaniem tego medium'®. Dlaczego
internet jest dzis tak wazny? Lawrence Lessig pisze, ze ,wprowadzit [on] [...] wazne,
aczkolwiek nierozpoznane zmiany. Wywroca one do géry nogami tradycje tak starg,
jak sama Republika. Wigkszos¢ ludzi odrzucitaby te zmiany, gdyby potrafia je rozpo-
znac. Jednak, jak na razie, wigkszo$¢ nawet nie widzi zmian, jakie spowodowat [...].
Internet dat wielu ludziom niezwykla mozliwo$¢ uczestniczenia w tworzeniu kultury,
ktora wykracza daleko poza granice tego, co lokalne”™ (Lessig 2005").

Zalozenia, jakie stojg u podstaw teoretycznych wspolczesnego uczestnictwa w kul-
turze przyjmuja, ze dzialania oddolne, tzn. wytwarzanie tresci przez jednostki maja
znaczenie podstawowe dla jej ,,zywotnosci”. W wymiarze kultury masowej mowi si¢
w zwigzku z tym o kulturach niezaleznych, ktére w tej chwili, w dobie internetu, prze-
zywajg renesans. Latwos¢ rozprzestrzeniania si¢ informacji w skali globalnej sprzyja
wymianie pogladow i idei, czesto stojacych w opozycji do tych oficjalnych, uzna-
wanych za obowigzujace ze wzgledu na ustalenia spoleczne lub panstwowe. Jenkins
zwraca jednak uwage na to, ze przed erg mediéw masowych , produkcja kulturowa
funkcjonowata gtéwnie na poziomie oddolnym*” i byla naturalng emanacja ludzkiej
kreatywnosci i potrzeby dzielenia si¢ wlasng tworczoscig (2007, s. 134). Przywotuje
tu pojecie ,,kultury ludowej”, w ktorej ,wszyscy tworcy moga czerpac ze wspolnych
tradycji i bankéw obrazow. Jej kontekst stanowi kreatywnos¢ na poziomie oddolnym,
umiejetnosci przekazywane na drodze edukacji nieformalnej oraz wymiana déobr
przynoszaca obustronne korzysci i oparta na wymianie lub darach” (tamze, s. 257).
Jenkins stoi na stanowisku, ze kultura popularna pojawila si¢ wtedy, kiedy kultura
masowa stala si¢ ponownie kulturg ludowg (por. tamze, s. 134). Obecnie jej wytwory
powstaja, tak jak dawniej w domach, tyle tylko, ze dzigki sieci internetowej swym
zasiegiem obejmuje o wiele wieksze grono odbiorcow niz wczesniej. Ta ,,oddolna
konwergencja” (tamze, s. 135) pozwala autorom poprzez produkcje filmow, klipow
video, opowiadan itd. na dzielenie si¢ z szeroka publicznoscia nie tylko samym pro-
duktem, ale przeciez w pewnym stopniu wlasna wizja §wiata, warto§ciami i wzorami
kultury skrytymi w treéci i formie ich wypowiedzi. Nieswiadomie, w duzej mierze, ci
wspolczesni ,,tworcy ludowi” przekazuja wiedze na temat waznych z punktu widzenia
okreslonych grup spotecznych probleméw i wyzwan.

* Dominik Batorski zauwaza, ze ,w korzystaniu z internetu zaleznosci od wyksztalcenia sg kolo-
salne” [...] ,Z sieci korzystaja prawie wszystkie osoby uczace si¢ (97 proc. uczniow i studentow) i lepiej
wyksztatcone (89 proc. 0sob z wyzszym wyksztalceniem). Tymczasem, wéréd osob z wyksztalceniem
podstawowym jest dokladnie odwrotnie - z sieci korzysta zaledwie 10 proc. Wyzsze wyksztalcenie
posiada az 32 proc. internautéw i tylko 6 proc. niekorzystajacych. Zaledwie 3 proc. internautéw to
osoby z wyksztalceniem podstawowym, wérdd niekorzystajacych takich osob jest ponad 34 proc., jesz-
cze wigksza grupe wsrod niekorzystajacych stanowia osoby z wyksztalceniem zawodowym” (Korzystanie
z technologii informacyjno-komunikacyjnych. Diagnoza Spoleczna 2011. Warunki i Jakos¢ Zycia Polakéw
- Raport, http://www.ce.vizja.pl/en/download-pdf/id/220, dostep w dniu 29.05.2013).

** http://www.futrega.org/wk/04.html, dost¢p w dniu 03.06.2013.

* ,Poziom oddolny” rozumiany jest tu, jako tworczo$¢ ,,nieprofesjonalistow”, tzn. ludzi nie posia-
dajacych specjalistycznego wyksztalcenia np. artystycznego lub nie powigzanych z przemystem rozryw-
kowym. S3 to ,,zwykli” uczestnicy kultury.


http://www.ce.vizja.pl/en/download-pdf/id/220
http://www.futrega.org/wk/04.html
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AKTYWNY I PASYWNY ODBIOR

Istnieje przekonanie, ze odbiorcy mediéw w naszym kraju moga si¢ nie odnalez¢
w tej nowej rzeczywistosci, poniewaz o ile ,w krajach rozwinietego kapitalizmu wejs-
cie w epoke informacyjna i poprzemystowa bylo dos¢ szybkie - zajelo ostatecznie
kilka dziesiecioleci [to] zmiana w Polsce [...] miala charakter skokowy. Media poja-
wily sie w zyciu ludzi do tego skoku poznawczo i spolecznie nieprzygotowanych”
(Lisowska-Magdziarz 2008, s. 15). Takie zalozenie pokazuje, ze czg$¢ badaczy idea roz-
woju kultury konwergencji w okreslonych grupach w Polsce nie do korica przekonuje.
Maryla Hopfinger pisala w 2003 roku, ze do $wiadomego uczestnictwa w kulturze
audiowizualnej nalezy by¢ przygotowanym, poniewaz ,,dzisiaj nie tylko powinnismy
umie¢ porusza¢ si¢ intuicyjnie w obrebie whasnej kultury, intuicja bowiem obecnie nie
wystarcza. Musimy [...] by¢ §wiadomi istnienia naszych norm i wzoréw zachowan,
uczy¢ sie komunikacyjnych regul, zna¢ napigcia i mechanizmy naszej kultury, by
trafnie sie w niej porusza¢ [...], by w obliczu niezwyklej wspolczesnie «dyfuzyjnosci
kulturowej» obroni¢ wlasng integralno$¢ kulturowg, wlasng tozsamos¢. W rownym
stopniu musimy nadto umie¢ poznawaé obce obyczaje, inne kultury, uczy¢ sig je
rozumieé, a jednoczeénie nie zagubic¢ si¢ we wszelkich poznanych i poznawanych
odmiennych «$wiatach»” (s.65). Autorka zestawia model aktywnego i pasywnego
odbioru przeciwstawiajac percepcje calo$ciows, krytyczng — pasywnej, o niskiej kom-
petenciji i sprawnosci komunikacyjnej (por. tamze, s. 53-66). Wydaje si¢, ze poglad
ten sprowadza sie do zalozenia, iz ,,érodki masowe moga w pewnych okolicznosciach
nie niwelowa¢, ale powodowac¢ narastanie dysproporcji spolecznych. Nalezy zatem
baczng uwage zwraca¢ na kumulacyjny skutek dtugotrwalego korzystania z mediow
masowych, ktéry moze zaprzecza¢ tendencji demokratyzacji uczestnictwa kultural-
nego. Wystapienie takich zjawisk na szersza skale prowadzi¢ moze do powstania
nowego typu problemu spolecznego - podziatu spoleczenistwa na «poinformowang
elite» i «niedoinformowang wigkszo$é»” (Goban-Klas 2011, s. 200).

Nie bez powodu przytoczylam wyzej obszerne wypowiedzi polskich badaczy
medi6éw. Ukazuja one bowiem dominujace, moim zdaniem, w naszym kraju podejscie
do sfery relacji media-odbiorcy. Podzial na tych, ktérzy watpiag w publicznos¢, uznajac
ja za mato kompetentna w ,starciu” ze §rodkami masowej komunikacji oraz tych,
przekonanych o sile i kreatywnoéci audytoriéw, nadaje ton dysputom rozpalajagcym
umysly znawcéw przedmiotu na calym $wiecie.

Argumentacje obu przeciwnych stron bywaja przekonujace, ale zglebiajac od kil-
kunastu lat te zagadnienia, a przede wszystkim rozmawiajgc na ten temat, przewaz-
nie z mieszkanicami wsi (cho¢ nie tylko), sklaniam si¢ ku tej drugiej opcji. Wynika
to miedzy innymi z przekonania, ze nader czgsto naukowa retoryka usypia nasza
czujnoéé, a powinnoécia antropologa jest w pierwszej kolejnosci zapyta¢ innych, co
sadza na dany temat. Dlatego szczegolnie bliska jest mi koncepcja kultury uczestnic-
twa. Jak juz wczeéniej pisatam, wszyscy jej odbiorcy uwazani sg za réwnoprawnych
uczestnikéw. Od nich zalezy, czy wezma ,,media w swoje rece” (Jenkins 2007, s. 22),
bowiem oczywiste jest, ze ,ucza si¢, jak uzywaé réznych technologii medialnych,
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zeby zyska¢ pelniejsza kontrole nad przeptywem mediéw i wchodzi¢ w interakcje
z innymi konsumentami. Obietnice [...] nowego $rodowiska wzbudzaja nadzieje na
bardziej wyzwolony przeptyw idei i tresci. Inspirowani tymi idealami konsumenci
walczg o prawo do pelniejszego uczestnictwa w swojej kulturze” (tamze, s. 23). Nie
oznacza to jednak, ze nie ma juz ,elit”. Istnieje linia podziatu, ktéra powstaje nie
tylko z powodu ,,cyfrowego wykluczenia” tzn. braku dostepu do technologii. Aby by¢
swiadomym uczestnikiem nalezy réwniez posigé¢ umiejetnosci i wiedze, a to wymaga
niewatpliwie edukacji. Jednakze, podkresle to raz jeszcze, ,w kulturze konwergencji
kazdy jest jej uczestnikiem - cho¢ uczestnicy moga mie¢ rézny status i rozne mozli-
wosci wywierania na nig wplywu” (tamze, s. 131).

AKTYWNOSC A TELEWIZJA

We wstepie przytaczatam dane, z ktérych wynika, ze medium, ktére w Polsce anga-
zuje publicznos¢ najintensywniej jest telewizja — mieszkancy wsi tworza trzon tego
audytorium?®'. Ogladaja najchetniej programy telewizji publicznej: TVP1, TVP2 oraz
Polsat, TVN, TV Puls i TV4*, a w szczegolnosci rozrywkowe, seriale i informacyjne.
Ich jakos¢ jest bardzo niska - s3 typowymi ,,produktami” rynkowymi, gdzie przy jak
najnizszych nakladach na wytworzenie, zaklada si¢ osiagnigcie maksymalnego zysku
(ogladalnosci). Wypada zada¢ pytanie, dlaczego audytoria wiejskie skupiaja si¢ na
rozrywce i serialach (w tym zyskujacymi coraz wigksze grono odbiorcéw docusoap?)
emitowanych przez te stacje? Moim zdaniem dzieje si¢ tak dlatego, ze, po pierwsze,
wielu odbiorcéw na wsi ma czesto dostep zasadniczo tylko do wymienionych stacji
(chociaz telewizja satelitarna z bogatsza ofertag ma w Polsce coraz wigcej abonentéw,
to jednak ze wzgled6w ekonomicznych nie jest osiggalna dla wszystkich'). Po drugie,
istnieje $cisty zwigzek miedzy wiekiem i wyksztalceniem odbiorcéw a preferowanymi
programami, a to sprawia, Ze na starzejacej si¢ wsi polskiej* latwiej akceptowana jest
zawarto$¢ i poziom oferowanych produktéw medialnych.

Takie wnioski mozna wyciagna¢ po zapoznaniu si¢ z wynikami branzowych
opracowan i statystyk. Telewizja jednak, jak wynika z moich obserwacji i rozméw

*' Na podstawie materialéow prasowych AGB Nielsen Media Research (www.agbnielsen.pl) oraz
badan TNS OBOP dla portalu wirtualnemedia.pl, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kto-oglada-
-telewizje-w-polsce, dostep w dniu 24.02.2009.

* http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/publikacje/raporty/ocena_ntc_112012.pdf,
dostep w dniu 25.06.2013.

# Telenowela dokumentalna (z ang. documentary soap, w skrocie docusoap) to gatunek, ktory zrodzit
si¢ w brytyjskiej telewizji (BBC) w potowie lat 1990. i jest polaczeniem soap opery i filmu dokumentalnego.

#* W 2011 roku wyposazenie gospodarstw domowych w miastach w urzadzenia TV satelitarnej
lub kablowej wyniosto 71,8 proc. i bylo 0 11,6 pkt proc. wigksze niz w 2000 r., za$ na wsi mialo je prawie
60 proc. rodzin, 0 33,2 pkt proc. wigcej niz w 2000 r} http://ekonomia.rp.pl/artykul/995219.htmI?print
=tak&p=0 oraz por. http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/raport-o-platnej-telewizji-w-polsce-platformy-
cyfrowe-6-mln-abonentow-kablowki-4-6-mln, dostep w dniu 24.06.2013.

* http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xber/bip/BIP_raport_2010-2011.pdf, dostep w dniu 24.06.2013.
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z mieszkaricami wsi, pelni wiele innych istotnych funkgji, ktérych uchwycenie jest
mozliwe wlasciwie tylko dzigki badaniom jakosciowym™. Jest wpisana w krajobraz
spoleczno-kulturowy, zintegrowana z wiejskim zyciem zapewniajac rozrywke, dostep
do informacji, ale takze pozwalajac budowac tozsamos¢ i wptywajac na zmiany spo-
teczne. Odbiér przekazu, nawet posledniej jakoéci, wiaze si¢ z aktywnoscig prze-
jawiajacg sie miedzy innymi celowoscia i utylitarnoécig tej czynnosci. Pojawia si¢
krytyka, akceptacja, selekcja treéci, jak réwniez slyszy sie protesty lub uznanie dla
przedstawianych sytuacji i obrazéw (por. Wozniak 2010). Czy wobec takiego stanu
rzeczy mozna méwic o kulturze uczestnictwa i konwergencji na wsi polskiej? Czy jako
warunek sine qua non swego istnienia kultura konwergencji, potrzebuje aktywnosci
odbiorcow danej grupy spolecznej w internecie czy tez moze si¢ ,realizowac” poprzez
obcowanie z innymi mediami? Jak lokalne tradycje i zwigzane z nimi wartosci nadaja
ksztatt odbiorowi, formuja uczestnictwo? Jaki wplyw na to ma dostep do okreslonych
technologii, zamozno$¢ i wyksztalcenie?

Opierajac si¢ na danych statystycznych badacze je interpretujacy wykazuja, iz
»pomimo, ze wiele gospodarstw wiejskich ma dostep do internetu to jednak korzy-
stanie z [niego i] komputerdw [...] jest zalezne od wieku (raczej miodsi) i wyksztal-
cenia (raczej lepiej wyksztalceni), w dalszej kolejnoéci réwniez od statusu spoteczno-
-zawodowego, wielko$ci miejscowoséci zamieszkania i dochodéw”. Na wsiach z tego
medium robig uzytek najczeéciej miodzi (do 34 roku zycia)® i shuzy im do przeglada-
nia stron WWW), sprawdzania poczty elektronicznej, odwiedzania portali spolecznos-
ciowych. Intensywnos¢ tej dziatalnosci (dziewigé godzin tygodniowo w 2009 roku)
jest najmniejsza w poréwnaniu z mieszkanicami matych i duzych miast”. Istnieje
rzecz jasna, przypomne, $cisty zwigzek migdzy wiekiem a produkcjg tresci w inter-
necie. Poza tym, a dotyczy to zaréwno mieszkancéw miast i wsi, nie wszyscy s3 na
tyle kreatywni i odwazni, aby wlaczy¢ sie w przeniesiong do sieci dyskusje, czgsto
nie widza po prostu takiej potrzeby. Trzeba przyzna¢, ze do$¢ czgsto pojawiajg si¢
»prymitywne” pomysty na zaistnienie w sieci zwigzane z zamieszczaniem kompromi-
tujacych filmikéw badz tekstow. Uswiadomienie sobie, ze ma si¢ wptyw na otaczajaca
rzeczywisto$¢ przebiega czasami w dramatycznych okolicznosciach™.

Jesli uznamy, ze internet jest niezbednym warunkiem do zaistnienia kultury kon-
wergengcji, to w takim rozumieniu znalezienie przykladéw, ze obejmuje ona swym

% Pisze o tym szerzej w pracy doktorskiej (Wozniak 2010). Wymieniam tam trzy funkcje: 1) media-
cyjna (seriale telewizyjne, jako platforma porozumienia wewnatrz spolecznosci), 2) konfrontacyjna
(codzienna stycznos¢ z innoscia pokazywana w telewizji jako przyczynek do zachodzenia zmian spo-
teczno-kulturowych) i 3) modyfikacyjna (wplyw przekazu na wartosci i zachowania).

7 http://ks.mkidn.gov.pl/pages/mk_posts/obszar-iii.-komunikacja-spoleczna-14.php, dostep w dniu
24.06.2013.

% http://www.internetnawsi.pl/aktualnosci/60-proc--polakow-raz-w-tygodniu-w-internecie, dostep
w dniu 24.06.2013.

» http://www.ww.org.pl/data/INTERNET%20NA%20WSI1%202009%20_bez%20wniskow%20i%20
rekomend acji.pdf, dostep w dniu 01.05.2013.

% Przypomnijmy tu opisywane w mediach sytuacje, gdzie po zamieszczeniu przez rowiesnikow
w Internecie filmikéw kompromitujacych nastolatkow popetniali oni samobojstwo.


http://ks.mkidn.gov.pl/pages/mk_posts/obszar-iii.-komunikacja-spoleczna-14.php
http://www.internetnawsi.pl/aktua%c5%82nosci/60-proc-po%c5%82akow-raz-w-tygodniu-w-internecie
http://www.ww.org.pl/data/INTERNET%20NA%20WSI%202009%20_bez%20wniskow%20i%20
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zasiggiem wspolczesng polskg wies, mozna uznac za problematyczne. Czy wobec
tego mozemy mowic o tych terenach, jako miejscu ,kulturowej przepasci’, gdzie
mieszka ,,nowa kulturowa podklasa” (por. Jenkins 2007, s. XI)? Zanim wydamy taki
werdykt, powinnismy niewatpliwie porozmawia¢ z samymi ,zainteresowanymi”
oraz przyjrze¢ si¢ specyfice spoleczno-kulturowej polskich wsi. Odwotujac sie do
moich badan i obserwacji nad aktywnym odbiorem programéw telewizyjnych, moge
stwierdzi¢, ze wielkim naduzyciem byloby zaklasyfikowanie tych audytoriéw, jako
niepetnoprawnych uzytkownikéw kultury. Moze jednak aktywno$¢ nie musi pozo-
stawa¢ w $cistym zwigzku z zaistnieniem w wirtualnej rzeczywisto$ci poprzez np.
pisanie blogéw, komentarzy, tworzenie i wysylanie filmow na YouTube.com, itp.?
Moze obcowanie tylko ze ,,starymi mediami” daje takze sposobno$¢ do konfrontacji
z ,innoscig” i przyczynia si¢ do zaistnienia zmian tyle, Ze w wymiarze lokalnym, a nie
(od razu) globalnym?

Uwazam, ze aktywnos$¢ odbiorcow ma miejsce takze w kontakcie z telewizjg,
poniewaz stoi za nig zarébwno dazenie do znalezienia odpowiadajacych odbiorcy
tresci, rozrywki, ale takze poczucie, ze nie zawsze mozna pozostawaé obojetnym
wobec prezentowanych w mediach wizji $wiata i ze poznawanie wiaze si¢ z negocjo-
waniem wlasnych wyobrazen o rzeczywistosci na gruncie rodzinnym lub sgsiedz-
kim. Jest to emanacja ludzkiej potrzeby uczestnictwa, wlaczania si¢ w dziatania na
niwie szeroko pojmowanej kultury i spoleczenstwa. Codzienny kontakt z mediami
(w tym przypadku - telewizjg) traktuje w tym kontekscie nie jako oddawanie sie jed-
nej z najmniej cenionych rozrywek, ale czynnos¢ tworcza i wymagajaca od widzow/
odbiorcéw, miedzy innymi, odwolywania si¢ do wiedzy, doswiadczen (wlasnych
lub spotecznosci lokalnej) oraz tradycji. Dostepnos¢ okreslonych mediéw (czyn-
nik ekonomiczny) determinuje posrednio stopien oddziatywania pewnych treci
kulturowych (w postaci preferowanych produktéw medialnych np. filmow, seriali,
widowisk lub mozliwosci wymiany opinii na forach internetowych, serwisach takich
jak YouTube.com czy Facebook.com), roéznigcych si¢ sposobem obrazowania, nar-
racjg i odwolywaniem si¢ do konkretnych wzoréw kultury. Postrzegam ten proces
jako prace w sferze symbolicznej, majacej swoj wyraz gléwnie w nadawaniu nowych
znaczen okreslonym postawom lub wydarzeniom, czego efekty mozna zaobserwowac
takze w sferze ludzkich zachowan i obyczajéw. Jest to nieformalny obieg kultury.
To, co i jak méwimy, ogladamy, omawiamy z czlonkami spotecznosci (takze tych
wirtualnych) ma $cisty zwigzek z nasza biografig - z miejscem, gdzie mieszkamy,
zludZmi, kt6rzy nas otaczajq, z wydarzeniami, w ktorych uczestniczyliémy itd. Antro-
pologiczne oko dostrzega tu praktyki dnia codziennego, gdzie media wlaczane s3
w rutynowe dziatania, a lokalny $wiat zyskuje nowy wymiar poprzez konfrontacje
z globalng siecig kulturowej réznorodnoéci. Badacz zadajac nieustannie pytania:
~dlaczego?”, ,,skad?”, w tym przypadku, zaglebia si¢ w $wiaty wykraczajace poza
»lokalno$¢”, obejmujace terytoria czgsto odlegle geograficznie i czasowo od miejsca,
w ktérym spotyka swoich rozméwcéw. Musi zatem poznac sie¢ realnych i wirtualnych
powiazan, w ktorg sa oni uwiktani.
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WIEJSKA ,CODZIENNOSC” Z MEDIAMI W TLE

Aby jednak dokfadniej zrozumie¢ specyfike relacji media-odbiorcy w wybranych
przez mnie wsiach®' wypada pokrotce opisac, z jakimi problemami zmagali si¢ ich
mieszkancy. Skarzyli si¢ oni na wyobcowanie i brak dostatecznego wplywu na ksztatt
wlasnego zycia. Czu¢ bylo w tym narzekaniu nute zalu i nostalgii za minionymi cza-
sami, gdy sytuacja wydawala sie by¢ bardziej sprzyjajaca dla rozwoju tych terenow
w skali calego kraju. Jest to o tyle ciekawe, ze poziom zycia na wsi systematycznie si¢
poprawia (wedlug danych GUS-u), zwlaszcza od chwili przystapienia Polski do Unii
Europejskiej*. Rosnie poziom konsumpcji oraz polepsza si¢ infrastruktura (migdzy
innymi nowe drogi, kanalizacja, wodociagi, dostep do internetu). Operujac jednak
jedynie tego typu zagregowanymi danymi nie jesteSmy w stanie przyjrzec si¢ codzien-
nosci w jej wszystkich odcieniach. Moje doswiadczenia pokazujg, ze wiele rodzin
wiejskich od lat boryka sie z problemami niedostatku i biedy. Podczas mojej bytnosci
w terenie ludzie narzekali, ze nie moga zrealizowac¢ wigkszosci swych plandéw, gdyz
ich sytuacja finansowa jest niestabilna. Unijne dopfaty, renty i emerytury to dla wielu
jedyne zrodlo statych dochodéw (rolnicy). Inni, zazwyczaj miodzi (do 35 roku zycia),
jesli nie mieli pracy na miejscu wyjezdzali w jej poszukiwaniu do miast lub za granice.
W okolicach Warszawy, gdzie o nig tatwiej ludzie utrzymywali si¢ z comiesigcznych
pensji. Podkreslana byta troska o zachowanie stabilnosci dochodéw oraz utrzymanie
zrodel zarobkowania. W obu przypadkach wysokos¢ swiadczen byta uznawana za
zbyt niska. W zwigzku z tym rezygnowano lub odkladano na pézniej zakup okreslo-
nych dobr, wyjazdy czy to na wakacje, wycieczki czy tez nawet odwiedziny u rodziny.
Zwracaly uwage podobne aspiracje mlodziezy i ludzi w wieku produkcyjnym®, ktére
dotyczyly gtéwnie sfery materialnej oraz prestizowej (budowa domu, jego wyposa-
zenie, wyjazdy wakacyjne (w tym zagraniczne), kupowanie sprzgtu audio-video).
Czg$¢ ludnosci widziata potrzebe edukacji, jako forme zapewnienia sobie i bliskim
dobrego startu zyciowego, a potem wygody, bezpieczenstwa i stabilizacji. To jednak,
zwlaszcza w ostatnich latach, przy ogromnym bezrobociu wérdd wyksztalconych
mlodych, podlega weryfikacji.

Zmiany w sferze materialnej maja, jak sie zdaje, w wiekszosci przypadkéw nieduzy
wplyw na relacje odbiorcéw wiejskich z mediami. Wyplywajace z tradycji przywiaza-
nie do domowych form spedzania wolnego czasu w polaczeniu z ogélnodostgpnoscia
telewizji, przyczynilo sie do zaistnienia takiego stanu rzeczy, w ktérym stanowi ona
podstawowe zrdédio kultury na prowincji. Jej przekaz jest bliski znanym w kulturze
wiejskiej formom narracji, a prezentowane tresci nie burza lokalnych porzadkow,
co najwyzej przyczyniaja si¢ do ich (niespiesznej, ale ogélnie akceptowanej) zmiany.
Co jednak najistotniejsze, wielu mieszkancéw wsi, do ktorych sie udatam podczas

' Odwolujg si¢ tu do moich badan na wsiach (Czernigcin, Kowala, Kazun) w wojewoédztwach mazo-
wieckim i lubelskim przeprowadzonych w latach 2005-2008 oraz obserwacji i rozméw z lat 2011-2013
czynionych w wojewddztwie mazowieckim (Anastazew, Borowina, Cieciszew, Kaweczynek).

21 maja 2004 roku.

3 W Lubelskiem i Mazowieckiem.
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etnograficznych badan terenowych, podkreslalo, ze w ich odczuciu nie majg innego
wyboru poza ogladaniem telewizji. Zaréwno we wsiach podlubelskich, jak i podwar-
szawskich telewizja, odgrywa istotng rol¢ jako zrédlo wiedzy, informacji, rozrywki
oraz zmian (migdzy innymi wzoréw zachowania, stylu zycia, aspiracji itp.). Roznice
spoteczno-kulturowe badanych wsi wyrazajace si¢ w: iloéci i jakosci kontaktow sgsiedz-
kich, rodzinnych, ilosci czasu wolnego i modelu jego zagospodarowania, presji opinii
publicznej i zwigzanej z nig roli autorytetéw, przestrzegania norm moralnosci wyni-
kajace z przywigzania do lokalnej tradycji, pomimo ze wptywaly na inng interpreta-
cje treéci telewizyjnych, to nie umniejszaly jej roli w zyciu. Nie bedzie przesada, gdy
stwierdze, ze wie$ w dzisiejszych realiach, poki co, jej potrzebuje, a jednoczesnie nie ma
tam dla ,,szklanego ekranu” alternatywy, ktéra mogtaby si¢ poszczycic taka sitg oddzia-
lywania. Analiza materialow pozwala stwierdzi¢, ze tam, gdzie spolecznosci sg bardziej
zwarte, interpretacja tre$ci medialnych przebiega ,,zespotowo’, sg one ,,negocjowane”.
W bardziej zatomizowanych $rodowiskach (miejscowosci podwarszawskie) jednost-
kowy, rzadziej rodzinny, odbiér ma podstawowe znaczenie dla nadawania znaczen.
Telewizja we wszystkich wsiach niewatpliwie dawala poczucie stabilizacji: $wiat moze
jest niezrozumiaty, peten przemocy, korupcji, szerzacego sie zta i moralnej zgnilizny,
ale istnieje wspolnota ludzi, moze prostych, za to przywigzanych do zasad wyrastaja-
cych z tradycji (utozsamianej z wlasna, miejscowa), ktorym sile daje zycie w matych
miejscowosciach, poérod ludzi, ktorych sie zna. Nieistotne wydawalo sig to, ze owych
ludzi: sasiadéw, a nawet wlasng rodzing, coraz mniej si¢ zna. Brakowalo okazji do
bezposrednich kontaktow, ale istnialo szczere przekonanie, ze posiada si¢ wiedzg na
temat najblizszego otoczenia. Bardzo czesto poznawano je poprzez ,szklany ekran”.
Wies$ taka, jaka zobaczytam, Zyje problemami z telewizji. Mezczyzni i kobiety Zzywo
komentowali wydarzenia medialne, dyskusje, ktore przetaczajq si¢ przez rézne stacje.
Czy to chodzi o molestowanie dzieci, czy wadliwe partie lekow, skandale polityczne,
wszystko to omawiane byto na forach domowych i sgsiedzkich. Zapewniata wigc ona
tematy do dyskusji, ozywiala, jak twierdzili moi rozméwcy, szarg rzeczywisto$¢. Ton
tym dysputom nadawaly réznice migdzypokoleniowe w postrzeganiu kwestii moral-
nosci, akceptowanych wartoéci. Wszyscy lubili oglada¢ programy o uznawanych za
wstydliwe, niemoralne sprawach, jednakze starsi twierdzili, Ze lepiej o pewnych rze-
czach nie rozmawia¢, podczas gdy mlodsi nie widzieli w tym nic zdroznego. Zrodlem
zta wszelkiego dla starszego pokolenia jest miasto i zagranica. Nie jest nig telewizja.
Horyzonty poznawcze wsi wyznaczal, w opisywanym przez mnie okresie, przekaz
telewizyjny, przewaznie ten serialowy. Seriale nie burzg porzadku spofecznego i kultu-
rowego, ale tez i do konca go nie umacniaja. Przekonujg, ze w ludziach tkwi madros¢:
muszg tylko stuchac¢ starszych (glosu pokolen), odnosic si¢ z szacunkiem do autory-
tetow (kosciot katolicki) i przestrzega¢ powszechnie uznawanych zasad moralnych.
Odwotuja si¢ do tradycji, ale wdzianej, po pierwsze, jako pozytywny stosunek do
przeszlosci oraz, po drugie, w typowy dla mediéw sposob, jako Zrédlo kulturowych
scenariuszy dla kreowania innych, nowych tradycji. Programy telewizyjne, a w szcze-
gblnodci seriale odpowiadaja w moim przekonaniu za zmiang spoteczno-kulturows.
Wprowadzaja, migdzy innymi, nowe wzory zachowan. Najbardziej widoczne jest to
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w przypadku roli kobiet w spoleczenstwie. Przestajg one by¢ postrzegane jedynie
jako strazniczki domowego ogniska, gospodynie domowe, ale wyznacza si¢ im role
inicjatorek réznorodnych przedsiewzigé (spotecznych, gospodarczych)*. Pokazuja,
ze potrafig zarabia¢ na siebie i osiggna¢ sukces zyciowy. Jednoczesnie wies polska
zywi szacunek dla dawnych (lokalnych) zwyczajéow i norm kulturowych. To wazny
mechanizm zachowania wlasnej tozsamosci, ale nie jest to jednak réwnoznaczne
ze stagnacja. Piotr Machura (2009) uwaza, ze ,,przyjecie jakiejkolwiek postawy czy
wyrazenie jakiegokolwiek stanowiska w kwestiach moralnych sg w istocie okresle-
niem si¢ w stosunku do tresci, ktore przynosi ze soba tradycja” (s. 174). Pozytywny
stosunek do przeszlosci wynika z przekonania, ze ,jak jezyk, ktérym si¢ postugujemy,
tak i tradycja w znacznym stopniu ksztaltuje to, w co wierzymy, co sobie wyobrazamy
i wedle czego orientujemy nasze dzialania™. Podobnie jak w innych srodowiskach
(matomiasteczkowych, wielkomiejskich) spolecznosci wiejskie uczestnicza w pro-
cesie powstawania ,tradycji wytworzonej”. Maja aktywny udzial w jej formowaniu.
Uznawana jest ona za tak samo oczywistg, jak kazda inna, poniewaz ,efekty mani-
pulowania przez nas tradycja czgsto staja si¢ jej cze$cig skladowa. W ten wiasnie
sposob wspottworzymy tradycje™ Narzedziem wykorzystywanym w tym procesie
jest jednak réwniez telewizja.

PODSUMOWANIE

Kultura uczestnictwa na wsi realizuje si¢ zatem gléwnie poprzez kontakt z tym
»starym” medium. Nawet jesli, w szczegolnosci dzieci i mtodziez korzystaja z inter-
netu, to i tak wiernym towarzyszem zycia wszystkich grup wiekowych jest ,,szklany
ekran”. Na kanwie i w inspiracji pokazywanymi filmami, serialami, talk showami,
reality showami, toczy si¢ nieustanna dyskusja, negocjowane s3 znaczenia. Miesz-
kancy prowingji, jak wynika z moich obserwacji oraz wnioskéw ogélnych z ich wypo-
wiedzi, zastanawiali si¢ poza tym, w jakim stopniu ten wirtualny $wiat ich dotyczy,
jaki wplyw na niego mieli lub mogli mie¢. Czgs$¢ z nich uznawata, ze jest to nierealne
(przewaznie starsi), gdyz nie widzieli powiazania migdzy fikcja ekranu a realnoscig
codziennej egzystencji. Inni byli przekonani, ze posrednia droga, jaka mozna wywrzec
wplyw na to, co prezentuja media, jest edukacja. Widzieli w niej sposob np. na zmiane
wizerunku stereotypowo postrzeganego niedouczonego i niekulturalnego ,wiesniaka’”.
Byli tez tacy, ktorzy stali listy do stacji telewizyjnych oraz gazet z propozycjami zmian
w ramoéwce lub w fabulach ulubionych seriali*’. Spotkatam takze takich, ktérzy byli
przekonani, ze telewizja gwarantuje sprawowanie wladzy i sama jest wladza. Wierzac,

* Np. Grzybowa z ,,Plebanii’, Lucy z ,,Rancza”

* Encyklopedia socjologii, hasto ,Tradycja’, t. 4, s. 258.

¥ Tamze.

Pisalam o tym szerzej w pracy magisterskiej pt. , Telenowela — basn wspolczesna. Analiza listow
czytelnikéw ,Swiata Seriali” z lat 1999-2000” (2002), dostepnej w Archiwum IEiAK Uniwersytetu War-
szawskiego.

w
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ze ci, ktdrzy maja z nig stycznos¢ ,moga wigcej’, prosili mnie (Zywigc przekonanie,
ze jestem jej pracownica), o zwrocenie uwagi kierownictwa stacji na sprawy wiejskie,
problemy i niedostatki. Tkwilo w nich przekonanie, ze da to mozliwos¢ odwrécenia
zfego losu mieszkancow wsi.

Odniostam wrazenie, ze ogromnym problemem polskiej prowingji (takze w kon-
tekscie kultury uczestnictwa) jest ,niewiara” we wilasne mozliwosci i wywarcie
wplywu na zmiang zastanej rzeczywistosci. Ten problem kulturowy, mentalno$ciowy
znajduje liczne egzemplifikacje w wypowiedziach i zachowaniu. Ludzie wstydzili
sie tego, ze mieszkaja na wsi, Ze maja ograniczony kontakt z innymi niz domowe
»zrodtami kultury” (kino, teatr), a ich zwyczaje, jezyk odstaja od tego prezentowa-
nego w srodkach masowego przekazu. I chociaz odbiér tresci medialnych cechowat,
w wielu przypadkach, refleksyjny i krytyczny oglad rzeczywistosci, to sama telewizja
uznawana byla za dostarczyciela ,nikczemnej” rozrywki i ,zlodzieja czasu”. Taki
stosunek do ,,szklanego ekranu” nie jest oczywiscie przypisany tylko mieszkancom
wsi, czego dowody mozna znalez¢ nomen omen w internecie, gdzie natknetam sie na
tego rodzaju, nieodosobniona, wypowiedz: ,,telewizja jest kulturowym gazem para-
lizujacym, jest bezwonna, bezbolesna, nie ma smaku i jest zabojcza. Zanim zabije to
najpierw powoduje nieodwracalne zmiany w mézgu, u uporczywych ogladaczy™*.

Wielkie nadzieje mieszkancy wsi upatrywali w mlodym pokoleniu. Niebezzasad-
nie — wykazuje ono przede wszystkim wigksza swobod¢ w obcowaniu z nowinkami
technologicznymi oraz rozumie, ze istnieje potrzeba nabywania ,,medialnych” kom-
petencji. Dla dzieci i mlodziezy telewizja, cho¢ obecna w ich zyciu, nie byla juz ich
jedynym ,,oknem na $wiat”. Nawet, jesli jeszcze nieporadnie, nieumiejetnie korzy-
stali z mozliwosci, jakie zapewnialy im inne media (w tym przede wszystkim inter-
net), to wydaje sig, ze i tak w nieodleglej perspektywie zaczna oni siebie postrzegaé
jako uczestnikow kultury (takze globalnej). Dzi$ mozna znalez¢ w sieci wypowiedzi
stowne (na forach) badz audio-video przedstawiajace w sposob dowcipny i humory-
styczny rzeczywisto$¢ wiejska (np. karkolomne wyczyny mtodych rolnikéw podczas
prac polowych lub wykpiwanie stereotypowych wizerunkéw wiesniakéw). Wywotuja
one niekiedy lawing komentarzy, co moze $§wiadczy¢, ze poruszane tematy dotycza
waznego wymiaru zycia tych mlodych ludzi. Innym przyktadem aktywnosci sa wypo-
wiedzi na forach specjalistycznych portali (np. www.ppr.pl), gdzie oprdcz ogloszen
»kupig/sprzedam” ich uzytkownicy dzielg si¢ wiedza i doswiadczeniem z innymi.
Zapewne wazne jest to, ze ich wypowiedzi bywaja cytowane przez tworcoéw pro-
graméw rolniczych nadawanych przez TVP1¥. Promowanie przez panstwowego
nadawcg tego typu aktywnosci, moim zdaniem, przyczynia si¢ walnie do budowania
poczucia wplywu na zmiany tak w gospodarce, jak i kulturze. Internet daje szanse
na zrozumienie, z czym wigze si¢ partycypacja w globalnej ,, kulturze amatorow”.

* Autor linkel, komentarz do informacji prasowej pt. ,Sondaz: Ulubione rozrywki Polakow?
Ogladanie telewizji i spanie”, wpis z dnia 30.12.2010, pisownia oryginalna, http://wiadomosci.gazeta.
pl/wiadomosci/1,114873,8883733,Sondaz__Ulubione_rozrywki_Polakow__Ogladanie_telewizji.html,
dostep w dniu 30.04.2013.

* Np. ,,Agrobiznes’, nadawany od poniedziatku do pigtku o godz. 12.10.


http://www.ppr.pl
http://wiadomosci.gazeta
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Odbiér przekazu srodkéw masowego przekazu (telewizji) na polskiej wsi, jak
staralam si¢ wykazad, jest zwigzany z aktywnoécig oraz praca w sferze symbolicz-
nej, wydaje si¢ jednak, ze kultura uczestnictwa, aby mogla tam rozkwitna¢, oprécz
potrzeby ,,alfabetyzacji medialnej i okreslenia podstawowych umiejetnosci spolecz-
nych oraz kompetencji kulturowych, ktére musza posigs¢ mlodzi ludzie, by mogli
w pelni uczestniczy¢ w kulturze konwergencji” (Jenkins 2007, s. X) wymaga, jako
jeden z warunkow, takze zmian mentalnosciowych. Kwestia $wiadomego korzysta-
nia z medidéw wiaze si¢ z ,oswojeniem” technologii, ale takze wzrostem poczucia,
e ma sie co$ istotnego, waznego do przekazania innym. Niekt6rzy mieszkancy wsi,
przewaznie ci starsi, Zywia przekonanie, ze ma ona potencjal w postaci wartosci i oby-
czajow, ze jej historia i tradycja jest warta poznania. Niestety wydaje sig, ze rzadko
dzielg si¢ tym w sieci (ja nie znalaztam takich przyktadéw)™. Zywa kultura spychana
przez lata na bok przez promowang przez wladze socjalistyczne cepeliowskg ,,kulture
ludowg”, musi odnalez¢ podstawy do zbudowania swej tozsamosci. W obecnych cza-
sach jej nieodlgcznym skladnikiem sa tresci medialne, niekoniecznie te oryginalnie
zwigzane z danymi terenami®’. By¢ moze w niedlugim czasie znajdg sig tacy, ktérzy
beda mieli cheé i potrzebe bycia aktywnymi uczestnikami kultury, $wiadomymi war-
tosci kultury lokalnej, wykorzystujacymi mozliwosci, jakie zapewnia im dostep do
nieograniczonych zasoboéw oferowanych przez internet.
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THE ,,PARTICIPATORY CULTURE” IN THE CONTEMPORARY POLISH COUNTRYSIDE
IN THE CONTEXT OF CURRENT THEORIES OF MEDIA STUDIES

Key words: Convergence culture, Participatory culture, Contemporary Polish village,
Television, Internet

Nowadays societies are called ‘information) because flows of cultural contents form their identi-
ties. Cultural anthropologists are looking at the processes which are taking place in the homes of TV
viewers, mobile phones and the Internet users. They are particularly interested in the local conditions of
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receiving media content. It is worth to ask whether local traditions, customs and values are important in
confrontation with those promoted by the media. Why is it important? Because they are being used to
the various degrees and in characteristic ways by particular social groups, subcultures, the inhabitants
of towns, villages, etc.

I am particularly interested how Polish rural participants of a global pop culture are using: TV, the
Internet, and how important are those media in their everyday lives. I also wonder if the rural viewers are
prepared to live in the information culture and what kind of activities they are connecting with the media?

I believe that H. Jenkins’ idea of “convergence culture” can be good basis for describing processes
connected with being participants - producers not only consumers of culture, also in Polish contempo-
rary villages. In this article I will focus on the analysis of the concepts and assumptions of media theories.
I refer to the literature looking for the inspiration for new ways of conducting anthropological research
concerning the participatory culture. I do references to my previous research but the main intension is
to create the theoretical basis for my future field exploration.

A W.
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