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Wydawcy nowoczesnej reklamy. Ksztaltowanie si¢ przemystu
reklamowego w Gdansku przetomu XIX i XX wieku

Publishers of modern advertising. Establishment of the advertising industry
in Gdansk at the turn of the twentieth century

Abstrakt: W XIX w. w Europie i Stanach Zjednoczonych rozpoczat si¢ proces ksztattowania sig
przemystu reklamowego. Zaczgty powstawac przedsigbiorstwa oferujace przeprowa-
dzenie dziatan, przypomi-najacych dzisiejsze kampanie marketingowe. Zjawisko obecne
byto rowniez w Gdansku przetomu XIX i XX w. W artykule, wykorzystujac m.in.
zapisy i reklamy w miejskich ksiggach adresowych drugiej potowy XIX i poczatku
XX w. zobrazowano proces ksztattowania si¢ przemystu reklamowego w Gdansku.
Wskazano uzywane $rodki i metody marketingowe, zidentyfikowano zrédta omawianych
rozwigzan. Ukazano obecnos¢ i szeroka dywersyfikacje podejmowanych w Gdansku
dziatan reklamowych, a takze zachodzace w tym obszarze zmiany.
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Abstract: In the 19th century, the advertising industry established in Europe and United States.
Companies started to offer services resembling today’s marketing campaigns. This
phenomenon was also present in Gdansk at the twenieth century. The article presents
the development of the advertising industry in Gdansk, using, among others, records
and advertisements contained in city address books from the second half of the 19th
and early 20th centuries. The marketing tools and methods used were pointed out, and
the sources of the discussed practices were recognised. The presence and wide
diversification of advertising initiatives in Gdansk were highlighted. The transformations
in the advertising industry in the city during the period in question were presented.
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Badacze poczatkow reklamy czgsto siegaja do starozytnosci, a nawet czasow prehisto-
rycznych, jednak dopiero w XIX w. §wiadomie zaczgto wypracowywac metody pro-
mocji produktow i ushug. Wowczas uksztattowaty si¢ nowoczesne formy reklamy, takie jak
plakaty i ogloszenia prasowe, a takze doszto do profesjonalizacji branzy — pojawili si¢ specja-
lisci oferujacy kompleksowe dziatania promocyjne przypominajace wspotczesne kampanie
marketingowe'. To wlasnie wtedy rozpoczat si¢ proces, ktorego skutki widoczne sg do dzis.
Tego typu przemiany zachodzity rowniez w Gdansku, gdzie w drugiej potowie XIX w. pojawi-
ly si¢ pierwsze firmy reklamowe oferujace kompleksowe ustugi — od projektowania plakatow
i ogloszen po oprawe graficzng drukow firmowych, kopert itp. Wydaje sig, ze oferta wskazanych
przedsigbiorstw byla w drugiej potowie stulecia catkowita nowoscia. W artykule omowiono
proces ksztattowania si¢ przemystu reklamowego w Gdansku przetomu XI1X i XX w., ze szcze-
golnym uwzglednieniem wykorzystywanych srodkow promocji’.

Analizie poddano przede wszystkim reklamy i zapisy zawarte w miejskich ksiegach adreso-
wych, ktore juz d6wczes$ni badacze uznawali za cenne Zrodlo informacji®. W literaturze przedmio-
tu szczegolng warto$¢ maja m.in. dysertacja Otto Rufa* oraz praca Hartmuta Zwahra®, natomiast
na temat gdanskich ksiag adresowych pisat juz w 1921 r. Erich Keyser. Ukazat on zaréwno histo-
ryczne znaczenie ksiag, jak i potencjat ich wykorzystania w badaniach nad gdanskim rzemiostem
i przedsigbiorstwami®. Omawiany typ zrodta jest dla mnie narz¢dziem, ktore pozwala zrekonstru-
owaé pewien wycinek dziatalnosci cztowieka, a nie gtéwnym przedmiotem badan. Ksiegi te
wykorzystali m.in. Edmund Kizik w tekstach poswieconych przemystowi i wystawom w Gdansku’,
Ewa Barylewska-Szymanska i Zofia Maciakowska, badajace socjotopografi¢ Gdanska®.

Z uwagi na przynalezno§¢ Gdanska do Kroélestwa Prus, a nastgpnie Cesarstwa Niemiec-
kiego w XIX i na poczatku XX w. wydaje si¢ stuszne, by to wlasnie w d6wczesnych Niemczech
doszukiwaé si¢ zrodet przemystu reklamowego obecnego w Gdansku omawianego okresu’.

' Juz w XIX i na poczatku XX w. publikowano prace z zakresu teorii i praktyki przemystu reklamowego.
Zob. Cronau R. 1887; Moderne Reklame. 1892; Podrgcznik ksiggarski. 1894, s. 128—132; Reklama. 1897; Aljas.
1907; Platzhoff-Lejeune E. 1909; Kellen T. 1911; Liesenberg C. 1912; Grimshaw R. 1913; Trampczynski W.
1913, s. 29-36; Batko S. 1916; Lysinski E. 1924; Seyffert R. 1925; Friedlaender K.T. 1926; Langer O. 1927;
Dannenberg W. 1928; Seliger H.K., Meru J. 1928.

2 O reklamie w Gdansku zob. Zieniukowa J. 1996, s. 134-144; Kakol P. 2009; Kwiatkowska A. 2019,
s. 65-74; Kwiatkowska A. 2025; Tulibacki M. 2025, s. 23-55. Porownawczo, o reklamie w miastach dawnego
zaboru pruskiego zob. Gtowacka B., Wierzchostawski Sz. 2003, s. 37-57; Radolinski L. 2018, s. 233-253.

3 O gdanskich ksiegach adresowych zob. Wenzel R. 2004; Paluchowski P. 2021, s. 143-165; Tulibacki M.
2023, s. 11-16.

4 Z uwagi na to, ze nie udato mi si¢ dotrze¢ do wskazanej publikacji, mozliwe jest jedynie przedstawienie
jej zarysu na podstawie tego, co napisat na jej temat Hartmut Zwahr. W tekscie Ruf spojrzat na ksiggi adresowe
w szerokiej perspektywie i zwrocit uwage na ich znaczenie jako zrédta historycznego. Stwierdzit wreez, ze sa
one odbiciem przesztosci poszczegdlnych miast. Z jednej strony zawierajg informacje na temat dawnych miejskich
wiadz, z drugiej zas sa srodkiem do poznania warunkow zycia i pracy spoteczenstw. Zob. Ruf O. 1932; Zwahr
H. 1968, s. 204, 206-207.

> Zwahr H. 1968, s. 204-229.

¢ Keyser E. 2004, s. XLIX-LI.

7 Kizik E. 2021, s. 541-553; Kizik E. 2022, s. 318-345.

8 Barylewska-Szymafiska E., Maciakowska Z. 2016.

° O reklamie i grafice reklamowej w panstwach niemieckoj¢zycznych zob. Westen W.v.z. 1914; Westen
W.v.z. 1925; Schubert W.E. 1927; Redlich F. 1935; Reinhardt D. 1993; Reinhardt D. 1996, s. 28-39; Lamberty
Ch. 2000; Aynsley J. 2000.
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Wydarzeniem o szczegdlnym znaczeniu byto w Niemczech ,,wynalezienie” stupoéw reklamo-
wych przez Ernsta LitfaBa — berlinskiego drukarza — i idace za tym regulacje prawne'?. Jak
podaje Jeremy Aynsley, do 1848 r. ,,komercjalizacja sfery publicznej” byta $cisle regulowana,
a w przeciwienstwie do Wielkiej Brytanii czy Stanow Zjednoczonych potencjalne przestrzenie
reklamowe nie byly wykorzystywane w petni''. Znaczgca zmiana nastgpita po 1848 r. Znie-
siono wowczas ograniczenia cenzuralne, co poskutkowato, zdaniem Aynsela, ,,plakatowym
chaosem”?. Z powodu braku w przestrzeni publicznej miejsc przeznaczonych na plakaty,
afisze itp. ogtoszenia znajdowaty si¢ czgsto na $cianach budynkéw czy plotach. Materialy
promocyjne nie byty w zaden sposéb chronione, zatem rynkowi konkurenci mogli bez konse-
kwencji niszczy¢ ogloszenia swoich przeciwnikéw'®. Rozwigzaniem tej sytuacji byt pomyst
LitfaBa, ktory wystapit do wladz z propozycja ustawienia na ulicach stupéw ogloszeniowych,
zwanych pdzniej potocznie , kolumnami Litfaa” (,,LitfaBsdule”). Stupy ustawiano na ulicach
od potowy XIX w., co wigcej, staly sie one jedynymi legalnymi w przestrzeni publicznej
miejscami do wywieszania plakatow i afiszy'*.

Poczatkowo kolumny reklamowe w Niemczech byly zarezerwowane przede wszystkim
dla ogloszen o wystawach czy spektaklach teatralnych, a miejsce plakatow i afiszy prywatnych
przedsigbiorcow czesto ograniczato si¢ do wnetrza lokalu handlowego, natomiast poza nim
dominowata reklama prasowa'*. Owczesni uwazali to za jedng z podstawowych przyczyn za-
cofania plakatu niemieckiego wobec francuskiego, ktory mozna w omawianym okresie okresli¢
jako reklamowy, czy nawet handlowy'®. Julius Meier-Grefe, jeden z zatozycieli czasopisma
»PAN"7 stwierdzit w 1896 r. wprost, ze niemiecki plakat w takim rozumieniu jak we Francji
de facto nie istnieje'®. Dodatkowym czynnikiem mogto by¢ to, Ze niemal do konca XIX w. ar-
tysci tworzacy plakaty wlasciwie nie wchodzili w interakcje z przedsigbiorcami. Obydwie
grupy, zdaniem Hansa Sachsa, byly wobec siebie uprzedzone!. Przedsi¢biorcy nie chcieli by
ich produkty byly reklamowane przez ,.kaprysnych artystow”, ci natomiast nie mysleli o tym,
by zamiast tzw. wysokiej sztuki, tworzy¢ materiaty $cisle uzytkowe?.

ArtySci powszechnie nie uwazali plakatu za co$, co powinno stuzy¢ prywatnym przedsig-
biorstwom. Za pomocg plakatow promowano wowczas przede wszystkim wydarzenia, takie
jak wystawy przemystowe i artystyczne. W omawianym okresie projektanci czgsto czerpali

10 Redlich F. 1935, s. 91; Reinhardt D. 1996, s. 31-32; Uhrig S. 1996, s. 52-55; Lamberty Ch. 2000,
s. 230.

" Aynsley J. 2000, s. 54.

12 Aynsley J. 2000, s. 54.

13 Reinhardt D. 1996, s. 31.

4 Aynsley J. 2000, s. 54-55. Zob. Radolinski L. 2018, s. 238-239.

'S Weill A. 1985, s. 95.

' Na temat francuskiego plakatu reklamowego przetomu wiekoéw zob. Skibicki M. 2018, s. 171-296.
Berlinskie czasopismo po$wigcone kulturze i sztuce ,,PAN” (1895-1900) byto jednym z najwazniejszych
organéw prasowych niemieckich secesjonistow obok ,,Jugend” (1896-1914) i satyrycznego ,,Simplicissimus”
(1896-1944) wydawanych w Monachium. W ,,PAN” starano si¢ dokona¢ syntezy wszystkich rodzajow sztuki na
wzor zatozen ruchu Arts & Crafts Williama Morrisa (1834-1896), a przy tym promowa¢ mtodych artystow,
ktorych tworczos¢ wypisywala si¢ w stylistyke secesyjna. Zob. Bojko Sz. 1971, s. 13; Aynsley J. 2000, s. 27;
Albrecht K.-B. 2015; PAN. 2023.

18 Weill A. 1985, s. 95.

19 Hans Sachs byt berlinskim dentysta, zaangazowanym w rozwoj sztuki plakatu w Niemczech. W 1905 r.
zalozyt Towarzystwo Przyjaciot Plakatu (Verein der Plakatfreunde). Wspottworzyt takze czasopismo ,,Das Plakat”
(1910-1921) poswigcone sztuce plakatu i innym rodzajom grafiki uzytkowej. Zob. Aynsley J. 2000, s. 36.

20 Weill A. 1985, s. 95. Na temat genezy i rozwoju sztuki plakatu w Niemczech zob. Sponsel J.L. 1896,
s. 230-287; Westen W.v.z. 1925; Schifner K. 1956; Rademacher H. 1965a; Rademacher H. 1965b; Duvigneau V.
1996, s. 287-296.

7
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bezposrednio z historyzujacego, akademickiego malarstwa?'. Powazniejsze zmiany zaczely
zachodzi¢, gdy szerszego rozglosu nabrata sztuka secesjonistow. Byt to takze krok w strong
pehniejszego wyksztalcenia si¢ niemieckiego plakatu, w tym tego reklamowego??. W kontekscie
nawigzywania wspotpracy artystow z przedsiebiorcami duze znaczenie miata berlinska drukar-
nia ,,Hollerbaum & Schmidt”, a razem z nig np. Edmund Edel. Rownie istotni byli tworcy tzw.
Sachplakat, tacy jak Lucian Bernhard i Julius Klinger w Berlinie czy Ludwig Hohlwein w Mo-
nachium?. Formacja o szczegdlnym znaczeniu dla niemieckiej sztuki uzytkowej byt zalozony
w 1907 r. przez Hermanna Muthesiusa Deutscher Werkbund®, ktérego cztonkiem byt m.in.
Peter Behrens, znany z calo$ciowej transformacji identyfikacji wizualnej przedsiebiorstwa
Allgemeine Elektricitdts-Gesellschaft (AEG)®.

Jednak zanim przedsi¢biorcy zaczeli na szersza skale angazowac artystow do produkc;ji
materialéw promocyjnych doszto do wyksztatcenia si¢ dzialalnosci nowego typu — zaczely po-
wstawac agencje reklamowe. Pierwsza z nich zostata zawigzana w 1841 r. przez Volneya Palme-
ra w Filadelfii, natomiast pierwsza w Europie byta francuska ,,Société Générale des Annonces”
zatozona cztery lata pdzniej, nastepnie zwigzana z agencja telegraficzng Charlesa Havasa®. Cha-
rakter dziatalnosci omawianych agencji zarysowal w 1916 r. Stanistaw Batko: ,,Kupiec i przemy-
stowiec, nie znajac stosunkow istniejacych w obcym spoteczenstwie, nie jest w stanie zorganizo-
wac w nim nalezycie reklamy swego artykutu. A przeciez przemystowcom, zwlaszcza za$ wielkim,
zalezy nieraz szczego6lnie na tym, aby towar swoj wprowadzi¢ takze na cudzoziemskie rynki
zbytu. Zadanie to utatwiajg agenci reklamowi, ktorzy biora na swe barki trudy reklamowania
przemystowca w obcych mu miejscowosciach lub nawet krajach. W tym wypadku podaje prze-
mystowiec agentom reklamowym tylko rodzaj i jako$¢ swych towaréw a oni juz sami troszcza
si¢ o to, aby urzadzi¢ jak najskuteczniejsza reklame?’. Cho¢ wspotpraca miedzy przedsigbiorca-
mi, a agentami reklamowymi musiata by¢ bardziej ztozona, anizeli przedstawia to Batko?,
za sprawa przytoczonego fragmentu mozna zauwazyc, jak szybko dziatalno$¢ agencji przyjeta si¢
w calej Europie, skoro autor pisal o ponadlokalnych kampaniach reklamowych prowadzonych
najprawdopodobniej rowniez dla polskich przedsigbiorcow juz w drugiej dekadzie XX w.

Geneze przemystu reklamowego w Niemczech badacze umiejscawiajg w pierwszej potowie
XIX w. Wowczas doszto do znaczgcej liberalizacji w sektorze gospodarczym, jak i medialnym,
oraz rozwoju prasy jako srodka masowego przekazu®. Agencje anonséw (Annoncenexpeditio-
nen) zajmowaly si¢ glownie posrednictwem pomigdzy przedsigbiorcami a wydawcami czasopism,
przy czym niektore z nich same z czasem przeksztatcaty si¢ w wydawnictwa®’, Pierwszg

2l Zob. Hildebrandt E.P., Meisenbach, Riffarth & Co. 1893; Siitterlin L., Otto von Holten Berlin. 1896.
O akademizmie zob. Poprzecka M. 1977.

22 Bojko Sz. 1971, s. 12-13; Weill A. 1985, s. 95-99. Zob. Hofmann L.v., Star printing office. 1899; Weiss
E.R., Kunstdruckerei Kiinstlerbund [GmbH]. 1899.

2 Weill A. 1985, s. 100-111. Zob. Klinger J., Hollerbaum & Schmidt. 1906; Hohlwein L., Vereinigte
Druckereien und Kunstanstalten GmbH (G. Schuh und Cie.). 1907; Bernhard L., Friedewald & Frick. 1908; Edel
E., Hollerbaum & Schmidt. 1909; Frank K. 2021; Partsch S. 2021; Sauer M. 2021; Weber W. 2021.

24 Zob. Thiekétter A., Stein L. 1996, s. 241-249; Aynsley J. 2000, s. 37-41.

2 Weill A. 1985, s. 112; Thiekotter A., Stein L. 1996, s. 241-242. Zob. Aynsley J. 2000, s. 59-69; Behrens. 2021.

2 Starzynski R. 1935, s. 8; Wszotek M. 2015, s. 88. Zob. Redlich F. 1935, s. 67-72.

27 Batko S. 1916, s. 94.

2 Nowojorska agencja reklamowa Charlesa Austina Batesa wydata w 1896 r. broszure, ktorej autorzy
doktadnie opisali sposob dziatania przedsigbiorstwa. W publikacji zawarto stosunkowo doktadny plan komplek-
sowej kampanii reklamowej i $rodki, przy pomocy ktorych chciano go zrealizowa¢. Nie ulega watpliwosci,
ze broszura jest rownocze$nie reklamg agencji. Zob. Good Advertising. [1896].

2 Reinhardt D. 1996, s. 28-29.

3 Lamberty Ch. 2000, s. 224. Je$li mowa o transformacjach agencji w wydawnictwa, za modelowy przyktad
moze postuzy¢ przedsigbiorstwo Rudolfa Mosse, ktore z czasem przeksztalcito si¢ w synteze agencji reklamowej
i koncernu prasowego. Redlich F. 1935, s. 96-97.
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niemieckg agencj¢ anonsoéw, zwang jeszcze Insertions-Agentur, zawigzal w Altonie w 1855 r.
ksiggarz Ferdinand Haasenstein, ktora w 1858 r. przeksztalcita si¢ w Haasenstein & Vogler
z siedziba w Hamburgu®'. Nastepne powstaly we Frankfurcie nad Menem (Gottfried Leonhard
Daube, 1864) i Berlinie (Rudolf Mosse, 1867). Do 1875 r. dziatato juz 99 agencji reklamowych,
po czym ich liczba zwigkszyta si¢ do 731 w 1907 r., w tym 115 w Berlinie, 86 w Hamburgu
i 53 w Lipsku®2.

Na przetomie wiekow, w konsekwencji rozwoju branzy, zaczely pojawiac si¢ na niemiec-
kim rynku oferty zbudowania pelnego wizerunku marki. Jak podaje Aynsley, ok. przetomu
wiekow Ernst Growald bedacy dyrektorem Hollerbaum and Schmidt, oferowat stworzenie
kompleksowego wizerunku przedsi¢cbiorstwa. Propozycja zaktadata przeprowadzenie szeregu
dziatan, od zaprojektowania logotypu, przez druki firmowe, po ogloszenia przeznaczone do
prasy i formy reklamy zewnetrznej®.

Odnosnie do rynku reklamowego w Gdansku przetomu XIX i XX w., warto zacza¢ wlasnie
od przedsigbiorstw oferujacych wiascicielom firm zadbanie o ich skuteczng promocj¢. W oma-
wianym okresie w miescie wyrdzniano przynamniej dwa rodzaje firm z sektora promocji, ktore
zbiorczo beda nazywane przedsigbiorstwami reklamowymi. Uzywam terminéw agencja lub
biuro anonséw wobec niemieckiego ,,Annoncenexpedition” i agencja lub biuro reklamy, gdy
omawiam wystepujace w Gdansku ,,Reklamebureaus”/,,Reklamebiiros”, okreslone w ten sposob
w ksiggach adresowych®*. Rozroznienie to motywowane jest nie tylko checig osiagnigcia jak
najwiekszej jasnosci wywodu. Obydwa rodzaje przedsigbiorstw wystepuja w zrodach obok siebie,
a w sktad kazdej z grup wchodzity rézne firmy, ktore oferowaty inny rodzaj ustug. Nie wydaje si¢
by byto to niedopatrzenie i nieumyslne powtorzenie.

Pierwsze agencje anonsow wystepuja w przebadanych zrodtach w 1876 r., lecz nie daje to
pewnosci, ze dopiero wowczas powstaly przedsigbiorstwa oferujace ushugi reklamowe. Brak
odpowiedniej kategorii w wykazie mogt by¢ rownie dobrze spowodowany zbyt matg popular-
noscig tego rodzaju dziatalnosci. W 1876 r. dziatalty w Gdansku dwa biura anonséw. Pierwsze
byto filig frankfurckiej agencji G.L. Daube & Co i prowadzit ja Hermann Lau®, drugie funk-
cjonowato jako oddziat berlinskiego przedsigbiorstwa Rudolfa Mosse, zarzadzany przez Fran-
za Carla Dréagera®. Na to, ze zaznaczone filie zamiejscowych agencji byly pierwszymi w Gdan-
sku biurami anonséw wskazujg zapisy w poprzednich ksiggach adresowych. Obydwie z filii
zostaty zatozone miedzy 1874 a 1876 r. Hermann Lau przed rozpocze¢ciem pracy jako agent
G.L. Daube & Co prowadzit jedynie sklep muzyczny i wypozyczalni¢ instrumentéw, aw 1872 r.
prawdopodobnie nie byt nawet mieszkancem Gdaniska®’. Podobny schemat biograficzny mozna
zaobserwowac takze w przypadku Franza Carla Dragera. W ksiggach adresowych z 18721 1874 .
nie odnotowano nikogo, kogo mozna by jednoznacznie zidentyfikowac, jako pozniejszego
przedstawiciela agencji Rudolfa Mosse dziatajgcej w Gdansku od ok. 1876 r.%®

31 Reinhardt D. 1996, s. 29; Redlich F. 1935, s. 93-94.

32 Lamberty Ch. 2000, s. 225; Aynsley J. 2000, s. 56.

3 Aynsley J. 2000, s. 57. Na temat Growalda i Hollerbaum & Schmidt zob. Redlich F. 1935, s. 109-113.

3 Zob. AdreB-Buch. 1890, Theil/Teil (dalej: Th.) IV, s. 1; Neues AdreBbuch. 1912, Th. V, s. 48; Neues
AdreBbuch. 1919, Th. 1V, s. 52.

3 Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1876, Th. 1, s. 83; Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1876, Th. IV, s. 1.

3¢ Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1876, Th. I, s. 27; Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1876, Th. IV, s. 1.

37 Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1874, Th. 1, s. 174. W ksiedze adresowej z 1872 r. nie odnotowano nikogo,
kogo mozna by zidentyfikowac jako pdzniejszego agenta reklamowego Hermanna Lau. Pomimo obecnosci kilku
0s0b tym nazwisku, zadna z nich nie wydaje si¢ by¢ spowinowacona z Hermannem, a przy tym zadna nie miesz-
kata przy ulicy Dhugiej 74, gdzie od 1874 r. Lau prowadzit sklep muzyczny. Zob. Neuer Wohnungs-Anzeiger.
1874, Th. I, s. 174.

3 Zob. Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1872, Th. 1, s. 147; Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1874, Th. I, s. 129.
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W tabeli 1. przedstawiono dynamike funkcjonowania gdanskich przedsigbiorstw reklamo-
wych, rozpoczynajac od 1876 r. — daty wydania ksiegi adresowej, w ktdrej zanotowano pierw-
sze biura anonsow w Gdansku. Od tego czasu do 1895 r. dziatato wytacznie od dwoch do trzech
agencji anonso6w. Znaczny wzrost, ponad dwukrotny, dokonat si¢ w 1896 r. W latach 1896—-1918
istnialo w miescie od siedmiu do dziewigciu przedsigbiorstw tego typu. Natomiast w 1919 .
wystepuje spadek liczby agencji anonsow wzgledem 1914 r., jednak nieznaczny, poniewaz
woweczas dziatato ich nadal az siedem. W 1896 r., poza przyrostem liczby agencji anonsow,
w gdanskich ksiggach adresowych widoczne sg zapisy dotyczace dwoch przedsigbiorstw no-
wego typu — biur reklamy. Ich liczba byta mniejsza, niz agencji anonsow, lecz nieznacznie,
poniewaz od 1902 do 1918 r. wynosita od czterech do szeSciu firm. W 1919 r. ich liczba spadta
do trzech. Niektore przedsigbiorstwa dziataty rownoczesnie jako agencje anonséw i reklamy,
co dotyczyto w latach 1896—1919 od dwoch do czterech firm.

Tabela 1. Przedsigbiorstwa reklamowe w Gdansku w latach 1876-1919.
Oprac. wlasne na podstawie miejskich ksigg adresowych*

Przedsi¢biorstwa reklamowe W tym przedsiebiorstwa
Lata oferujacy obydwa rodzaje
Biura Anonséw Biura Reklamy ustug
1876-1877 2 — —
1878-1883 2 — —
1884-1889 3 — —
1890-1895 3 — —
1896-1901 7 2 2
1902-1908 8 6 3
1909-1913 7 5 4
1914-1918 9 4 3
1919 7 3 2

* Przy opracowaniu tabeli przyj¢to podwdjna metodyke. Zastosowano badanie sondazowe dla biur anonsow,
akompletne dla biur reklamy z uwagi na ich mniejsza liczbe¢ i obawe¢ pomini¢cia niektorych, czasami dzialajacych
zaledwie przez rok przedsigbiorstw. W kolumnie pierwszej zawierajacej przedziaty czasowe, data rozpoczynaja-
ca stanowi rok publikacji ksig¢gi adresowej, natomiast zamykajaca rok poprzedzajacy wydanie ksiegi kolejne;j.

Wylacznie statystyczne ujgcie nie jest w stanie ukazaé pelniejszego obrazu przemyshu re-
klamowego w Gdansku, wobec czego wskazanemu zagadnieniu nalezy si¢ réwniez bardziej
szczegOlowe przedstawienie. W miescie od drugiej potowy XIX w. dziataly biura anonséw,
bedace oddziatami wskazanych wczesniej wigkszych przedsigbiorstw: hamburskiego ,,Haasen-
stein & Vogler”, frankfurckiego ,,G.L. Daube & Co” i berlinskiej agencji Rudolfa Mosse. Poza
nimi w Gdansku istniaty rowniez firmy, ktore wydaja si¢ by¢ przedsigbiorstwami niezaleznymi,
nalezacymi w pelni do gdanszczan.

Wyzej zaznaczono juz, ze agentem ,,G.L. Daube & Co” byl w Gdansku w 1876 r. Hermann
Lau. Przedsigbiorstwo prowadzito swoj oddziat w miescie nieprzerwanie az do 1902 r. P6Zniej
fili¢ frankfurckiego biura anonséw odnotowano w 1914 r. W tym czasie gdanski oddziat przed-
sigbiorstwa prowadzily kolejno przynajmniej cztery osoby. Od 1884 do przynajmniej 1896 r.,
jako reprezentant firmy zostat przedstawiony Johann Hermann Heinrich Dauter — kupiec,
ktéry rownoczesnie prowadzit sklep przy ulicy Swietego Ducha (Heilige Geistgasse)®. Potem

3 AdreB-Buch. 1884, Th. I, s. 27; AdreB3-Buch. 1884, Th. IV, s. 1.
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oddziat G.L. Daube & Co zostal przejety przez przedsigbiorstwo G. Wahl Nachfolger, ktore
mialo swoja siedzib¢ w Pasazu Gdanskim (Danziger Passage) przy dzisiejszej ulicy Waty Ja-
giellonskie (Dominikswall)®. Firma byta wowczas wlasnoscig Friedy Kreis, ktora prowadzita
réwnoczesénie biblioteke i sklep papierniczy, zlokalizowane rowniez w Pasazu*'. W 1914 r.
biuro byto zarzadzane przez innych przedsigbiorcéw, ale nie udato si¢ ustali¢ na ich temat
zadnych informacji poza adresem siedziby, ktora znajdowata si¢ przy dzisiejszej ulicy Kowal-
skiej (Schmiedegasse)*?. Pomimo braku bardziej szczegdtowych danych na temat 6wczesnego
zarzadcy biura, adnotacje¢ o jego istnieniu opatrzono reklamg opisujaca, bardzo skrotowo, ofer-
te gdanskiej filii Daube & Co®.

Agencja anons6w Rudolfa Mosse, w przeciwienstwie do firmy zalozonej przez Daubego,
posiadata swoje oddzialty w Gdansku nieprzerwanie od 1876 do 1919 r. Jej przedstawiciele
zmieniali si¢ rownie czgsto, jak przedsigbiorstwa poprzedniego. Franz Carl Dréger byl przed-
stawicielem firmy w Gdansku od 1876 r. do najpdzniej 1884 r.** Wowczas jako reprezentant
biura zostat odnotowany Rudolf Kreisel — kupiec i wlasciciel sklepu z wyrobami tytoniowymi
zlokalizowanego przy dzisiejszej ulicy Kramarskiej (Gr. Kraimmergasse)*. W 1890 r. przedsta-
wicielem firmy Rudolfa Mosse w Gdansku byl Max August Hoffmann, ktory rownoczes$nie
posiadat fabryke musztardy*®. Jego biuro zlokalizowane byto przy ulicy Ogarnej (Hundegasse)*’.
Wydaje sig, ze calg dziatalnos¢ gospodarczg prowadzong przez Hoffmanna przejat po nim syn,
réwniez Max*®. Wskazuje na to fakt, ze Max Hoffmann odnotowany w ksi¢dze adresowe;j
z 1902 r. nie miat drugiego imienia, mieszkat przy Ogarnej, aczkolwiek pod innym numerem,
ale byt takze wilascicielem fabryki musztardy*. W 1909 r. jako reprezentanta agencji Rudolfa
Mosse w Gdansku wskazano Rudolfa Loewensteina, ktory prowadzit dziatalno$¢ przy éwcze-
snym Placu Hanzy (Hansaplatz)®. Po nim agencja zostata przejeta przez przedsigbiorstwo Wahr
& Lohse, na temat ktorego nie udato si¢ zdoby¢ bardziej szczegdétowych informacji z wyjatkiem
zarysu oferowanych ustug przedstawionych w reklamie biura®' (ryc. 1).

W 1884 r. odnotowano fili¢ przedsigbiorstwa Haasenstein & Vogler®, zarzadzang przez
Carla Fellera®. Wowczas w Gdansku mieszkaty dwie osoby o tym nazwisku: Carl August i Her-
mann Alex>. Pierwszy z nich byt redaktorem czasopism ,,WestpreuBische Zeitung” i ,,Danziger
Tageblatt”, drugi whascicielem drukarni i wydawnictwa odpowiedzialnego za publikacje wskaza-
nych gazet. Carl Feller prowadzit fili¢ Haasenstein & Vogler przynajmniej do 1896 r., natomiast
w 1902 r. jako reprezentanta tej firmy w Gdansku wskazano przedsigbiorstwo A. Miiller vorm.
Wedel’sche Hofbuchdruckerei mieszczace si¢ przy dzisiejszej ulicy Piwnej (Jopengasse)®>.

4 Neues AdreBbuch. 1902, Th. V, s. 3.

41 Neues AdreBbuch. 1902, Th. III, s. 36.

4 Neues AdreBbuch. 1914, Th. V, s. 3.

4 Neues Adrefbuch. 1914, Th. V, s. 3.

4 Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1876, Th. IV, s. 1; Neuer Wohnungs-Anzeiger. 1878, Th. IV, s. 1; AdreB3-Buch.
1884, Th. 1V, s. 1.

4 AdreB-Buch. 1884, Th. I, s. 90; AdreB3-Buch. 1884, Th. IV, s. 1.

4 AdreB-Buch. 1890, Th. I, s. 74; AdreB3-Buch. 1890, Th. IV, s. 1.

47 AdreB-Buch. 1890, Th. IV, s. 1.

4 Neues AdreBbuch. 1902, Th. V, s. 3.

4 Neues Adrefbuch. 1902, Th. I, s. 157-158.

3% Neues AdreBbuch. 1909, Th. V, s. 3; Neues AdreBbuch. 1909, Th. I, s. 292.

51 Neues AdrefSbuch. 1919, Th. IV, s. 3.

52 AdreB-Buch. 1884, Th. IV, s. 1.

53 AdreB-Buch. 1884, Th. IV, s. 1.

3% AdreB-Buch. 1884, Th. 1, s. 39.

55 Neues AdreBbuch. 1902, Th. V, s. 3.
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Rud. Mosse

Annoncen-Expedition |
General=Agentur fiir Danzig:

Wahr & Lohse

Gr. Wollwebergasse 11
Telephon 619.

Aanahmevon Inseraten fiir
simtliche Zeltungen und
Zelischriften zu Original-
preisen bei hochsten Ra-

batten. Ryc. 1. Reklama biura anonsoéw Rud.

K atalog. Entwiirfe und ‘ Mosse. Annoncen-Expedition. General-

e Agentur fiir Danzig Wahr & Lohse. Zrodto:
Kostenanschlige frei. Neues AdreBbuch. 1919, Th. IV, s. 3

Wiascicielem przedsigbiorstwa byt radny miejski Gustav Fuchs, ktory posiadat rowniez drukarnig,
a poza tym byt redaktorem naczelnym ,,Danziger Neueste Nachrichten” i whascicielem firmy Fuchs
& Cie odpowiedzialnej za wydawnictwo wskazanego dziennika*®. Od najp6zniej 1909 r. przedsie-
biorstwo Fuchsa nie prowadzito juz filii agencji Haasenstein & Vogler. Zostata ona przejeta przez
firme znang jedynie z adresu przy dzisiejszej ulicy Bogustawskiego (Reitbahn), ktéra byta odpo-
wiedzialna za dziatanie filii Haasenstein & Vogler w Gdansku przynajmniej do 1914 .’
Niezwykle interesujacym przypadkiem jest biuro anonsow, ktore byto prowadzone w Gdan-
sku przez filie berlinskiego Invalidenbank od 1914 do przynajmniej 1919 r.>® Byta to gtéwna
filia banku na Prusy Zachodnie (Westpreuflen) zarzadzana przez Felixa Kawalkiego i znajdowa-
Ta si¢ przy dzisiejszej ulicy Chlebnickiej (Brodbinkengasse). Kawalki byt agentem ubezpiecze-
niowym i wiascicielem gdanskiego oddziatu kartelu Auskunfteien Biirgel*. W 1919 r. biuro
anonsow prowadzone przez Kawalkiego przeniesiono na ulicg Stodownikow (Mélzergasse)®.
Poza agencjami anonséw bedacymi filiami wigkszych przedsigbiorstw w omawianym
okresie istniato rowniez kilka firm dziatajacych niezaleznie. W latach 1902—1919 Hans Schmidt
prowadzit biuro, w ktérym zajmowano si¢ anonsowaniem do grudzigdzkiego czasopisma ,,Ge-
sellige” i elblaskiej ,,Elbinger Zeitung”®'. Pomigdzy 1896 a 1919 r. funkcjonowato w Gdansku
biuro anonséw W. Meklenburg, zatoZzone i prowadzone przez Waldemara Meklenburga, redak-
tora i wydawce, a takze wlasciciela prywatnej poczty ,,Hansa”®?. Po jego $mierci biuro anonsow
zostato przejete przez jego zone Valeske®. Najmniej wiadomo o dwodch innych agencjach

% Neues AdreBbuch. 1902, Th. I, s. 103, 282. Zob. Glinski M. 2023a; Glinski M. 2023b; Andrzejewski M.
2023.

57 Neues Adrefbuch. 1909, Th. V, s. 3; Neues AdreBbuch. 1914, Th. V, s. 3.

% Neues Adrefbuch. 1914, Th. V, s. 3; Neues Adrefbuch. 1919, Th. IV, s. 3.

% Neues AdreBbuch. 1914, Th. I, s. 224; Neues Adrebuch. 1914, Th. V, s. 3. Zob. Glifski M. 2023c.

% Neues AdreBbuch. 1919, Th. 1V, s. 3.

¢ Neues AdreBbuch. 1902, Th. I, s. 373; Neues Adrefbuch. 1902, Th. V, s. 3; Neues AdrefSbuch. 1909,
Th. V, s. 3; Neues AdreSbuch. 1914, Th. V, s. 3; Neues AdreBbuch. 1919, Th. IV, s. 3; . Zob. Cieslak T. 1965,
s. 25-42.

2 AdreB-Buch. 1896, Th. 1, s. 136; AdreB-Buch. 1896, Th. IV, s. 2.

% Neues Adrefbuch. 1902, Th. I, s. 269.
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Ryc. 2. Strona

z reklamami. Zrodto:
,,Danziger Neueste
Nachrichten” 1899,
9,s.4

anonsow dziatajacych wowczas w Gdansku: przedsigbiorstwie Franza Beutha (1909—
—1914)% i Bordiehn & Voegler (1896)%.

Swiadectwa dziatalnosci biur anonséw moga stanowié¢ w Gdansku ostatnie strony wydan
popularnych dziennikow, takich jak ,,Danziger Zeitung” czy ,,Danziger Neueste Nachrichten”
(ryc. 2). Jednak funkcjonujace w miescie agencje, a zwlaszcza te bedace filiami zamiejscowych
przedsigbiorstw, najprawdopodobniej nie ograniczaty swojej oferty do dostarczania reklam
jedynie do lokalnych czasopism. Tym bardziej jezeli ponownie zwrocimy uwage na firme

% Neues AdreBbuch. 1909, Th. I, s. 29; Neues Adrefbuch. 1909, Th. V, s. 3; Neues AdreBbuch. 1914,
Th. V,s. 3.

%5 AdreB-Buch. 1896, Th. 1V, s. 2.

% Zob. Danziger Zeitung. 1893.
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Rud. Loewenstein
Heil. Geiftgafje 17,
Telephon 1580.
Spesinl-Weklane-Burenn,
Cntiwiirfe, Roftenanjdldgef. div.
Reflameunternehmungen frei.
Padter der Reflamen an bden
@am‘p fern 1d mnlegefteﬂen betJ Ryc. 3. Ogtloszenie biura reklamy

@ampfergeieﬁfcbaft LW etdhlel,

Rud. Loewenstein. Zrodto: Neues
Adre3buch. 1905, Th. V, s. 41

Hansa Schmidta czy filie agencji Rudolfa Mosse. Pierwsza, dziatajac w Gdansku, oferowata
anonsowanie w czasopismach z Grudziadza i Elblaga. Natomiast te drugie byly oddziatami
przedsigbiorstwa posiadajacego w 1900 r. swoje filie m.in. we Wroctawiu, Frankfurcie nad
Menem, Hamburgu, Monachium, Wiedniu i Zurychu, wspolpracujacego z czasopismami nie
tylko w Europie, ale takze Afryce, Ameryce oraz Australii®’.

Niektore z przedsigbiorstw reklamowych obecnych w Gdansku w drugiej potowie XIX i na
poczatku XX w. oferowaty podwojny rodzaj ustug. Zajmowatly si¢ zarowno anonsowaniem do
czasopism, jak i prowadzily biura reklamy, ktorych zakres dziatalnosci scharakteryzuje na przykta-
dzie przedsigbiorstwa Rudolfa Loewensteina. Poczatkowo odpowiadat on za gdanska fili¢ agencji
Rudolfa Mosse, aczkolwiek juz w 1914 r. przedsigbiorstwo Loewensteina byto opisywane jako
niezalezna dziatalno$¢, ktora prowadzit co najmniej do 1919 r.% W 1905 1. okreslono Loewensteina
jako wiasciciela biura reklamy®. Poczatkowo siedziba przedsigbiorstwa znajdowala si¢ przy ulicy
Swictego Ducha, ok. 1909 r. zostata przeniesiona na Plac Hanzy, gdzie dziatala przynajmniej do
1919 1. Wedlug reklamy z 1905 . (ryc. 3) Spezial-Reklame-Bureau Loewensteina oferowato stwo-
rzenie darmowego planu ,.kampanii reklamowej” i jej wycene dla ,,r6znych przedsigwzie¢ rekla-
mowych”. Na ogloszeniu zaznaczono, ze Loewenstein nawigzal wspolprace z firmg Weichsel
oferujaca przewozy parostatkami i zamieszczenie na jej pomostach, a takze prawdopodobnie na
todziach reklam, o ile dany przedsigbiorca wybralby ustugi Loewensteina. Od 1907 r. agencja zajmo-
wala si¢ przede wszystkim reklamowaniem w teatrach i programach teatralnych’, lecz na oglosze-
niu przedsigbiorca zaznaczyt jedynie swoja specjalizacje i instytucje, z ktorymi wspotpracowat, nie
podajac bardziej szczegbétowych informacji. Na podstawie reklamy z 1912 r. mozna wskaza¢, ze do
swojej oferty przedsiebiorca dodat dziatania z zakresu reklamy rozsytanej pocztg .

Inng firma, ktéra prowadzita zar6wno biuro anonsow, jak i reklamy byto przedsigbiorstwo
Gustava Kroscha™. Jego agencja anonsow istniata nieprzerwanie od 1898 do 1919 r.73, natomiast
biuro reklamy od 1898 do 1904 r., a nastepnie od 1912 do 1919 r.7

7 Rudolf Mosse. 1900, s. IV-VI, 1-174.

% Neues AdreBbuch. 1914, Th. V, s. 3; Neues AdreBbuch. 1919, Th. IV, s. 3.

% Neues Adrefbuch. 1905, Th. V, s. 41.

70 Neues AdreBbuch. 1907, Th. V, s. 43.

7' Neues AdreBbuch. 1912, Th. V, s. 48.

2 Przed zatozeniem przedsigbiorstwa reklamowego, Gustav Krosch byt kupcem i agentem ubezpieczenio-
wym, posrednikiem firm z Bremy i Frankfurtu. Adre-Buch. 1886, Th. I, s. 111.

73 Zob. Neues AdreBbuch. 1902, Th. V, s. 3; Neues AdreBbuch. 1909, Th. V, s. 3; Neues Adrebuch. 1919,
Th. IV, s. 3.

74 Zob. Neues AdreBbuch. 1898, Th. IV, s. 32; Neues AdreBbuch. 1904, Th. V, s. 43; Neues Adre3buch.
1909, Th. V, s. 43; Neues AdreBbuch. 1914, Th. V, s. 53.
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W omawianym okresie dziatato kilka przedsigbiorstw,
ktore zostaly skategoryzowane wylacznie jako biura rekla-
my. W tym czasie ushugi tego typu oferowaty: firma Isidora
Schnella”, Reklame-Verlaganstalt H. Hoppe’ czy F.W.
Dahms & Co”’, ktore oglaszalo si¢ jako ,,wydawca nowo-
czesniejszej reklamy” (ryc. 4). Warto zauwazy¢, ze firma
zostata odnotowana jedynie jako biuro reklamy, natomiast
z ogloszenia mozna dowiedzie¢ si¢, ze F.W. Dahms & Co
oferowala rowniez przeprowadzenie kampanii reklamowe;j
w prasie. W tej grupie przedsigbiorstw na uwagg zastuguje
szczegolnie Plakatindustrie Foedisch & Co. Cho¢ odnoto-
wano je wylgcznie w 1909 i 1910 r., jego nazwa wskazuje
na istnienie w Gdansku biura (i by¢ moze drukarni) zajmu-
jacego si¢ plakatem reklamowym. Poza dotychczas wska-
zanymi, w Gdansku od 1914 do przynajmniej 1919 r.
dziatata firma Gerharda Dixa— Dix & Co, ktory prowadzit
réwnoczesnie sklep papierniczy”. Od 1917 r. adnotacja
o przedsi¢biorstwie byta uzupetniana jego znakiem firmo-
wym, a takze informacja, ze biuro oferuje porady z zakresu
dziatalnosci reklamowe;j®.

Do tej pory nie wspominano o dziatalnosci przedsie-
biorstwa A.W. Kafemann (od 1902 r. A.W. Kafemann
GmbH) — drukarni i wydawnictwa odpowiedzialnego za
publikacje gdanskich ksigg adresowych w latach 1869—1882,
a nastepnie od 1897 r. do przynajmniej 1920 r.%' Przedsie-
biorstwo prowadzito obydwa omdéwione wyzej rodzaje
dziatalnoéci reklamowe;j. Biuro anonsow, jak i agencja re-
klamy A.W. Kafemann dziataty od 1898 r.®? i mie$city sig,
podobnie jak wydawnictwo ,,Danziger Zeitung”, przy ulicy
Zbytki (Ketterhagergasse). Agencja anonsow istniata przy-
najmniej do 1919 .8, natomiast wedtug zapisow w ksiedze
adresowej, biuro reklamy zamknieto migdzy 1918 a 1919 r.%
Zobrazuje dziatalnos¢ A.W. Kafemann na podstawie wy-
branych ogloszen, lecz poming kwesti¢ anonsowania do

Reklame-
yerlag

F. W. Dahms & Co.

Inh, F. W, Dahms.

Terlag moderner Reklame

fiir

Industrie, Handel u. Gewerbe
Annoncen-Annahme

und
Inseraten-Vermittlung

flir nur erfogreiche Insertions-
und Reklame-Gelegenheiten

in allen Reklame-Angelegenheiten

unbefangen und parteilos.

Ryc. 4. Ogtoszenie biura reklamy
F.W. Dahms & Co.
Zrédlo: Neues AdreBbuch. 1910,
Th.V,s. 44

czasopism, poniewaz wydaje si¢ to by¢ oczywiste — firma jako wydawca m.in. gdanskich
i sopockich ksiagg adresowych oraz dziennika ,,Danziger Zeitung”’®* najprawdopodobniej ofero-
wata zamieszczanie ogloszen przede wszystkim w swoich publikacjach.

75 Neues AdreBbuch. 1904, Th. I, s. 329; Neues AdreSbuch. 1904, Th. V, s. 43.

76 Neues AdrefSbuch. 1912, Th. V, s. 48.
77 Neues AdreBbuch. 1910, Th. V, s. 44.

78 Neues AdreBbuch. 1909, Th. V, s. 43; Neues AdreBbuch. 1910, Th. V, s. 44.

7 Neues Adrefbuch. 1914, Th. I, s. 88.

80 Neues Adrefibuch. 1917, Th. V, s. 51; Neues AdreBbuch. 1918, Th. V, s. 51; Neues AdreBbuch. 1919,

Th. TV, s. 52.
81 Zob. Tulibacki M. 2023, s. 16, tab. 1.
82 Neues Adrefbuch. 1898, Th. V, s. 2, 32.
8 Neues AdreBbuch. 1919, Th. IV, s. 3.
84 Zob. Neues AdreBbuch. 1919, Th. IV, s. 52.
85 Glinski M. 2022.
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Ryc. 5. Reklama drukarni A.W. Kafemann Ryc. 7. Reklama stupow ogloszeniowych
GmbH. Zrodto: Neues AdreSbuch. 1909, A.W. Kafemann. Zrédto: Neues AdreSbuch.
Th. IV, odwrot karty tytutowej 1897, po zakonczeniu

“Frans Bagel, Breitgajje 192. | Umandus Oehrte, Pateiwert 15, | GottiriedRlaufier Akt Grabens.
= Plafat-Jnjtitut A W. Kafemann 6. w. o. 5., Ketterhagergaiie 4, =

Ryc. 6. Adnotacja Plakat-Institut A.W. Kafemann GmbH. Zrodlo: Neues AdreBbuch. 1907,
Th. V, s. 46

Na przetomie XIX i XX w. za materiaty reklamowe uznawano nie tylko tak oczywiste
srodki jak plakaty, afisze czy ogloszenia prasowe. Do tej grupy zaliczano réwniez prospekty
i cenniki®, a jak podaje Batko: ,,nawet na tak pozornie mato znaczace dla powodzenia przed-
sigbiorstwa druki nie powinno si¢ skapi¢ a uzywane przez przedsigbiorstwo druki takie jak listy,
broszury, zalepki, karty zamowien itp., reprezentujace je na zewnatrz, muszg by¢ utrzymane we
wiasciwym stylu i odpowiednio do powagi firmy”*. Do dokonanego wyrdznienia nalezy doda¢
takze m.in. opakowania produktow®. Na ogloszeniu A.W. Kafemann z 1899 r. zawarto informacje,

8 Aljas. 1907, s. 6. Cho¢ ta publikacja, podobnie jak cytowana ksiazka Stanistawa Batki, zostata wydana
w Krakowie, to jak zaznacza autor: ,,Nalezyte zorganizowanie zbytu towarow jest bez odpowiedniej reklamy
nieraz wregez niemozliwe. Zrozumiano to juz od dawna na Zachodzie, we wszystkich krajach o rozwinigtym
handlu i przemysle, w Anglii, Francji, Niemczech, Austrii, Belgii, Holandii, a zwtaszcza w Stanach Zjednoczonych
Ameryki potnocnej”. Wobec tego wydaje si¢, ze metody reklamowe byty podobne w zachodniej Europie i Stanach
Zjednoczonych. Ponadto autor przytacza jako jeden ze wzoréw rynek reklamowy dziatajacy w Niemczech, w sktad
ktorego nalezy zalicza¢ dziatalnos¢ reklamowa gdanszczan z przetomu XIX i XX w. Zob. Aljas. 1907, s. 4.

8 Batko S. 1916, s. 43.

8 Na temat wskazanych i podobnych materiatéw reklamowych zob. Kellen T. 1911, s. 120-131; Batko S.
1916, s. 78-86; Schubert W.F. 1927, s. 96-121, 163-193, 224-249; Seliger H.K., Meru J. 1928, s. 235-247,
311-320; Engel F. 1996, s. 121-141; Lamberty Ch. 2000, s. 170-180.
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ze przedsigbiorstwo oferowato produkcje ,,drukow
biznesowych”®, na innym ,,wykonanie wszystkich
drukéw kupieckich”, co wyjasniono jako zapro-
jektowanie i wykonanie wzordéw cyrkularzy, po-
kwitowan czy listow firmowych i przeznaczonych
na nie kopert” (ryc. 5). Na kolejnych ogloszeniach
znajduja si¢ informacje o produkcji formularzy dla
»wladz, przemystu, przedsigbiorcow i kupcow™".
W 19001 1919 r. oferowano wykonanie ,,drukow
reklamowych dla dziatalno$ci gospodarczej”2.
Zwracajac uwage na to, ze A.W. Kafemann od
1898 r. bylto klasyfikowane jako biuro reklamy,

| Anbimdigungen aller 2Art, wie politijche nnd gefellige Der:

Danziaer

Plakat-Saulen. @
Dic Dangiger Platat:Sdulen eignen fich auf's Befte fiix g

fammiungen, Theater, Kongerte, Bagare, Ansftellungen, An:
aebote von Waaven, Biiyern, Feitungen 1. | w.  Die Sculen
werden tdalich an 24 Stellen von Jedermann gelefen.  So-
mit gewinnt eine Vefanntmachmng an den Saulen in Dangig
und tangfubr die ardfte wnd jehmellffe Derbreitung. Die
Anfehlagacbithren find fehr gering, wie aus untenfrehendem
@arif ju erjehen iit. YWahere Ansbunft ertheilt die

Gypedition der  Dangiger Deitung”,
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wydaje si¢, ze to od tego roku przedsigbiorstwo | Setterfageraefe 4.

|
zajmowalo si¢ projektowaniem i wykonywaniem 'l Tarif fiir die Plakatsiulen.

Die

réZnorgdnych drukéw Wykorzystywanych przez E = ¥ ey

przedsigbiorcow, a zaliczanych do materiatow f Grtsse”des Plakats “..T;T:‘x.;." e :.'ﬁi.':"n. e

o charakterze promocyjnym. * gl ke
Do tej pory wskazano wylacznie jedng firm¢ | i) L a0 (o

dziatajaca w Gdansku, a zajmujacg si¢ plakatem h it Bl o 2

— Plakatindustrie Foedisch & Co. W stopce ksigg | 1 = e« o 12 300 | 200

Fiir den ersten Anschlag sind erforderlioh 30 Exemplare, fir
jeden folgenden Tag 2 Exemplare melir.

adresowych omawianego okresu znajduje si¢ in-
formacja o ,,instytucie plakatowym” dziatajacym
wewnatrz A.W. Kafemann GmbH?*® (ryc. 6). Na
powotanie wewnatrz firmy dziatu odpowiedzial-
nego za produkcje plakatow wskazuje, poza infor-
macjg o instytucie plakatowym, zarzadzanie przez
przedsigbiorstwo stojacymi w Gdansku stupami
ogloszeniowymi i teksty obecne na reklamach kolumn. Na ogloszeniu z 1909 r. zakomuniko-
wano wprost, ze przedsigbiorstwo wykonywato plakaty dowolnych rozmiarow — co wigcej
— w swoim zaktadzie graficznym®.

W 1897 r. opublikowano reklamg stojacych w Gdansku ,.kolumn Litfala” nalezacych do
przedsigbiorstwa Kafemanna (ryc. 7). Nie sposob stwierdzi¢, kiedy doktadnie sthupy oglosze-
niowe pojawily si¢ w miescie. Zwracajac uwage na perswazyjny i ,,krzyczacy” styl tekstu oraz
przedstawienie stupa ogloszeniowego na reklamie, wydaje si¢, ze ok. 1897 r. byly one w Gdan-
sku zjawiskiem nowym.

Kolejne reklamy kolumn zawieraja bardziej rozbudowana warstwe tekstowa. Objasniaja
przeznaczenie i przekonujg o skutecznosci stupéw ogloszeniowych. Na podstawie reklam
mozna wnioskowac, ze A.W. Kafemann odpowiadato takze za kolumny zlokalizowane we
Wrzeszezu (Langfuhr). Na ogtoszeniach z 1899 i 1902 r. umieszczono cennik obejmujacy koszt
wywieszenia materialow na stupach oraz produkcji plakatow przez firme¢ Kafemanna® (ryc. 8).
Najtanszym rozwigzaniem byto wykonanie i rozwieszenie plakatu o wysokosci 24 i szeroko$ci

Ryc. 8. Reklama stupow ogloszeniowych
L, A W. Kafemann” z cennikiem. Zrodto:
Neues AdrefSbuch. 1899, Th. II, s. 32

8 Neues AdreBbuch. 1899, Th. I, po s. 217.

% Zob. Neues AdreBbuch. 1914, po zakonczeniu tekstu wiasciwego.

! Neues Adrefbuch. 1919, po zakonczeniu tekstu wlasciwego.

2 Neues Adrefbuch. 1900, Th. II, odwrdt karty tytutowej; Neues Adrebuch. 1919, po zakoficzeniu tekstu
wlasciwego.

% Neues Adrefbuch. 1907, Th. V, s. 46.

% Neues AdreBbuch. 1909, Th. II1, odwrot karty tytutowe;.

% Neues AdreBbuch. 1899, Th. II, s. 32; Neues AdreBbuch. 1902, po zakonczeniu tekstu wlasciwego.
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18 cm. Cena za produkcje¢ plakatu o takich rozmiarach wynosita 3 marki, ceng za wywieszenie
reklamy ustalono na 70 fenigdw za pierwszy dzien i 35 fenigéw za kazdy kolejny. Najwiekszy
rozmiar plakatu, jaki dopuszczano do umieszczenia na stupach, wynosit 96 na 72 cm. Byta to
réwniez opcja najdrozsza, poniewaz za produkcje takiej reklamy nalezato zaptaci¢ 12 marek.
Wywieszenie plakatu o takich rozmiarach kosztowato 3 marki za pierwszy dzief i 2 marki za
kazdy kolejny. Cennik jest uzupetniony adnotacja, ze w wypadku wywieszania jakiegokolwiek
plakatu wymagane byto optacenie 30 egzemplarzy, przy czym w wypadku ich wywieszania na
shupach dhuzej anizeli jeden dzien nalezato dostarczaé po dwie sztuki za kazda dodatkowa dobe.
Wskazane stawki obowiazywaty w latach 1899-1902. Szczegdtowy cennik z tego okresu

przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Koszt produkcji plakatow i wynajmu miejsca na stupach ogltoszeniowych
A.W. Kafemann GmbH (1899-1902). Zrédlo: Reklamy stupdéw ogloszeniowych
A.W. Kafemann GmbH, [w:] Neues Adre8buch. 1899, Th. II, s. 32; Neues Adrefbuch.
1902, po zakoniczeniu

Rozmiar plakatu | Koszt wykonania plakatu Koszt wywieszenia plakatu (w markach)
(w centymetrach) (w markach)
Pierwszy dzien Kazdy kolejny dzien
24 %18 3,00 0,70 0,35
24 %36 3,00 0,90 0,50
48 x 36 4,00 1,15 0,70
48 x 72 6,00 1,50 1,00
96 x 72 12,00 3,00 2,00

Tabela 3. Liczba stupow reklamowych w Gdansku 1909 i 1919 r. Zrodto: Neues AdreBbuch.

1909, Th. III, odwrdt strony tytutowej; Neues AdreBbuch. 1919, Th. I,
odwrét strony tytutowej

Liczba stupéw w roku
Dzielnica
1909 1919
Glowne Miasto 12 17
Stare Miasto 3 4
Stare Przedmiescie 3 3
Dolne Miasto 3 4
Przedmie$cia Wewngtrzne 4 5
Wrzeszez 2 2
Siedlce 1 1
Nowy Port — 2
Lacznie (Gdansk) 28 38
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Inne reklamy stupoéw ogloszeniowych
A.W Kafemann GmbH zawieraja informa-
cje o ich lokalizacji w Gdansku i okolicach
na poczatku wieku XX (ryc. 9)°. W tabeli 3.
zestawiono dane zawarte na reklamach
7 19091 1919 . Na ogloszeniach podawano
lokalizacje shupoéw z podziatem na poszcze-
gblne dzielnice Gdanska®’. W 1909 r.
12 z nich znajdowato si¢ na terenie Glow-
nego Miasta (Rechtstadt), cztery na Przed-
miesciach Wewnetrznych (AuBenwerke),
po trzy na Starym Miescie (Altstadt), Sta-
rym Przedmie$ciu (Vorstadt) i Dolnym
Miescie (Niederstadt). Dwa stupy znajdo-
waly si¢ we Wrzeszczu (Langfuhr) i jeden
na terenie Siedlec (Schidlitz). W sumie
w tym czasie w Gdansku A.W. Kafemann
zarzadzato 28 kolumnami ogloszeniowymi.
Ich liczba wzrosta o 11 do 1919 r., kiedy
w miescie stato 39 stupow: 17 w Glownym
Miescie, pie¢ na Przedmiesciach Wewnetrz-
nych i po cztery na Starym i Dolnym Mie-
$cie. Liczba kolumn na terenach Starego
Przedmie$cia, Wrzeszcza i Siedlec nie
zmienita si¢. Do 1919 r. postawiono dwa
shupy ogloszeniowe w Nowym Porcie (Neu-

fahrwasser). .
Ryc. 9. Reklama stupow ogloszeniowych
Zakres uslug A.W. Kafemann GmbH A.W. Kafemann GmbH z lokalizacja.

byl wigeej niZ szeroki. Firma byla wydaw- Zrodlo: Neues AdreBbuch. 1909, Th. IIL,
ca przodujacych w Gdansku czasopism odwrdt karty tytutowej
i oficjalnych ksiag adresowych. Oferowa-

fa drukowanie ksigzek, materialoéw firmowych, urzedowych i reklamowych. Wewnatrz
A.W. Kafemann GmbH funkcjonowat dziat zajmujacy si¢ projektowaniem i produkcja pla-
katow, ktore mozna byto wywiesi¢ na rozstawionych w miescie kolumnach nalezacych
do firmy.

W omawianym okresie za forme reklamy uznawano réwniez szyldy firm i okna wysta-
wowe, ktorymi przedsigbiorcy zachecali przechodniow do zakupu oferowanych produktow,
a na pewno do wejscia do lokalu handlowego®®. Wizerunki szyldow i okien wystawowych
gdanskich przedsigbiorstw zachowaly si¢ na reklamach przedstawiajacych ich siedzi-
by i fotografiach z epoki. W 1901 r. zebrano i opublikowano ponad 100 zdj¢é autorstwa
Rudolfa Theodora Kuhna majgcych dokumentowa¢ zabytki architektury Gdanska®. Foto-
grafowi udato si¢ jednoczesénie, cho¢ prawdopodobnie niezamierzenie, sporzadzi¢ materiat

% Neues AdreBbuch. 1919, Th. II, odwrét karty tytutowej; Neues AdreBbuch. 1909, Th. III, odwrot karty
tytutowe;.

7 Thumaczenie nazw dzielnic Gdanska za Barylewska-Szymanska E., Maciakowska Z. 2016, s. 503-508.

% Zob. Cronau R. 1887, s. 11-20; Aljas. 1907, s. 44-47; Kellen T. 1911, s. 17-31; Liesenberg C. 1912,
8. 138-142; Grimshaw R. 1913, s. 37-39; Batko S. 1916, s. 32-39; Westen W.v.z. 1925, s. 147-152; Lamberty
Ch. 2000, s. 180182, 199-202; Radolinski L. 2018, s. 234-237.

% Charakteristische. 1901. Zob. Rudolf Th. Kuhn. 2012; Glinski M., Jagusz D. 2023.
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Ryc. 10. Rudolf Theodor Kuhn, Szyldy Ryc. 11. Rudolf Theodor Kuhn, Oznaczenie
przedsigbiorstw przy ul. Dlugi Targ 20-21, sklepu meblowego Nicolaus Pindo Nachfl.
fot. przed 1901. Zrédto: Charakteristische. Moritz Grau na fasadzie kamienicy, fot. przed

1901, [b.s.] 1901. Zrédto: Charakteristische. 1901, [b.s.]

zroédtowy do badan nad reklamg w miescie!®. Na niektorych ze zdje¢ Kuhna widoczne
sa szyldy przedsi¢biorstw dziatajacych w dziewietnastowiecznym Gdansku w ich trzech
formach: szerokich tablic umieszczanych ponad drzwiami wejSciowymi do lokali handlowych
(ryc. 10), napisdéw umieszczanych wprost na fasadach budynkéw (ryc. 11) oraz oznaczen
znajdujacych si¢ na drzwiach wejSciowych do lokali lub w ich bezposrednim sasiedztwie
(ryc. 12). Podobnie jezeli chodzi o reklamy, szyld przedsi¢biorstwa przedstawiono np. na
ogloszeniu delikatesow J.G. Amort Nachfl.'! Zarowno reklamy, jak i zdjecia Kuhna
przedstawiaja witryny sklepowe, czego przykladami sa ogloszenie perfumerii Alberta
Neumanna!® (ryc. 13), reklama kwiaciarni Johannesa Briigemanna'® oraz fotografia kamie-
nicy, w ktorej miescit si¢ sklep konfekcyjny Fr. Carl Schmidt (ryc. 14). Ciekawym przypad-
kiem w albumie jest fotografia kamienicy przy ulicy Diugiej 30 (ryc. 15). Nad wejsciem do
budynku jest widoczny znacznych rozmiarow szyld informujacy o tym, ze byt on, wowczas
nowa, siedzibg sklepu Oscar Bartsch & Co i zapowiadajacy jego otwarcie ,,w potowie
wrzesnia”.

1000 obecnosci reklam na dawnych fotografiach zob. Radolinski L. 2018, s. 233.
100 Adre3-Buch. 1886, Th. V, s. 49.

122 AdreB3-Buch. 1884, Th. II, po s. 113.

163 Neues AdreSbuch. 1905, Th. I, karta tytutowa.
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Ryc. 12. Rudolf Theodor Kuhn, Oznaczenia Ryc. 13. Reklama drogerii Albert Neumann
handlowe przy wejsciu do kamienicy przy Dhugim Targu 3. Zrédto: Adre3-Buch.
przy ul. Dhugiej 13, fot. przed 1901. Zrodto: 1884, Th. II, po s. 113

Charakteristische. 1901, [b.s.]

—
Ryc. 14. Rudolf Theodor Kuhn, Okno
wystawowe sklepu konfekcyjnego
Fr. Carl Schmidt, fot. przed 1901.
Zrédlo: Charakteristische. 1901, [b.s.]

N
Ryc. 15. Rudolf Theodor Kuhn,
Zapowiedz otwarcia sklepu tekstylnego
Oscar Bartsch & Co przy ul. Dhugiej 30,
fot. przed 1901. Zrodto: Charakteristische.
1901, [b.s.]
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Nowoczesny przemyst reklamowy w Gdansku zaczat powstawac w drugiej potowie XIX,
a rozwinat si¢ na poczatku XX w. Przedsigbiorcy z branzy oferowali rozwigzania powstate lub
przynajmniej wczesniej funkcjonujgce w Niemczech i najprawdopodobniej stamtad przeniesio-
ne do Gdanska. W mies$cie dziataty filie najwickszych zamiejscowych przedsiebiorstw rekla-
mowych oraz mniejsze, niezalezne firmy lokalne. Zaleznie od charakteru prowadzonej dziatal-
nosci, oferowaty one przeprowadzanie kampanii marketingowych w prasie (takze zamiejscowe;j)
lub projektowanie i wykonywanie drukéw promocyjnych. Prawdopodobnie na przyktadzie
Plakatindustrie Foedisch & Co, a na pewno A.W. Kafemann, wida¢, ze funkcjonowaly firmy
specjalizujace si¢ w produkcji plakatow, a te trafiaty do przestrzeni publicznej dzigki ustawieniu
w miescie kolumn i udostepnieniu ich przedsi¢biorcom. Niekiedy firmy i osoby dziatajace
w branzy reklamowej prowadzily jednoczes$nie dziatalno$¢ wydawnicza, np. A.W. Kafemann
odpowiadalo za publikacj¢ ,,Danziger Zeitung” i miejskich ksiag adresowych, a Gustav Fuchs
byl wydawca ,,Danziger Neueste Nachrichten”. Gdanscy przedsigbiorcy promowali swoje
ustugi takze bezposrednio, poprzez szyldy i witryny sklepowe, ktorych wizerunki zachowaty
si¢ na ogloszeniach i fotografiach, pozwalajac przynajmniej cz¢sciowo pozna¢ funkcjonujaca
woweczas reklam¢ uliczng. Podsumowujac, za sprawg wyksztatcenia si¢ branzy reklamowej
w Gdansku w drugiej potowie XIX w., juz na poczatku wieku nastepnego, w miescie dziataty
firmy, ktore oferowaty przedsigbiorcom, najprawdopodobniej glownie lokalnym, zréznicowane
metody i $rodki promocji, szeroko stosowane w zachodniej Europie i Stanach Zjednoczonych,
cho¢ w przypadku Gdanska — zwiazane przede wszystkim z przemystem reklamowym dzia-
fajacym w Niemczech.
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