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Niemal kazda wypowiedz publicystyczna na temat
polskiego reportazu przynajmniej jednym zdaniem
odnosi sie do kwestii fenomenu tego gatunku. Dowodéw
nawyjatkowa pozycje tego rodzaju pisarstwa jest wedlug
komentatoréw wiele — od dobrych wynikow sprzedazy
i rozpoznawalnosci nazwisk autoréw, przez miedzyna-
rodowa renome polskiej szkoly reportazu az po gatun-
kowg odrebno$¢ tradycji wywodzacej sie od Melchiora
Warnkowicza'. Nie da sie ukry¢, ze reportaz w Polsce nie
tylko cieszy sie zainteresowaniem konsumentdéw, ale
jest tez bardzo silnie umocowany instytucjonalnie, ma
dobre opinie i coraz wiekszy zasieg medialny. Druko-
wanym tekstom towarzysza fotografie, filmy i nagrania
dzwiekowe, a reporterzy relacjonujg swoja prace w me-
diach spoteczno$ciowych, podtrzymujgc uwage odbior-
c6w i zapraszajac do interakcji. Pod wplywem nowych

1 Najbardziej znanym rzecznikiem fenomenu polskiego reportazu jest
Mariusz Szczygiet, zob. tegoz Reporter, czyli kolezanka z ZUS-u, ,Duzy
Format” (dodatek do ,Gazety Wyborczej") z 22.05.2017.
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technik komunikacyjnych reportaz przesuwa sie w strone narracji transme-
dialnej, hybrydycznej, konwergencyjnej czy intermedialnej?, w konsekwencji
oferujgc zréznicowane punkty dostepu do tresci, docierajac tam, gdzie tekst
drukowany dotrze¢ by nie mogl. Jasne jest jednak, ze media masowe zwiek-
szajg zasieg 1 widzialno$¢ nie tylko reportazu, lecz takze — a moze przede
wszystkim — wplywowych reporterdw, czego najlepszym przykladem jest
tworczos¢ Mariusza Szczygla, Justyny Kopinskiej czy Filipa Springera.

Wydawaloby sie, ze reportaz ma sie $wietnie — wyrobit sobie pozycje,
nie najgorzej sie sprzedaje, a wybrani tworcy zyskali status celebrytéw —
ale czy mozna méwi¢ o owocnej wspotpracy mediéw masowych i repor-
tazu oraz o zaposredniczanej przez media stawie czolowych reporterow
i reporterek, ktora stuzy podstawowym wartosciom gatunku — prawdzie,
rzetelnosci, wiarygodnosci? Kwestie te poruszyl niedawno Wlodzimierz
Nowak, redaktor naczelny ,,Duzego Formatu” w latach 2012-2016, i z po-
zycji autonomii reportazu wystapil przeciwko wszelkim kolaboracjom
gatunku z mediami komercyjnymi i popularno$cig. Zwrécit sie do Ma-
riusza Szczygla: ,czy nie przygniata Cie krzyz celebryctwa? [...] Wiem, ze
zwdziekiem mieszajg Ci sie $wiaty, ale [...] reportaz to nie estrada. Maryla
taficzy i $piewa, ale reporter jest gdzie indziej. [ ...] Celebryctwo to cham-
ska, opresyjna machina, ktéra sptaszcza kulturows scene. Zmusza nawet
najspokojniejszego i wsobnego autora do tego, zeby w ramach promocji
i marketingu wycial barwnego fikota. [...] Co majg zrobi¢ [przedstawi-
ciele mlodszego pokolenia reporteréw — przyp. D.A.], zeby by¢ tam, gdzie
mistrz Szczygiel? A moze celebrycki skok, ostry lansik, ktamstwa na swéj
temat, obsesyjny PR, zeby tylko wreszcie [...] by¢ znanym z tego, ze jest
sie znanym? ",

Whpis Nowaka nie mial charakteru ataku, byla to raczej nieco satyrycz-
na, przyjacielska zaczepka, ale Szczygiel odpowiedzial zupelnie powaznie
iz wyrazng irytacja, determinujac ton p6zniejszej dyskusji. Autor Gottlandu
wspomnial o korzy$ciach plynacych ze stawy, a przede wszystkim zarzucit
Nowakowi hipokryzje, przypominajac, ze ten wykorzystal zgromadzony
przez niego kapital uwagi do promowania ,Duzego Formatu” i uzy! jego
mocy symbolicznej do konsekracji miodych autoréw, ktérzy publikujac

2 Zob. E. Zyrek-Horodyska Reportaz intermedialny Jacka Hugo-Badera i Filipa Springera, ,Teksty
Drugie” 2018 nr 5; K. Frukacz Reportaz ,skonwergowany”. ,Dzienniki kotymskie” |. Hugo-Badera
jako hybryda medialna, ,Postscriptum Polonistyczne” 2014 nr 2.

3 Wpis Wtodzimierza Nowaka na Facebooku z19.11.2018 oraz komentarze pod nim.



DOCIEKANIA DOMINIK ANTONIK CZY PRAWDA MOZE BYC MEDIALNA?

w towarzystwie gwiazd, mogli podnie$¢ wartos¢ wlasnych nazwisk. Nalezy
tez wspomnie¢, ze biogram wykorzystywany przez Nowaka na Facebooku
ogranicza sie do wyliczenia nagréd i nominacji, jakie otrzymal, a te sg prze-
ciez dokladnym przeciwienstwem autonomii, o ktéra reporter sie dopo-
mina®. Sprawa wydaje sie wiec kuriozalna — menadzer kultury, sprawnie
wykorzystujacy logike promocyjna do zarzadzania zaleznym od sprzedazy
reklam magazynem reporteréw, uzywa mediow spolecznosciowych, by za-
checa¢ srodowisko do rezygnacji z doraznych korzysci ptynacych z rynku
ido obrony autonomii reportazu, cho¢ sam okresla swoja kulturowa wartos¢
liczbg heteronomicznych nagréd. Warto zauwazy¢, ze te same problemy
poruszala juz krytyka skoncentrowana na fikgji literackiej. Kinga Dunin
w pamietnym artykule stwierdzila, ze polska literatura niemal w catosci
stala sie produktem mediow, a dominujgcy dyskurs medialny jest jedynym
nosnym spotecznie jezykiem moéwienia o kulturze®. Dyskusja wielokrotnie
koncentrowala sie tez na medialnej popularnosci pisarzy jako szczegdlnym
przykladzie utowarowienia twodrczosci literackiej. Przemystaw Czaplin-
ski, analizujgc formy obecnosci publicznej autordéw, doszed! do wniosku,
ze kazda obecno$¢ jest zla i szkodliwa dla literatury, poniewaz generuja ja
media masowe, a przelozenie tego, co wlasciwe literaturze, na jezyk mediow,
nieuchronnie wiaze si¢ z jej zawlaszczeniem i redukcja®. Problem w tym, ze
debata ta toczyla sie dwie dekady temu.

Wpis Nowaka wydaje sie zatem kuriozalny, a poruszony problem wybitnie
anachroniczny - zwlaszcza ze studia kulturowe i literaturoznawstwo rozpa-
truja dzi$ zwigzki kultury i rynku w ramach bardziej subtelnego modelu niz
prosta opozycja. Mimo wszystko warto po$wieci¢ uwage tej sprawie i potrak-
towa¢ Nowaka i innych obroticéw autonomii reportazu nie jako hipokrytdw,
lecz jako agentéw kulturowych, ktérzy nie musza by¢ swiadomi wasnych
pozycjiiktorych zaangazowanie w walke o autonomiczng kulture moze pelnié
inne funkcje i sytuowac ich po przeciwnej stronie konfliktu, niz im sie wydaje.
Problem stawy reporteréw nie jest zresztg pierwszym anachronicznym kry-
zysem, ktory w ostatnich latach dynamizuje dyskusje o reportazu. Do tej pory
gtéwnym przedmiotem sporu byla kwestia prawdy, czyli problematyczna

4 Zob. ).F. English Ekonomia prestizu. Nagrody, wyrdznienia i wymiana warto$ci kulturowej, przet.
P. Czaplinski, £. Zaremba, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2013.

5 Zob.K.Dunin Normalka, ,Kurier Czytelniczy. Megaron” 2000 nrs.

6 Zob. P.Czaplinski Céz po poecie w czas medialny, w: tegoz Ruchome marginesy. Szkice o literatu-
rze lat 90., Znak, Krakow 2002.
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granica miedzy faktograficzng a literackg narracja’. Teraz do glosu dochodzi
kryzys zwigzany ze stawg reporterdw, ale pelni on te same funkcje co kryzys
prawdy i jest z nim powigzany silng osobowoscig autora, ktdra jest przed-
miotem sporu w kontekscie obu probleméw. Postaram sie rzuci¢ swiatto na
rzekome zagrozenia zwigzane ze stawg reporterdw i pokaza, ze realna stawka
obu spordéw nie jest na pierwszy rzut oka widoczna, a rytualne kryzysy maja
przede wszystkim funkcje symboliczng.

Niektorzy reporterzy faktycznie osiagneli status celebrytow, a Szczygiel
jest tego najlepszym przykladem. Celebrytg okreslam osobe, ktora ze wzgle-
du na zgromadzony kapital uwagi dysponuje wiekszg obecnoscig, szerokim
zakresem dzialania i wplywu a takze specyficznym rodzajem wladzy, wynika-
jacym z mocy afektywnej i symbolicznej®. Celebryta oddzialuje dzieki silnej,
zmediatyzowanej osobowosci, ktéra utrzymuje sie w obiegu kultury cyrku-
lacji, aktualizujac sie w postaci wywiaddw, publikacji autobiograficznych,
sesji zdjeciowych, wystepow w telewizji czy aktywnosci w mediach spolecz-
nosciowych®. Gwiazdy literatury — Szczepan Twardoch, Dorota Maslowska
czy Michal Witkowski — zyskujac stawe, przesuwaly sie od drukowanych
tekstow w strone mediéw masowych. Ze Szczyglem byto odwrotnie — swojg
pierwszg ksigzke wydal jako gospodarz popularnego talk-show Na kazdy te-
mat, ktory zapewnit mu stawe. Z okladki pierwszego wydania Niedzieli, ktora
zdarzyta si¢ w Srode spoglada gwiazda telewizyjna i jest to wezesny przyklad

7 Zaczeto sie od ksiazki Artura Domostawskiego, w ktorej autor wskazat na przektamania i ko-
loryzacje w reporterskich relacjach Kapuscinskiego, a Srodowiskowy spér obroncéw prawdy
z obroncami literackiego reportazu powracat w niezmienionej formie przy okazji ksigzek ko-
lejnych reporteréw. Byt to spér dos¢ monotonny i nie wnosit wiele do wzglednie rozpoznanej
kwestii prawdziwosci narracji. Springer stwierdza: ,dyskutowanie dzi$ o «prawdzie w reporta-
zu» w taki sposob, jak sie to probuje robi¢ w srodowisku, jest czyms zato$nie anachronicznym”.
Cytat pochodzi z Facebooka Springera, wpis dotyczyt dyskusji panelowej na temat prawdy
w reportazu, ktéra odbyta sie w Faktycznym Domu Kultury. Nowak — ten sam, ktory zarzu-
cit Szczygtowi celebryctwo — rozmawiat z Przemystawem Czaplinskim i Andrzejem Lederem,
usitujac wciagna¢ akademie w spor o prawde. Rozmoéwcey jednak konsekwentnie unikali od-
powiedzi na pytania dotyczace tej kwestii, a przycisnieci do muru w niesatysfakcjonujacy
dla Nowaka sposob relatywizowali to zagadnienie. Rzeczywiscie, dla literaturoznawstwa jest
to problem anachroniczny, ktory wzbudzat emocje kilka dekad temu czy to przy okazji zwrotu
narratywistycznego, czy teorii spod znaku nowego historyzmu.

8 Zob. P.D. Marshall Celebrity and Power. Fame in Contemporary Culture, University of Minnesota
Press, Minneapolis—London, 2013, s.129-135.

9 Szerzej o celebrytach i kulturze stawy pisze w artykule Przemyst autobiografii. Ghostwriting,
kultura stawy i utowarowienie tozsamosci, ,Teksty Drugie” 2019 nr 1.
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(przynajmniej w obrebie kultury powaznej) sprzedazy ksigzki ,na autora”.
W roku 2001 Szczygiel wykonal odwazny ruch i porzucil kariere telewizyjna
na rzecz pisania, co udato mu sie zrobié, bez znaczacej utraty popularnosci,
zwlaszcza ze rezygnacja z prowadzenia programu nie oddalila go znacznie
od $wiata massmedidéw, w ktérym réwnie dobrze radzi sobie jako pisarz
i animator kultury.

Zaden reportazysta nie jest obecny w swoich tekstach tak silnie, jak Szczy-
giel. Cho¢ w swojej wczesnej analizie zjawiska slawy autor Nie ma zwraca
uwage, Ze jest ona narzucana z zewnatrz, a gwiazdy nie maja wplywu na swoj
wizerunek®, na wiele sposobéw zabiega o popularnosé, konserwuje status
celebryty i potwierdza ten specyficzny rodzaj wladzy wynikajacej z silnej,
zmediatyzowanej osobowosci. W swoim ksigzkowym debiucie z polowy lat
90. wySmiewal ,fotoreportaz z lazienki aktora, zdjecia piosenkarki przy zle-
wozmywaku", a dzi$ udostepniany przez niego film z ¢wiczen na sitowni
ma 17 tysiecy wyswietlen na Instagramie, a nagranie, na ktérym narzeka na
koniecznos¢ codziennego mycia wloséw i pokazuje, jak wygladaja rano, zaraz
po wstaniu z 16zka — 21 tysiecy. Podobnie duza popularnoscig cieszg sie setki
jego innych wpiséw, a do sledzenia swojego Instagrama zacheca w ksigzkach
i wywiadach. W Nie ma, w ktérym jak zawsze sporo miejsca poswieca sobie,
przyjaciolom i rodzinie, szczyci sie: ,syn umieszcza na Instagramie zdjecie
ojca, ktéry prawg reka dotyka kapelusza z Sardynii. Nastepnego dnia foto-
grafia ma tysigc siedemset piecdziesigt dwa polubienia i sto pie¢ komen-
tarzy”™. Od tamtej pory zdjecia ojca Szczygiel publikuje czesciej i ciesza sie
wielokrotnie wiekszg liczbg polubien, a fotografia matki wraz z poswiecong
jej reporterska miniaturg okazala sie jeszcze bardziej popularna. Fani Szczygta
doskonale znajg jego biografie, upodobania i nawyki, mogliby swobodnie
poruszac sie po jego mieszkaniu i odnalez¢ sie wsrdd jego rodziny i przyjaciol.
Cale jego pisarstwo i aktywno$¢ medialna koncentrujg sie na coraz odwaz-
niejszym odstanianiu siebie i dryfuja w strone autobiografii i autoreportazu®.

Szczygiel skrzetnie rejestruje swoja popularno$é. W mediach spoteczno-
Sciowych informuje o kazdym udzielonym wywiadzie, wystepie w telewizji
i projektach, w ktore sie zaangazowal, udostepnia wycinki z gazet na swoj

10 Zob. M. Szczygiet Niedziela, ktéra zdarzyta sie w srode, Czarne, Wotowiec 2011, s. 169.

11 Tamze,s.170.

2 M. Szczygiet Nie ma, Dowody na Istnienie, Warszawa 2018, s. 53.

13 Zob. W. Szot Koniec projektu prawda, ,Ksigzki. Magazyn do Czytania” 2018 nr 5.
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temat i czesto prezentuje making of swojej stawy — pokazuje sie w sytuacji
bycia fotografowanym i opowiada o wielogodzinnym pozowaniu, ktére
»piesci mu mitosé wlasng™. Odwolania do narcyzmu pojawiaja sie w kon-
tekscie Szczygla wyjatkowo czesto. ,Moze nie powinienem tego pisa¢, bo
to narcystyczne”®.,Czy to pan poszukuje prawdy? [...] A wiec juz sie o tym
wie! — zaczalem umystowy onanizm narcyza™¢., Czy przyszto Panu do glowy,
ze to jest bardzo narcystyczne?”"”. Wojciech Szot wspomina o narcystycznej
postawie reportera®, a Szczygiel twierdzi, ze tak by¢ musi: ,kazdy reporter
jest narcyzem, ja jestem najwiekszym. Bez narcyzmu nie ma reportazu!™®.
Nie wszyscy jednak podzielajg te opinie. Domostawski, oddzielajac reportaz
od fikgji literackiej, twierdzi, ze reporter zawsze jest obecny w swoim tekscie,
ale ,to nie jest «ja» narcystyczne, to jest «ja», ktdre uwiarygodnia opisywany
swiat"?. Tak docieramy do zwigzku dwdch wspomnianych kryzyséw — kryzys
prawdy cze$ciowo wynika z problemu popularnosci reporteréw i zbyt silnego,
skupionego na sobie autorskiego ,ja”

Ludwika Wlodek i Artur Domostawski twierdza, ze kryzys prawdy wynika
z,,megalomanskiego przeswiadczenia, ze reporter to jakis typ artysty”®, kto-
rego nie obowiazuje etyka dziennikarska. Agnieszka Wojcinska zauwaza na-
tomiast, ze w zawodzie reportera ,zagoscila pycha, ktora do niego nie pasuje.
Reporter to rzemieslnik, powinien sta¢ w cieniu. Nie chodzi o ekspozycje jego
nazwiska czy osoby, tylko o historie bohatera”®. Zastosowana tu fotograficzna

14 Takich stow uzyt Szczygiet, chwalac sie na Instagramie przygotowywaniem dla Dzier dobry TVN
materiatu o nim i jego mieszkaniu.

15 Wpis Szczygta na Instagramie.
16 M. Szczygiet Projekt: prawda, Dowody na Istnienie, Warszawa 2016, s. 150.

17 Pytanie dotyczy aktywnosci Szczygta na Instagramie. Autor szeroko na nie odpowiedziat w ra-
mach serii Szczygiet odpowiada na Twdj list, ,Wysokie Obcasy Extra” 2018 nr 7.

18 Zob. W. Szot Koniec projektu prawda.

19 Po prostu Krall, z H. Krall, M. Szczygtem i W. Tochmanem rozmawia A. Wisniewska, ,Duzy For-
mat” (dodatek do ,Gazety Wyborczej") 2 20.08.2015.

20 Biografia Kapuscinskiego byta szansg na dyskusje o polskim reportazu. Szkoda, ze jg zmarnowa-
lismy, z A. Domostawskim rozmawia M. Majewska, ,Krytyka Polityczna”, https://krytykapoli-
tyczna.pl/kultura/czytaj-dalej/domoslawski-biografia-kapuscinski-wywiad (01.05.2019).

21 L. Whodek, A. Domostawski Reporter w czasach ,$ciemy”, ,Duzy Format” (dodatek do ,Gazety
Wyborczej") z 05.06.2017.

22 Cyt.za A. Stachowski Polska szkota reportazu, ,Tygodnik Powszechny” 2015 nr 37.
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metaforyka jest bardzo na miejscu, poniewaz stawa to wlasnie dluga ekspo-
zycja na publiczng uwage, pozostawanie w centrum kadru — tak jak Szczy-
giel, ktéry lubi podkreslaé, ze wyrdznia sie z thumu i ze publiczna uwaga
(oraz obiektywy) koncentrujg sie wlasnie na nim. Autor Gottlandu nie jest
rzemie$lnikiem, lecz narcystycznym mistrzem i wprost méwi o tym, ze nie
chce dzieli¢ sie autorstwem, tak jak robig to dziennikarze, przeprowadzajgcy
wywiad: ,mdj egotyzm by tego nie zni6st?”. ,Reportaz — pisze Szczygiet - |[...]
jest opowiadaniem na pokaz” i wyplywa z osobowosci reportera, a swojej
wizji przeciwstawia obraz sztywniaka z kartks, maszyne do rejestrowania
rzeczywisto$ci, dodajac, ze narracja czysto faktograficzna zawsze przegrywa
z talentem, ktory nie moze sie oby¢ bez silnej figury autora®.

W jaki sposdb reporter zyskuje zaufanie odbiorcéw i skad bierze sie praw-
da? Obroncy autonomii reportazu odwotuja sie do etyki zawodowej i nieza-
leznego pola produkeji, w ktdrym obowigzuja specyficzne reguly gry — wier-
nos¢ prawdzie, odpornosé na pokuse stawy, walka z komercyjng logika rynku
i marketingu, a takze sprzeciwianie sie — jak pisze Bourdieu — konsekracji
»za pomocy liczb i widocznosci w mediach”?. Kiedy Domostawski okresla
reportaz zawodem zaufania publicznego?, chodzi whasnie o to, ze reporterzy
przemawiaja z niezaleznej pozycji i na wlasnych zasadach, a kiedy zabierajg
glos w debacie publicznej, to narzucajg jej reguly i wartosci obowiazujace
w ich polu - przestrzeganie tych regul zapewnia prestiz reporterom i ca-
temu gatunkowi. Jak widaé, dyskusje o prawdzie i stawie latwo przepisa¢
na jezyk francuskiego socjologa, ale centralne dla niego pojecia autonomii
i rezygnacji z doraznych korzysci nie pasujg juz do opisu ani produkeji lite-
rackiej, ani reporterskiej — reguly gry zmienily sie. James F. English udo-
wodnil, ze retoryka wyrzeczenia nie przynosi juz zyskéw symbolicznych
i nie decyduje o uznaniu. Wysoka pozycje zajmujg dzi$ ci, ktérzy poprzez
zaangazowanie w skomplikowane instrumenty wspoétczesnej kultury i rynku
potrafig gromadzi¢ rozny kapital — ekonomiczny, medialny, kulturowy, sym-
boliczny — zarzadzaé nim, wymieniac go miedzy sobg i pomnazad, a przede

23 Po prostu Krall...
24 M. Szczygiet Reporter, czyli kolezanka z ZUS-u.
25 Zob.tamze; M. Szczygiet Dlaczego reporter nie zywi sig ciszg, ,Tygodnik Powszechny” 2011 nr 26.

26 P. Bourdieu O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, red. M. Jacyno, przet. K. Sztandar-Sztander-
ska, A. Ziotkowska, PWN, Warszawa 2009, s. 111.

27 L. Witodek, A. Domostawski Reporter w czasach ,Sciemy”.
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wszystkim negocjowac jego konwersje w prestiz kulturowy. Amerykanski
badacz twierdzi, ze Jean-Paul Sartre byl jednym z ostatnich twdrcow, ktdrzy
w imie autonomii mogli dokonaé szczerej odmowy udziatu w nieczystych
i dwuznacznych transakcjach, nie narazajac sie na oskarzenia o pozerstwo®.
Nie wiem, kto byl ostatnim reporterem, ktéry mégl odwolywac sie do sfery
czystej, ale tacy tworcy jak Ryszard Kapuscinski, Hanna Krall i Malgorzata
Szejnert zdobyli uznanie dzieki innym strategiom kulturowym niz te reali-
zowane przez Szczygla czy Springera.

Kapuscinski — twierdzi Pawel Zajas — zbudowal swoj autorytet etnogra-
ficzny, autorytet tak silny i o tak duzej mocy symbolicznej, ze mégt pozwolié
sobie na wiele — lgcznie z naginaniem faktéw — nie narazajac sie na utrate
zaufania, poniewaz stosunek publicznosci i krytyki do mistrza reportazu byt
zgola religijny®. Zaufanie do Kapuscinskiego wynikalo z pozycji, ktora pisarz
zdobyt zgodnie ze starymi regulami gry — chodzi tu o wlasciwy klasykom au-
torytet uprawomocniany elitarnoscia kapitatu kulturowego i symbolicznego.
Pozycja mlodszego pokolenia reporterdw nie jest juz budowana wylacznie
za pomocy tekstow, ale przede wszystkim poprzez strategie pozytywnego
zaangazowania w transakcje i instrumenty kulturowe, ktére obejmujg kazdy
mozliwy kapital. Stawka tej rywalizacji jest m.in. stawa, ktéra nie podkopuje
autorytetu reportera, lecz w inny spos6b pomaga pozyskaé przychylnosé pu-
blicznosciizdobywad jej zaufanie. Zaufanie to w wiekszym stopniu wzbudza
dzi$ raczej reporter nizjego tekst — istotne jest tworzenie relacji z odbiorcami,
rodzaj bliskosci i poufatosci, ktore wplywaja na efekt szczerosci, a wiarygod-
nos¢ autora budujg skuteczniej niz przemawianie z pozycji czystej, z miejsca
odcietego od rynkowych i medialnych przepltywdw. Wojciech Szot pisze, ze
Szczygiel jest uwielbianym przez publicznos¢ reporterem, , ktory wie, ze naj-
istotniejsze w tym zawodzie jest zaufanie czytelnikow — to zdobywa sie nie
tylko rzetelnoscig tekstow, ale tez ciaglym podtrzymywaniem kontaktu. [ ... ]
Szczygiet dba o wizerunek publiczny jak zaden inny polski reporter. W jego
$lady idzie mtodsze pokolenie — Justyna Kopiniska czy Filip Springer wiedza,
ze prowadzenie ustawicznego dialogu z czytelnikiem jest podstawg kreacji
w zawodzie reportera”.

28 Zob. |.F. English Ekonomia prestizu, s.160-161.

29 Zob. P. Zajas Zagubieni kosmonauci. Raz jeszcze o ,Jmperium”Ryszarda Kapuscinskiego i jego kry-
tykach, ,Teksty Drugie” 2010 nr 3.

30 W. Szot Koniec projektu prawda.
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Kontakt Szczygla z publicznoscia jest tak intensywny i tak silnie powig-
zany z jego tekstami, ze trudno okresli¢, gdzie koriczy sie reportaz, a zaczy-
na slawa i autokracja — historie z ksigzek, wywiaddw i mediéw spotecz-
nosciowych zaczynajg sie mieszad. ,Reporter to sposéb zycia”™' — méwi
Szczygiel — a, Instagrama uzywam do reklamy zycia”®?. Reporterem jest sie
zawsze 1 w kazdej sytuacji, to sposéb patrzenia na $wiat, ktéry aktualizu-
je sie zar6wno w ksigzkowym reportazu, jak i w fotografii udostepnione;
w mediach spolecznosciowych. ,Pisarze wentyluja swoje problemy fikcja —
pisze Szczygiel — ja reportazem”. Szejnert dodaje: ,Kontakt z ludzmi jest
zywiolem Mariusza, jest rodzajem twdrczosci™. Dzieki stawie i ogromne-
mu kapitalowi symbolicznemu Szczygiel stal sie medium wlasnego dziela,
zyskal midasowg zdolno$¢ przemieniania wszystkiego w reportaz — takze
zycia, ktorym tak chetnie dzieli sie z odbiorcami. Kazda jego aktywno$¢ staje
sie przedluzeniem reportazu, a podobnie funkcjonuje twdrczoscé i stawa
innych reporteréw, choéby Springera. Autor Zle urodzonych architekturze,
urbanistyce i miastu jako przestrzeni do zycia poswieca nie tylko ksigzki,
wywiady iliczne cykle reporterskie publikowane w prasie, ale tez dzialalno$¢
ekspercka i edukacyjna, a organizacja przez niego festiwalu Miedzianka
Fest, lifestyle prezentowany na Facebooku i Instagramie i tak drobne gesty,
jak sprowadzenie do Wrzenia Swiata — kawiarni reporteréw — piw Browaru
Miedzianka tylko potwierdzaja, ze publiczne zycie i wizerunek reportazysty
splatajg sie z jego twdrczoscia.

Eatwo jednak zauwazy¢, ze dostep do szerokich kanatéw komunikacyjnych
i kapitatu widzialno$ci zarezerwowany jest dla niewielkiej grupy promi-
nentnych autoréw, ktorzy skupiaja najwieksza uwage, zostawiajac pozosta-
tych daleko w tyle. Sprawdza sie tu stara ekonomiczna zasada, ze pieniadz
robi pienigdz — duza rozpoznawalnos¢ reporterdéw ulatwia im zwieksza-
nie medialnego zasiegu, a to przeklada sie na jeszcze wieksza popularnosé.
Nie wystarczy wiec, jak twierdzi Szczygiel, wyrdzniajacy sie styl, odwazna
forma i oryginalna osobowo$¢ reportera. ,Styl — stusznie ripostuje Rafal
Pikula, przeprowadzajacy wywiad — to luksus zarezerwowany dla glosnych

w

Jesli znajde sie nago na Marszatkowskiej..., z M. Szczygtem rozmawia R. Pikula, ,Przeglad” 2019
nra.

32 M. Szczygiet Szczygiet odpowiada na Twdj list.
33 Zycieto stynna historia, z M. Szczygtem rozmawia A. Goc, ,Tygodnik Powszechny” 2019 nr 6.

34 Cyt.za W. Szot Koniec projektu prawda.
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nazwisk”®. Silna, rozpoznawalna tozsamos¢ medialna, ulatwiajaca zwiek-
szanie warto$ci swojego nazwiska, w ramach ekonomii uwagi jest nierdwno
dystrybuowanym dobrem, o ktére toczy sie nieustanna rywalizacja.
Szczygiel jest jedng z najwazniejszych postaci polskiego reportazu — nie
tylko jako autor, ale tez jako manager kultury, wydawca i promotor gatunku,
a te silng pozycje zbudowal, umiejetnie gromadzac rdéznego rodzaju kapi-
tal 1 konwertujac go w prestiz. W przeprowadzane transakcje umiejetnie
wprowadzil warto$é¢ promocyjng i kapital symboliczny Kapusciniskiego,
Krall i Szejnert, do ktdrych nieustannie sie odwoluje, wykorzystujac ich
klasyczna, czysta pozycje jako dodatkows legitymizacje swoich dwuznacz-
nych strategii®. Status celebryty nie przeszkadza mu w byciu reporterem,
przeciwnie, zapewnia mu widocznosé, sprawczosé i wiarygodnosé, ktére
wykorzystuje w polu kultury. Udato mu sie zmonopolizowa¢ polska szkote
reportazu, ktdra jest tylez okresleniem gatunku i tradycji, co nazwg ko-
mercyjnego przedsiewziecia. Pikula przywoluje dowcip: ,ile kosztuje pu-
blikacja w «Duzym Formacie»? g tys. zl, ale w gratisie masz Polska Szkole
Reportazu”. Rzeczywiscie, czytajac liste absolwentow, mozna pomysled,
ze ukonczenie szkoly prowadzonej przez Szczygla i Tochmana jest jednym
z warunkow wejscia do srodowiska, a na pewno wiele utatwia. Znani re-
porterzy nie tylko wtajemniczajg adeptéw w warsztat, ale tez obdarzajg
ich swoim kapitalem symbolicznym i dynamizujg cyrkulacje ich nazwisk
w obiegu promocyjnym?*. Bez wzgledu na sukces przedsiewziecia nie moz-
na powiedzie¢, ze Szczygiet dziata wylacznie we wlasnym interesie. Od-
powiadajgc w komentarzu na zarzuty Nowaka, autor Gottlandu podkresla,
ze wykorzystuje system slawy nie tylko do zwiekszania wartosci swojego
nazwiska, ale tez do promocji reportazu w ogéle. To prawda, ale promocja
ta nie realizuje sie wylacznie poprzez jego strategiczng dziatalnosé jako
menadzera kultury. W przeciwienistwie do pisarzy celebrytéw zwigzanych

35 Jesliznajde sie nago na Marszatkowskiej...

36 Prowadzone przez Szczygta kawiarnia kulturalna Wrzenie $wiata i wydawnictwo Dowody na
Istnienie odwotuja sie do tytutow ksigzek Kapuscinskiego i Krall. Instytucje te — wraz z Fak-
tycznym Domem Kultury i Polska Szkota Reportazu — funkcjonuja w ramach dziatalnosci po-
wotanej przez Szczygta Fundacji Instytutu Reportazu.

37 Jesli znajde sie nago na Marszatkowskiej... Pikula najwyrazniej przywotuje oryginalna wersje
dowecipu, poniewaz aktualnie czesne wynosi 12 tys. zt.

38 Zob. A. Wernick Authorship and the Supplement of Promotion, w: What is an Author?, ed. by
M. Biriotti, N. Miller, Manchester University Press, Manchester 1993.
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z fikcjg literackg — Michala Witkowskiego, Doroty Mastowskiej czy Szcze-
pana Twardocha — ktdrzy dzialaja gléwnie na wlasny rachunek, reporterzy
funkcjonujg w silnie skonsolidowanym i scentralizowanym instytucjonalnie
srodowisku. Szczygiel i inni rozpoznawalni reporterzy zgromadzili ogrom-
ne zasoby uznania i uwagi, a dzialajgc jako grupa, wzajemnie wzmacniajg
warto$¢ znakows swoich nazwisk, wprowadzaja kapital w obieg i pomnazaja
go, przyczyniajac sie ostatecznie do budowania marki samego reportazu.
Sukces Mastowskiej nie wciaga w promocyjng cyrkulacje innych autorek
mlodszego pokolenia, ale organizacja instytucjonalna reportazu sprzyja
sytuacji, w ktdrej caly gatunek $wieci odbitym blaskiem stawy Szczygla
czy Springera, niejako rykoszetem, za sprawg kolejnych rozpoznawalnych
ksiazek i reporteréw powiekszajac swoj kapital symboliczny®. W tym sensie
sukces Szczygla jest sukcesem calego reportazu, a jego konsekwentna au-
topromocja buduje renome gatunku w ogdle. Prestiz polskiego reportazu
jest nieczysty, wynika z sily instytucji i umiejetnego zarzadzania wieloma
kapitatami, a nie z prawdy, kt6érg gatunek ten w wiekszym stopniu tworzy
dzieki swojej mocy symbolicznej, niz przekazuje.

Nie ma autonomii reportazu, a popularni tworcy zdaja sobie sprawe, ze
uczestniczg w skomplikowanej grze, i s3 sSwiadomi jej stawek i rytualow.
Umiejetnie balansujg na granicy pdl i facza plynacy z nich kapital, stosujac
odpowiednie strategie protekcjonalnosci”'. Dystansujg sie od stawy, odno-
szg sie do niej z przymruzeniem oka i odgrywaja oczekiwang od nich logike

39 Dobrym przyktadem takiej promocyjnej cyrkulacji jest ,Duzy Format”. Nowak w dyskusji pod
swoim wpisem o problemie celebrytéw sam przyznat, ze jako redaktor naczelny magazynu
chciat wykorzystac wartoéc i kapitat promocyjny znanych autoréw do reklamowania mtodych
reportazystow i samego pisma jako waznej instytucji reportazu. Ciekawym przyktadem jest
tez seria ,Reportaz” Wydawnictwa Czarnego. Jedna z pierwszych pozycji serii i zarazem jej naj-
wiekszym sukcesem, byt Gottland, a prestiz Szczygta o$wietlat mniej znanych autoréw i cate
przedsiewziecie, ktore dzieki typograficznej konsekwencji przejeto moc symboliczna swoich
autordéw i zaczeto stanowic silne narzedzie (z koniecznosci nieczystej) konsekracji. Zdecydo-
wanie czesciej mozna méwic¢ o markach pisarzy, niz o markach wydawnictw. Seria ,Reportaz”
Czarnego stanowi ciekawy wyjatek (nie biore pod uwage wydawnictw naukowych, ktore dzia-
tajg w innym polu, cho¢ na podobnych zasadach), bowiem skutecznie przejeta wartos¢ znako-
wa autorow i przeksztatcita ja we wiasna, czesciowo niezalezng marke.

40 Byc¢ moze tutaj lezg zrodta obiegowej opinii, ze reportaz swietnie sie sprzedaje. W wypadku
czotowych reportazystéw stwierdzenie to jest prawdziwe, ale tworczo$¢ autordw mniej za-

sobnych w kapitat medialny raczej nie cieszy sie znacznie lepsza sprzedaza niz pisarzy z szero-
kiego pola literackiego, zajmujacych podobng pozycje.

4 Zob. ).F. English Ekonomia prestizu, s.159-175.
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kulturowg opartg na autonomii — te ,taktyczng fikcje™?, jak pisze English -
by uchronic sie od zarzutu nieautentycznosci, zaleznosci czy skorumpowa-
nia, nie rezygnujac zarazem z udzialu w nieczystych zyskach. Szczygiel nie
ukrywa, ze sesje fotograficzne i wywiady udzielane czasopismom wplywajg
na jego zarobki, ale od razu podkresla, ze promuje w ten sposob sam repor-
taz i ze méwi tam tylko to, co chce powiedzieé, docierajac w ten sposdb ze
swoim przekazem do czytelnikow, ktérzy nie siegneliby po jego ksigzki®.
Na Instagramie publikuje setki zdje¢, w tym selfie, ale czesto pozuje nieco
ironicznie, niejako odgrywajac konwencje, do ktorej tak naprawde nie pa-
suje. Fotografuje sie w koszulach w nietypowe wzory, ktore staly sie jego
znakiem rozpoznawczym i o ktdrych czesto opowiada w szerszym kontekscie
wizerunku mezczyzny, ale od razu zaznacza, ze nie jest ambasadorem zadnej
marki, a przyjecie korzysci za reklame byloby dla niego kompromitacja*. Za-
pytany, czy jego medialna ekspansja aby na pewno licuje z pozycja reportera,
odpowiada, wyjasniajac swoja przemyslang strategie. Zdjecia kota, koszul
i filmowe relacje z sitowni — twierdzi Szczygiel — stuzg tak naprawde kultu-
rze i reportazowi — swoja popularno$cig maja wywindowac pojawiajgce sie
obok nich powazniejsze tematy, ktore niepodlane uprzednio popkulturowym
paliwem nie zyskalyby rozglosu. Uzywam Instagrama — reporter dochodzi
do do$¢ paradoksalnego wniosku — poniewaz ,gdzies gteboko w sercu jestem
weiaz typem XIX-wiecznego inteligenta, ktory czuje misje™.

Okazuje sie zatem, ze stawa reportera stuzy reportazowi — promuje go,
zwieksza zasieg jego oddzialywania i zaczyna sie z nim pokrywad, stawac sie
jego medium. Znajdziemy zresztg sporo przyktadéw, w ktérych moc symbo-
liczna reportera wplywa na sprawczosé jego tekstéw. Glosny reportaz Sliczny
i postuszny na temat dzieciobdjczyni, ktérej po odbyciu skrdconej kary udato
sie zaja¢ publiczne stanowisko ekspertki do spraw pracy z dzieémi, spro-
wokowat ogélnopolska dyskusje nie tylko dlatego, ze byt dobrze napisanym
tekstem w bulwersujgcej sprawie, ale tez ze wzgledu na rozpoznawalng pozy-
cje autora. Teze te wspiera fakt, ze kontrowersyjna historie Ewy T. wczesniej
staral sie naglo$ni¢ Maciej Kijowski, ale najwyrazniej ani on, ani medium, dla

42 Tamze, s.170.
43 Zob. dyskusja pod komentowanym juz wpisem Nowaka na Facebooku.

44 Zob. Mariusz Szczygiet: pochwata paradoksu, z M. Szczygtem rozmawia A. Tatarska, ,Vogue”,
https://www.vogue.pl/a/mariusz-szczygiel-pochwala-paradoksu (01.05.2019).

45 M. Szczygiet Szczygiet odpowiada na Twdj list.
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ktdrego pisal, nie mialy wystarczajacej mocy symbolicznej, by nadaé sprawie
status waznosci. Istotny jest takze kontekst powstania reportazu Szczygla,
wprowadzony do tekstu z wykorzystaniem konwencji charakterystycznej
dla kryminalu - autor nie prowadzi swojego $ledztwa samodzielnie, lecz
stopniowo sklada w calos¢ elementy ukladanki, nadsylane przez anonimo-
wego nadawce, ktoéry sam doskonale zna sprawe, ale chee, by odkryt jg ktos
o szerszych mozliwosciach dzialania i wplywu. Takze Kopinska wspomina,
ze czesto otrzymuje listy od czytelnikdow: ,wszystkie moje ostatnie tematy sg
wlasnie z maili. Ofiara ksiedza pedofila napisala po tym, jak zobaczyla mnie
w Dzien Dobry TVN"%.

Czytelnicy, piszac do reporterdw i reporterek, nie adresujg listéw do auto-
nomicznego pola reportazu — zwracaja sie raczej do postaci publicznych, do
ludzi cieszacych sie duzym kapitalem uwagi i ponadprzecietng sprawczoscia.
Glos reporteréw jest dobrze sltyszalny, ale nie dlatego, ze reprezentuja oni
zaw0d zaufania publicznego (kontekst autonomii), lecz dzieki pozycji stawy,
ktora jest wypadkowa wielu nieczystych czynnikéw. Kopinska wprost odwo-
tuje sie do swojego kapitalu widzialnosci, deklarujgc, ze dziennikarstwo trak-
tuje ,jako oddanie glosu tym, ktdrzy go na co dzien nie maja ™. Jest to zarazem
element wspomnianej strategii protekcjonalno$ci, w ramach ktdrej stawa
zawsze musi by¢ podporzgdkowana wyzszym celom. W podobnym tonie
Kopinska dziekuje za nagrode: ,wiem, ze dzieki niej glos bohateréw w moich
reportazach bedzie donio$lejszy”*. Innymi stowy, popularno$é autorki, jej
regularne wystepy w telewizji, aktywno$¢ w mediach spolecznosciowych
ifelietony pisane dla,Vogue’a’,w ktérych buduje relacje z odbiorcami, piszac
o sobie i komentujac swoje reportaze w bardziej osobistym kontekscie, a tak-
ze nagrody, przyciggajace zainteresowanie mediéw — wszystko to wzmacnia
status gwiazdy autorki, ale jednoczesnie zwieksza skutecznos¢ reportazu.
Dzieki duzej rozpoznawalnosci reporterka moze tez skuteczniej wywieraé

46 Szczygiet pisze o tym w pozniejszym komentarzu do tekstu o Ewie T., zob. M. Szczygiet Nie ma,
S.241-248.

47 ). Kopinska Z nienawisci do kobiet, Swiat Ksigzki, Warszawa 2018, s. 128.

48 Tamze, s.127. Przyktad ten pokazuje, ze kapitat widzialnosci nie jest metaforg, ale realng staw-
ka. Kopinska skupia sie¢ w swoich reportazach na ofiarach przemocy, ktére w konfrontacji

z oprawcami okazujg sie mie¢ zbyt stabg pozycje dyskursywna, by skutecznie dochodzi¢ swo-
ich praw.

49 Wypowiedz z filmu udostepnionego przez Kopinska na Facebooku po otrzymaniu nagrody
Fundacji im. Izabeli Jarugi Nowackiej.
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presje na urzednikdw i inne osoby decyzyjne, zyskiwaé przewage dzieki pu-
blicznemu autorytetowi, konfrontowac¢ sie z osobami na wysokich stano-
wiskach czy dociera¢ do waznych rozméwcédw. Czasem przewage zapewnia
reporterowi sama stawa, oderwana od zwigzanych z nig mocy symbolicznej
i rozszerzonego zakresu dzialania. Przykladem moze by¢ reportaz Szczygla
Zabierz nas do diamentu po$wiecony wielkiej konwencji Amwaya. ,Reportaz
ten maogl powstac tylko dlatego — pisze Szczygiel — ze firma Amway zaprosila
mnie jako prezentera telewizyjnego [...] do poprowadzenia swojego, niedo-
stepnego dla nikogo z zewnatrz, zjazdu w Sali Kongresowe;j”*°. Reporterzy
weielaja sie niekiedy w role szpiegdéw czy detektywow i infiltrujg zamkniete
srodowiska. Szczygiel nie uzywa ukrytej kamery, przeciwnie, zyskuje prze-
wage, poniewaz sam zawsze jest w centrum kadru.

Nie mozemy mowi¢ o autonomii reportazu, poniewaz zardwno stawny
reporter, prawda, jak i sam reportaz majg charakter instytucjonalny, kon-
strukcyjny i negocjacyjny. Autorska sita reporteréw wynika ze zgromadzo-
nego przez nich kapitatu uwagi i ich skonstruowanej publicznej tozsamosci -
to sila celebryty, znaku towarowego i monopolu na rozpoznawalng osobo-
wos¢. Reportaz natomiast zajmuje tak wplywowa pozycje nie ze wzgledu
na swojg niezaleznosé, lecz dzieki silnej instytucjonalizacji i centralizacji,
dzieki ktérym skutecznie przejmuje kapital symboliczny znanych autoréw
iwprowadza go w obieg promocyjny, budujac w konsekwencji prestiz samego
gatunku i srodowiska. Prawda natomiast wylania sie na styku tych dwdch
sil — nie jest jako$cig wynikajaca z narracji, ale efektem wplywowego autora,
ktdry funkcjonuje jako reporter, wzbudza zaufanie i zawsze pozostaje blisko
czytelnikow, oraz instytucjonalnej sily reportazu, ktory ma wystarczajaca moc
symboliczna, by samodzielnie uznawac teksty za reporterskie, czyli przezna-
czone do lektury w trybie referencjalnym.

Juz same odwotania do autonomii, jak przekonuje English, sg dzi$ z ko-
niecznosci nieczyste — to dyskurs ,zle maskowanej nieszczerosci” — i nalezy
je rozpatrywacd jako element ztozonej gry, a nie jako walke o rzeczywistg staw-
ke. Autonomia funkcjonuje co najwyzej jako pozytywne odniesienie i mi-
tyczne zrddlo warto$ci cenionych w kulturze, ale nikt nie moze powiedzie¢,
ze znajduje sie ponad gra o nieczysta stawke, poniewaz ta ztozona ekonomia
nie ma zewnetrza. Nie oznacza to, ze kultura i reportaz przegraly z rynkiem,
ale ze zmienily sie reguly gry. Rezygnacja z heteronomicznych zyskéw nie

so M. Szczygiet Niedziela, ktéra zdarzyta sie w $rode, s. 172

51 J.F. English Ekonomia prestizu, s. 170.
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przynosi juz uznania, a rywalizacje w polu kultury wygrywa sie przez pozy-
tywne zaangazowanie w zlozone strategie wymiany i instrumenty konwersji
kapitalu — co oznacza, ze zmienil sie tez sam sens wygranej.

W takiej sytuacji mozna pomysle¢, ze kryzys reportazu zwigzany z prawdg
i stawg reportera swiadczg co najwyzej o naiwnosci obroficéw autonomii,
ale to bledny tok rozumowania, zwlaszcza ze wszyscy, méwiac o kulturze,
w pewnym sensie odwolujemy sie do wartosci czystych. Dyskusja w srodo-
wisku reporteréw nie ma wiele wspdlnego z merytorycznym rozwinieciem
problemu autonomii, ale realizuje ukryte cele kulturowe i, wskazujgc na nie-
czystos¢ reportazu, paradoksalnie przyczynia sie do wzmocnienia jego pozy-
¢ji. Klamstwo i stawa reportera to skandal, a skandal jest najskuteczniejszym
narzedziem dzialania w polu kultury — ,to par excellence narzedzie dzialania
symbolicznego”?. Retoryka skandalu i kryzysu odwoluje sie do sfery czystej,
ale zamiast dyskredytowac¢ heteronomiczng pozycje reporteréw i reporta-
zu, wprowadza na scene nieosiggalne wartosci, ktorych odbitym $wiatlem
moze $wieci¢ zanieczyszczona produkcja kulturowa. Dyskusja o reportazu,
cyrkulacja zwigzanych z nim wartos$ci i zbiorowe wytwarzanie wiary w sens
ich obrony napedzane sa przez kryzys i skandal. Okazuje sie, ze wszyscy graja
do jednej bramki, a krytycy heteronomicznego $wiata polskiego reporta-
zu pomagaja w jego legitymizacji. Reportaz funkcjonuje dzieki ztozonym
transakcjom, ktore mozliwe sa tylko dlatego, ze podtrzymuje je zbiorowo
wytwarzana wiara, ze w tej grze wcigz chodzi o co$ wiecej niz o pienigdze.
Retoryka skandalu podtrzymuje te wiare i broni kapitatu kulturowego przed
inflacjg, sprawia, ze widzimy w nim najcenniejszg walute, ktdra mimo trans-
akeji taczacych ja z nieczystymi stawkami nie traci na wartosci.

Silna instytucjonalizacja, na ktdrg reportaz sam zapracowal i ktdora daje
mu przewage, jest zarazem jego problemem. To jedno z najsilniej scentra-
lizowanych i skonsolidowanych $rodowisk polskiej produkeji kulturowej,
ktdrego przedstawiciele nawzajem sie szkola, promuja, oceniaja i wydaja.
Wérdd reporteréw nie dochodzi do powaznych wewnetrznych sporéw, po-
niewaz wszyscy reprezentuja podobng opcje $wiatopogladowa, a opisane
konflikty o prawde i stawe maja charakter przede wszystkim rytualny i tylko
pozornie dzielg $rodowisko. Nie widaé tez zewnetrznych oponentdw, gdyz
prawicowy reportaz w Polsce praktycznie nie istnieje, a zadne inne $rodo-
wisko z gtéwnym nurtem rozwoju tego gatunku ani nie rywalizuje, ani mu
sie nie sprzeciwia. Ta monopolizacja, wzgledny sukces rynkowy i niczym
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niezagrozony kapital symboliczny reportazu w dluzszej perspektywie moga
okaza¢ sie dla niego problematyczne, odslaniaja bowiem jego przemysto-
wg strukture. Reportaz potrzebuje kulturowej sprawczosci skandalu, wiec
nic dziwnego, ze nawiedzany jest przez kolejne medialne kryzysy, ktore
reporterzy sami powoluja do zycia i o ktdrych sami dyskutuja. Nie znaczy
to jednak, ze kldtnie o autonomie sg zagrywka strategiczng. Przeciwnie,
mysle, ze zainteresowani maja szczere intencje i spierajg sie z pelnym za-
angazowaniem, widzac w przeciwniku radykalnego oponenta. Z pozycji
socjologicznie zorientowanego literaturoznawstwa mozna jednak dostrzec,
ze wszyscy uczestnicy konfliktu walcza o te samg stawke i ze nikt nie znajduje
sie ponad wielowartosciowg ekonomia wspodlczesnej kultury. Cho¢ uczest-
nicy sporu moga nie zdawacé sobie z tego sprawy, nawzajem sie potrzebuja
i wspdlnie generujg wartos¢ reportazu, poniewaz ich kt6tnia jest zarazem
dzialaniem symbolicznym o wyjatkowej sprawczosci, realizowanym przy
uzyciu skandalu. Skandal zwigzany z odejsciem od autonomii dziata ozywczo
na $rodowisko i moze dynamizowa¢ rozwoj gatunku, ale przede wszystkim
wprowadza na scene wartosci, dzieki ktorym reportaz moze przypominac
0 swoim uprawomocnieniu i ponownie spusci¢ na nieczyste transakcje za-
stone magii i wiary w gre. Reguly te nie dotycza tylko reportazu, lecz calej
produkcji kulturowe;.
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Antonik explores the fame of Polish reportage and the way it impacts the functioning of
the genre as a whole. He contextualises the prominence of reporters in the media, with
critical takes on this phenomenon, which - like the voices that criticise reportage when
it deviates from the truth — leads to heated debates on the condition of this section of
cultural production. Antonik demonstrates that these two crises are linked by the strong
position of the author; what is more, they indicate that reportage is becoming less
autonomous. He presents reportage as a game with complex stakes involving all possible
kinds of capital; debates on autonomy are tools of symbolic action which, thanks to the
cultural force of the scandal, foster faith in the value and meaning of reportage — even
in its impure, heteronomic form.
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