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STRESZCZENIE

Opracowanie stanowi kontynuacj¢ badan opinii na temat pozycji jezyka polskiego w swiecie. Prze-
prowadzono je wsrod 664 studentow Uniwersytetu Wroctawskiego, Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Akademii Gorniczo-Hutniczej i Politechniki Slaskiej. Artykut dotyczy pytan otwartych: ,,Dlaczego
obcokrajowcy uczg si¢ jezyka polskiego?” oraz ,,Czy Polska moze mie¢ jakie$ korzysci z faktu, ze inni
znaja nasz jezyk i postuguja si¢ nim?”. Respondenci dostrzegaja utylitarng, marketingowa, ale i poznaw-
czg wartos$¢ jezyka jako klucza do kultury, tradycji i mentalnosci. Popularyzacje polszczyzny wsrod
obcokrajowcow uznajg za pozyteczng dla wizerunku kraju i rozwoju gospodarczego. Ankieta pokazuje
zroznicowanie w pogladach na potencjat ekonomiczny jezyka i kultury, zwiazane w pewnym stopniu
z profilem i kierunkiem studiow.

Nauczanie jezyka polskiego jako obcego oraz zwigzane z tym migdzynarodowe egzami-
ny certyfikowane stanowig skuteczne elementy polityki jezykowej. Wraz ze wzrostem
liczby polonistycznych osrodkéw akademickich powstajacych z myslg o obcokrajowcach
zwigksza si¢ zainteresowanie certyfikatami, ros$nie tez liczba krajow, z ktérych pochodzg
egzaminowani (zob. Miodunka 2016). Wptyw na to ma rowniez fakt, ze potwierdzona
odpowiednimi zas§wiadczeniami znajomos¢ jezyka jest jednym z warunkow otrzyma-
nia obywatelstwa polskiego przez cudzoziemca w my$l Ustawy z dnia 2 kwietnia 2009 r.
o obywatelstwie polskim (Dz.U. z 2012 r., poz. 161, art. 30 ust. 2).

Niezaleznie jednak od znacznego rozwoju glottodydaktyki wizja polszczyzny jako
jezyka o znaczeniu mi¢dzynarodowym, atrakcyjnego dla cudzoziemcow, wlasciwie nie
istnieje w §wiadomosci samych Polakéw. Wedtug deklaracji stanowi ona niewatpliwie
warto$¢, ale pokutuje przekonanie, ze to jezyk przeznaczony wylacznie do komunikacji
wewnatrz wspolnoty narodowej, jezyk wiasny Polakow. Negatywnym skutkiem takiej
postawy moze by¢ brak determinacji, by dba¢ o znajomo$¢ polszczyzny wsréd mtodszych
pokolen wychowywanych za granicg. W zglobalizowanej rzeczywisto$ci ma ona nizszg
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pozycje, zreszta nie tylko w stosunku do jezyka angielskiego, ale rowniez i innych
jezykow. Na te zagadnienia zwigzane z postawami Polakow wobec wlasnego jezyka
zwrdcono uwage w serii artykutéw poswigconych potrzebom badan nad wspotczesng
swiadomoscig jezykowa (Miodunka 2017; Pawlowski 2017; Sagan-Bielawa 2017).
Autorow tych publikacji taczy przekonanie, ze badania takie powinny ktas¢ nacisk na
ekonomiczny i polityczny wymiar jezyka, zgodnie z jego ponizsza definicja, wedlug
ktorej jezyk to:

jeden z podsystemow informacyjnych funkcjonujacy w ramach systemu zarzadzania panstwem,
umozliwiajacy procesy komunikacji interpersonalnej i spotecznej w sferach administracji, gospodarki,
kultury etc., a zarazem wspottworzacy wspolnote uzytkownikow, jej prestiz i potencjal ekonomiczny
(Pawtowski 2015: 148).

Zdaniem Wiadystawa Miodunki potencjat polszczyzny jest ciagle niedoceniany,
a ewentualne dziatania promocyjne i edukacyjne nalezy poprzedzi¢ zbadaniem réznych
aspektow §wiadomosci jezykowej Polakow, zmieniajacej si¢ wszakze w warunkach
globalnej i europejskiej wielojezycznosci. Proponuje on program badawczy o szerokim
zakresie tematycznym, obejmujacy nie tylko postulaty odno$nie do polityki jezykowe;,
deklaracje i opinie na temat jezyka, ale pokazujacy takze skutki okreslonych postaw.
Jak stwierdza bowiem w swoim artykule Adam Pawtowski, przekonanie o niewielkiej
mocy jezyka sprzyja rOwniez zmianom wewnatrzjezykowym i swoistemu serwilizmowi
jezykowemu, ktorego przyktadem jest m.in. ograniczanie fleksji nominalnej zaréwno
w obcych, przeniesionych, jak 1 w rodzimych nazwach firm oraz produktow.

Swiadomos¢ potencjatu czy pozycji jezyka opiera sie czesciej na utartych stereoty-
pach niz na konkretnych danych, takich jak ogdlna liczba uzytkownikoéw danego jezyka,
liczba uczacych si¢ go obcokrajowcow, co pokazata ankieta skierowana do polskich
studentow, zatytutowana Jezyk polski w swiecie (Sagan-Bielawa 2017). Przeprowadzo-
no ja w 2016 r. w grupie 664 studentoéw Uniwersytetu Wroctawskiego, Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Akademii Gorniczo-Hutniczej i Politechniki Slaskiej. Wérod nich
ok. 54% respondentow stanowili studenci kierunkéw humanistycznych i spotecznych,
natomiast niecate 46% — studenci kierunkéw technicznych i przyrodniczych. Niniejszy
artykul kontynuuje prezentacj¢ wnioskow z tej ankiety. Przedmiotem opracowania sa
nieopublikowane wczesniej wyniki czesci sktadajacej si¢ z dwoch pytan otwartych:
»Dlaczego obcokrajowcy ucza si¢ jezyka polskiego? Prosz¢ wymieni¢ najwazniejsze
motywacje” oraz ,,Czy Polska moze mie¢ jakie$§ korzysci z faktu, ze inni znaja nasz
jezyk 1 postuguja si¢ nim? Jesli tak, prosze napisaé jakie”.

Pytania ankiety miaty na celu sprawdzenie, jaka jest ewentualna warto$¢ rynkowa
polszczyzny. Czy, zdaniem studentow, umiejetnos¢ postugiwania si¢ danym jezykiem
stanowi wylacznie zysk jednostronny, zwigzany z indywidualng sytuacja i planami zy-
ciowymi obcokrajowca? Czy Polakom optaca si¢ poswiecac czas 1 fundusze na promocje
jezyka za granicg, wspieranie o§rodkow nauczania, czy te naktady moga si¢ nam w jakis
sposob zwrdcic? Zadane studentom pytania otwarte nie narzucaty kierunku myslenia,
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nie sugerowatly, o jakie korzysci czy motywacje w uczeniu si¢ i w nauczaniu jezyka
polskiego chodzi. Dzigki temu respondenci demonstrowali wlasny sposob myslenia
o jezyku i swiadomos¢ funkcji, jakie sie jezykowi przypisuje.

W odréznieniu od wezesniejszej publikacji Polszczyzna (nie tylko) dla Polakow.
Pozycja jezyka w Swiecie w opinii studentow (Sagan-Bielawa 2017), ktora zawierata
interpretacje odpowiedzi zamknigtych, niniejszy artykut opiera si¢ na materiale zebra-
nym w odpowiedziach na pytania otwarte. Obie prezentacje wynikow rézni zatem nie
tylko tre$¢ i forma pytan, ale takze metoda opracowania zebranego materiatu. Analiza
odpowiedzi otwartych jest trudniejsza niz zamknietych, w ktorych respondent nie
wychodzi poza proponowany zestaw punktow. Swoboda ksztalttowania wypowiedzi,
ich indywidualny charakter, cz¢sto ogolnikowos$¢, a niekiedy niezbyt wprawna for-
ma nie ulatwiaja kategoryzacji zebranego materialu. Analizujgc ankiety, zwrécono
uwage na powtarzajace si¢ sformutowania, wyrazy i wyrazenia, ktore wydaja si¢
peti¢ funkcje stow kluczy, zakorzenionych w $wiadomosci spotecznej, utrwalaja-
cych wspolne przekonania. Na tej podstawie wyodrgbniono 13 kategorii motywacji
do uczenia si¢ polskiego oraz 11 kategorii korzysci, jakie wynikaja z tego dla Polski
(zob. Aneks). W drugim zestawieniu (tab. 2) uwzgledniono liczbe ankiet, w ktorych
brak rozwinigtych odpowiedzi, poniewaz wskazanie rubryki ,,tak” lub ,,raczej tak”
bez wymaganego uzasadnienia roOwniez stanowi problem badawczy. Wiekszo$¢ an-
kietowanych podawata kilka czynnikow, taczyta je w zwigzki przyczynowo-skutko-
we, rozbudowywata argumentacje w sposob, ktory pozwala zaliczy¢ te wypowiedzi
do wigcej niz jednej kategorii.

W ankiecie wyrdznia si¢ dwa rodzaje funkcji jezyka: 1) jezyk jest niezbgdnym
srodkiem porozumiewania si¢; 2) jezyk jest nosnikiem kultury, sktadnikiem tozsamosci
zbiorowej. Funkcje te si¢ nie wykluczajg, a nawet uzupetniaja, co pokazuje np. naste-
pujaca opinia: ,,Polakom dzigki temu bedzie tatwiej dogadywaé si¢ za granica oraz
poza granicami naszego kraju bedzie wicksza $wiadomos¢ naszej kultury” (K22 tech.)'.
Podkresla ona funkcj¢ komunikatywna jezyka, czysto uzytkowa, kiedy celem jest prze-
kazywanie informacji, ,,dogadywanie si¢”, a jednocze$nie kieruje uwage na warto$¢
symboliczna, poznawczg jezyka, na fakt, ze posredniczy on w dostegpie do kultury.
Przygladajac si¢ doktadniej wynikom ankiety, mozna zauwazy¢, ze podejscie praktyczne
przewaza w okre$laniu indywidualnych motywacji do uczenia si¢ jezyka polskiego.
Przekonanie, ze polszczyzna to klucz do polskiej kultury, dominuje w odpowiedziach
na temat korzysci dla kraju.

Wedlug respondentéw obcokrajowcy ucza si¢ jezyka polskiego przede wszystkim
po to, zeby podja¢ prace w Polsce (zob. tab. 1) —tak odpowiedziato 367 0so6b. O migracji
i staraniach o obywatelstwo jako motywacji, a takze bardziej szczegotowo: o potrze-
bie skutecznej integracji i asymilacji w nowym miejscu napisaty tacznie 174 osoby,

! Skroty w nawiasie oznaczajg pte¢ (K — kobieta, M — mezczyzna) oraz profil studiow (hum. — kierunki
humanistyczne lub spoteczne, tech. — kierunki $ciste, techniczne i przyrodnicze); liczby okreslaja wiek.
Cytaty z ankiet s3 podane w oryginalnej formie. Podkreslenia zostaty wprowadzone przez autorke.
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natomiast 168 os6b wymienito che¢ studiowania, uczenia si¢ w naszym kraju. Poza
najczesciej podawang frazg ,,praca w Polsce” pojawily si¢ rowniez stwierdzenia moéwiace
generalnie o rozwoju zawodowym, lepszym wyksztatceniu, wyzszych kwalifikacjach
i poprawie sytuacji materialnej, co nickoniecznie musi wigzac si¢ z pobytem w naszym
kraju. Poniewaz trudno to jednoznacznie interpretowac, 37 takich odpowiedzi ujeto jako
odrebng kategorig ,,rozw6j zawodowy™.

W opinii 123 0s6b uczenie si¢ polskiego moze by¢ pasja ,,sama w sobie”, nowym
hobby, rozrywka i — jak to czesto okreslano — wyzwaniem. Powtarza si¢ przy tym
stereotyp polszczyzny jako jezyka trudnego, ktorego trwatos¢ potwierdzaja badania
sondazowe (zob. Sagan-Bielawa 2017: 24). Wyzwaniem jest bowiem, jak zaznaczyto
11 0s6b, nauka trudnego, a nawet ,,bardzo trudnego” jezyka, ,,jednego z najtrudniejszych
w $wiecie”. Natomiast 60 studentow jako motywacj¢ wewngtrzng wskazywato takze
che¢ poznania polskiej kultury.

Wzgledy osobiste, zwigzki rodzinne pojawity si¢ ogdtem w 231 ankietach i te odpo-
wiedzi zostaty podzielone na trzy kategorie. Wsérdd nich przewazata jedna: ,,partner (mat-
zonek/ukochana/druga polowa itp.) z Polski” (111 0sdb). Znalazty si¢ tu rowniez wska-
zania na pochodzenie uczacego si¢ — ,,jezyk przodkow”, ,,korzenie” (75 osob). Sa takze
bardziej ogoélne sformutowania, jak ,,powigzania rodzinne”, ,,rodzina” (45 osob), ktore
mogg dotyczy¢ zardéwno aktualnej sytuacji osobistej, jak i odleglej historii rodzinne;.
Dlatego w tabeli 1. zostaty one wymienione jako oddzielna, trzecia kategoria odnoszaca
si¢ do relacji rodzinnych.

Pozostale typy odpowiedzi sag mniej liczne: 39 os6b odpowiedziato, ze o podjeciu
nauki jezyka polskiego decyduje potrzeba sprawnego porozumiewania si¢ z Polakami,
15 0s6b wymienito czeste kontakty z Polakami, znajomosci. Inne odpowiedzi to: pasje
podroznicze i turystyka (9 oséb), wzrastajaca pozycja gospodarcza Polski, prestiz kraju,
,»moda na Polske” (8 0sob).

W pogladach respondentdéw przewaza pragmatyzm i utylitarne podejscie do umiejet-
no$ci poshugiwania sie polszczyzng. Obcokrajowcy cheg znac jezyk, poniewaz musza
postugiwacé si¢ nim na co dzien, jesli pracuja, przebywaja w tym kraju, weszli do miej-
scowej spotecznosci, do rodziny. Nie bez znaczenia pozostajg kwestie sentymentalne
czy intelektualne, ktére nie wigzg si¢ z przymusem ekonomicznym, ale wydajg si¢
istotniejsze dla osob o zainteresowaniach humanistycznych.

W przypadku najczesciej podawanych rodzajow motywacji stuchacze studiow
o profilu humanistycznym nie r6znili si¢ zasadniczo w swoich opiniach od studentow
kierunkow $cistych. Odsetek odpowiedzi w obydwu grupach byt zblizony, réznit
si¢ o 1-2 punkty procentowe’. Praca zostata wymieniona w ok. 56% ankiet humani-
stow i w ponad 54% ankiet studentéw kierunkéw $cistych, migracja — odpowiednio
w 26,5% 1 26% ankiet. Wyrazne réznice, ktére moga mie¢ zwiazek z typem studiow,

2 W artykule odsetek odpowiedzi jest liczony oddzielnie dla kazdego profilu: N = 362 dla ankiet z kie-
runkéw humanistycznych i spotecznych, N=302 dla kierunkéw $cistych. Wartosci procentowe sa podawane
w przyblizeniu, zasadniczo bez miejsc po przecinku.
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mozna zauwazy¢ w wypadku dwoch rodzajow motywacji: che¢ poznania jezyka i po-
znawanie kultury. Zainteresowanie samym j¢zykiem zostalo wymienione w 22% an-
kiet na kierunkach humanistycznych, zainteresowanie polska kultura — w ok. 12%.
Natomiast w przypadku drugiej grupy studentéw (nauki $ciste i przyrodnicze) jest
to odpowiednio: 14% i 5% ankiet.

Wskazania na symboliczng warto$¢ polszczyzny jako klucza do kultury przewazaja
w odpowiedziach na drugie pytanie — o ewentualne korzysci dla Polski, jakie mogtyby
wynika¢ ze znajomosci jezyka wérdd obcokrajowcodw. Pierwsza czg$¢ pytania byta za-
mknieta, wymagata zaznaczenia jednej z czterech podanych odpowiedzi, nastepng cze$¢
polecenia kierowano wytacznie do 0sob, ktore uprzednio wybraly ,,tak” lub ,,raczej tak”.
W ankiecie 257 os6b odpowiedziato ,,tak”, 275 — ,raczej tak”, 112 — | raczej nie”,
14 — ,nie. Zestawienia uwzgledniajace profil ksztalcenia sugeruja, ze pozytywne
efekty nauczania jezyka polskiego jako obcego czesciej dostrzegaja studenci kierunkoéw
humanistycznych i spotecznych (okoto 46% odpowiedzi ,,tak” 1 39% — ,,raczej tak”,
ponad 13% — ,,raczej nie” i ponizej 1% — ,,nie”). Studenci kierunkéw technicznych
i przyrodniczych wydaja si¢ bardziej sceptyczni, ostrozni w ocenach, w 45% odpo-
wiedzieli ,,raczej tak”, w 30% — ,,tak”, prawie 21% — ,,;raczej nie” i 4% — ,,nie”.
Ogodtem 532 osoby powinny wymieni¢ konkretne korzys$ci w dalszej czesci ankiety,
jednak swoja opini¢ rozwingto 400 respondentdéw, natomiast 132 osoby poprzestaty
na pozytywnych deklaracjach w pierwszej czg¢sci (mozna powiedzied, ze sg to ,,puste”
deklaracje) — jest to najliczniejsza kategoria odpowiedzi (zob. tab. 2) i przewazaja tu
studenci kierunkow $cistych.

Jak juz wspomniano, najczesciej uznawano, ze popularno$¢ polszczyzny jako
jezyka obcego dobrze stuzy promocji polskiej kultury. W 108 ankietach znalazly si¢
argumenty tego rodzaju: ,,Poprzez jezyk poznaje si¢ kultur¢ narodu, w zwigzku z tym
mogg promowac¢ np. u siebie” (M21 hum.), ,,poznawanie naszej kultury i promowanie
jej w swoich ojczystych krajach i na §wiecie” (M25 hum.), ,,rozpowszechnienie naszej
kultury i tradycji” (M21 tech.), ,,rozpropagowanie historii i tradycji” (K19 hum.), ,,popu-
laryzacja kultury naszego kraju” (K21 hum.), ,,wzrost $wiadomosci o kulturze i tradycji
polskiej” (M24 hum.). Trzykrotnie pojawilo si¢ lakoniczne okreslenie swiadomosé
kulturowa, np. ,,wigksza §wiadomos¢ kulturowa, historyczna” (K19 hum.). Napisano
m.in., Ze uczenie si¢ jezyka obcego ,,jest wyrazem szacunku dla narodu/kultury” (M22
tech.), obcokrajowcy ,,promujg nasz kraj, moga lepiej pozna¢ polska kulture 1 lepiej
zrozumie¢ mentalno$¢” (K19 hum.), ,,inni poznajac nasz jezyk poznaja takze kulture
przez co moga stac si¢ dla nas bardziej tolerancyjni i otwarci, co moze skutkowaé¢ wigksza
akceptacjg Polakow za granicg” (K20 hum.). Pozytywne skutki to ,,lepsze zrozumienie
naszej kultury” (K23 hum.), ,,wigksze zrozumienie polskiej kultury i obyczajow” (M30
tech.), ,,zrozumienie polskiej specyfiki, mentalno$ci” (M24 hum.). Jak podpowiada
wieloznacznos$¢ uzywanego w ankietach stowa zrozumienie, rola jezyka w zyciu spo-
lecznym jest ztozona. Zrozumieé to nie tylko ‘uswiadomi¢ sobie znaczenie wyrazu,

3 Szesciu studentdw pomineto ten punkt ankiety.
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wypowiedzi, istnienie relacji miedzy rzeczami, zjawiskami itp.’; zrozumienie oznacza
takze ‘wyrozumiato$¢, zyczliwy stosunek do kogos lub czegos’ (SJP PWN 2018).

Czes¢ wypowiedzi z tej kategorii wyraza podejscie marketingowe do jezyka i kul-
tury: ,,mozna sprzedawac kultur¢” (M23 hum.), ,,bedzie tatwiej «sprzedawac» polska
kulture za granicg” (M23 tech.), ,,reklama, szersza znajomos$¢ naszego jezyka to szer-
sza znajomo$¢ naszej kultury” (M24 tech.), ,,wzrasta zainteresowanie naszg kultura,
oznacza to, ze Polska jest liczacym si¢ krajem” (M20 hum.), ,,wiecej ludzi zna jezyk —
zna kultur¢ — promocja” (K20 hum.). Mimo Ze rentownos$¢ wydaje si¢ kategoria ,,nie-
humanistyczng” (por. Pawtowski 2015: 149—-150), studenci s3 w stanie doceni¢ moc
jezyka przeliczang na wymierne korzys$ci materialne. ,,Rozszerzenie wptywu kulturo-
wego na inne panstwa. Paradoksalnie jest to wyznacznik cywilizacyjny” — napisat
jeden ze studentéw (M23 hum.).

W 95 ankietach wyrazano zdanie, ze wicksza popularno$¢ jezyka podnosi pozycje,
prestiz, wplywa pozytywnie na wizerunek kraju, utatwia jego rozwoj. Z udang pro-
mocja i rozwojem ekonomicznym kraju taczono wtasnie oddziatywanie kulturowe,
np.: ,,wigksze zainteresowanie naszym krajem, w tym jezykiem, a przez to i kulturg
sprzyja rozwojowi i inwestycjom zagranicznym” (K25 hum.), ,,stawny jezyk — stawny
kraj — bogaty kraj” (M23 tech.), ,,wicksze wplywy kulturowe na $wiecie = wigksze
wplywy w ogole = wigksze znaczenie, prestiz kraju = lepszy rozw6j” (M24 hum.),
,,oddzialywanie kulturowe na mieszkancéw innych krajow, tzw. «soft power»; — ko-
rzysci gospodarcze spowodowane zainteresowaniem krajem” (M22 tech.). Jeden z an-
kietowanych odpowiedziat w sposob, ktory zdradza, ze najchetniej widziatby korzysci
materialne, ale tych jego zdaniem nie ma: ,,Wigksze zainteresowanie nasza rodzima
sztukg (literatura, filmy), a moze innymi polskimi produktami. Przede wszystkim
jednak wigkszy prestizinic poza tym” (M27 hum.). Jako uzupehienie tego punktu
mozna doda¢ opini¢ wyrazong w uwagach na zakonczenie ankiety. Ktadzie ona nacisk
na moc jezyka, jednak w odniesieniu do sytuacji polszczyzny — rowniez jako jezyka
narodowego — brzmi pesymistycznie:

Nikt nie bedzie uczyt si¢ j. polskiego jezeli nie bedzie si¢ to wigzalo z awansem cywilizacyjnym
i kulturowym. Obecnie w j. polskim nie powstaja na tyle znaczace wytwory intelektualne. Poza tym
umiejetnos¢ postugiwania sie j. polskim jest na niskim poziomie w dzisiejszych czasach (M22 tech.).

Po tej surowej ocenie trzeba przypomniec¢ i podkresli¢, ze pod wzgledem liczby od-
powiedzi kategoria dotyczaca wptywu kulturowego przewyzsza pozostate, ale z drugiej
strony — przegrywa ze 126 ankietami negujacymi istnienie jakichkolwiek korzysci
dla Polski oraz ze 132 odpowiedziami pozytywnymi ,,tak/, raczej tak”, ktorym nie
towarzyszy uzasadnienie tego wyboru.

Warto zauwazy¢, ze pytanie o korzy$ci wyzwala mys$lenie w kategoriach marketin-
gowych, kojarzy si¢ z transakcja kupna-sprzedazy. Dowodza tego zacytowane wczesniej
przyktady, w ktérych respondenci pisali dostownie o sprzedawaniu kultury, produkcie.
Terminy promocja czy promowanie zostaty uzyte 33 razy, w polaczeniach: promocja
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kultury, promocja kraju, promocja jezyka. Pojawity si¢ okreslenia reklama (3), wize-
runek (2), a takze marka: ,,promocja kultury przektada si¢ bezposrednio na budowanie
«marki» kraju” (M26 hum.). W 14 ankietach uzyto stosowanych w marketingu terminow
rozpoznawalnosc i rozpoznawalny, np.: ,staje si¢ bardziej popularny [jezyk], co sprawia,
ze rowniez Polska jako kraj bedzie bardziej rozpoznawalna, ceniona” (K20 hum.), ,,kraj
jest rozpoznawalny” (K20 hum.), ,,bedziemy bardziej rozpoznawalni” (M25 tech.),
»rozpoznawalnos$¢ na arenie migdzynarodowej” (M21 tech.).

W ankiecie ch¢tnie wskazywano tez dorazne, indywidualne korzysci zwigzane z funk-
cja komunikatywna jezyka. Studenci stosunkowo czgsto demonstrowali postawe utyli-
tarng. Nie tylko 1zej jest zy¢ w naszym kraju cudzoziemcowi wladajacemu polszczyzna,
ale nam rowniez jest tatwiej w $wiecie. ,,Latwiejsza komunikacja”, ,,fatwo$¢ komunikacji
z obcokrajowcami”, ,,sprawniejsza komunikacja”, ,tatwiejsze porozumiewanie si¢”
to sformutowania powtarzajace si¢ w 73 ankietach, w 12% ankiet z kierunkow $cistych,
w 10% z kierunkéw humanistycznych. Niekiedy dodawano, ze chodzi o wygode w po-
drozy, podczas wakacji, np.: ,,utatwienie kontaktu w lokalach ustugowych, hotelach
za granicg” (M21 tech.), ,.tatwa komunikacja za granicg (np. Chorwacja)” (K23 tech.).
Byly to najpopularniejsze odpowiedzi wérdd studentéw kierunkdéw nichumanistycznych.
Zaden inny typ argumentacji nie pojawial si¢ u nich czg$ciej.

Kategorie korzyS$ci dla Polski, ktore znajduja si¢ wyzej w ogodlnym rankingu
(zob. tab. 2), sa dostrzegane przewaznie przez studentéw kierunkéw humanistycznych
1 spotecznych, rzadziej na kierunkach technicznych czy przyrodniczych. Promowanie
kultury pojawito si¢ w ponad 21% ankiet w pierwszej grupie oraz w ok. 10% ankiet
z drugiej grupy. Humanisci tez zdecydowanie czesciej pisali o wizerunku i prestizu
kraju. Pomijajac deklaracje ,,puste”, widzimy, ze jest to druga pod wzgledem liczebno-
$ci kategoria odpowiedzi, ale t¢ korzy$¢ z nauczania polskiego podkresla prawie 20%
humanistow, za$ w grupie studentow kierunkow $cistych mniej niz 8%.

Na pigtym miejscu znajduje si¢ kategoria ,,popularyzacja jezyka”. W 62 ankie-
tach zaznaczono, ze dzieki zainteresowaniu obcokrajowcoéw poprawia si¢ sytuacja
samego jezyka. Nie tylko staje si¢ bardziej znany, ale ma szans¢ w ogole przetrwac,
np.: ,,nasz jezyk sie rozpowszechnia” (M21 tech.), ,,podniesienie prestizu naszego
jezyka” (M22 hum.), ,,zostaje w uzyciu” (K22 tech.), ,,dtuzsze utrzymanie si¢ j¢zyka,
wieksza szansa na rozprzestrzenienie si¢ jezyka” (M23 tech.). Rowniez ten argument
byt wymieniany gtownie przez humanistow — 14% ankiet w tej grupie. Odsetek od-
powiedzi w drugiej grupie to ok. 4%.

Ponadto odpowiadano ogoélnie, ze korzyscig sg kontakty handlowe i biznesowe
(54 osoby), rozw0j gospodarczy kraju i1 inwestycje zagraniczne (48 oséb), pozyska-
nie pracownikow (36 osob). Wymieniano tez wspotprace miedzynarodows, kontakty
miedzynarodowe (36 0sob), ale bez podawania szczegotow; nie wiadomo, jaki charakter
1 zasigg miataby mie¢ ta wspotpraca. Zdaniem 34 respondentéw popularnos¢ polsz-
czyzny sprzyja rozwojowi turystyki, poniewaz — jak napisat jeden z nich — ,,ch¢tniej
przyjezdza si¢ do jakiego$ kraju (w celach turystycznych), jesli chociaz w najmnie;j-
szym stopniu zna si¢ jego jezyk” (K21 hum). W o$miu ankietach pisano ogdlnikowo
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o korzysciach politycznych, w sze$ciu — o wigkszej otwartos$ci i tatwiejszej asymilacji
cudzoziemcoOw w naszym kraju.

Podsumowujac opinie o korzysciach z uczenia si¢ i nauczania jezyka polskiego jako
obcego, mozna zastanawiac si¢ nad trwatoscia, rozpowszechnieniem oraz nad zrodtem
pogladow na temat jezyka. Uwzglednienie w analizie profilu studiow pozwala zauwazy¢,
ze zasadniczo studenci nie r6znig si¢ mi¢dzy soba we wskazywaniu motywacji, jakie
ma cudzoziemiec uczacy si¢ jezyka. Wydaja si¢ one oczywiste, jezyk jest narzedziem
codziennej komunikacji, jego znajomos$¢ jest konieczno$cig w Polsce. Motywacja, ktora
rzadziej dostrzegaja studenci takich kierunkdw, jak matematyka, informatyka, geologia,
to fascynacja samym jezykiem i kultura.

Kierunek studiow i zapewne zwigzane z nim zainteresowania wptywaja znaczaco
na réznice w przypadku pytania: ,,Czy Polska moze mie¢ jakie$ korzysci z faktu, ze
inni znajg nasz jezyk i postuguja si¢ nim?”. Negatywnych odpowiedzi jest wigcej
w ankietach wypehianych na Politechnice, AGH czy uniwersyteckich kierunkach
Scistych, tam tez cze$ciej unika sie rozwijania deklaracji pozytywnych. Bardziej
pragmatyczne podejscie tych respondentéw do jezyka zdradzajg odpowiedzi méwiace
o tatwiejszej — z punktu widzenia Polakéw — komunikacji. Cho¢ liczba wskazan
w obu grupach byta zblizona, trzeba przypomnie¢, ze w grupie humanistow kategoria
fatwiejsza komunikacja” pojawia si¢ mniej wiecej o potowe rzadziej niz ,,promo-
cja kultury” czy ,,wizerunek kraju”, natomiast studenci kierunkéw technicznych
i przyrodniczych podawali takg odpowiedzZ czg¢$ciej niz inne (zob. tab. 2). Humanis$ci
chetniej podkreslaja warto$¢ kultury — nie tylko symboliczng — i oni wydaja si¢
bardziej przekonani co do mozliwos$ci skutecznej promocji kraju za pomoca jezyka.
W pozostatych, rzadziej wskazywanych kategoriach korzysci — tj. turystyka, kontakty
handlowe, pozyskanie pracownikow — nie ma rdznic; niezaleznie od profilu studiéw
pojawiaty si¢ one w kilku procentach ankiet.

Porownujac rezultaty ankiety z wynikami niektérych badan prowadzonych przez
jezykoznawcow wsrod mtodziezy, mozna zauwazy¢ powtarzalnos¢ pewnych postaw
oraz argumentacji respondentéw, nawet jesli zasadniczo cel i metoda badania sg inne.
Ciekawy materiat porownawczy znajdujemy np. w sondazach przeprowadzonych
wsrod dzieci migrantdow z Polski (Czeniek 2015; Lipinska 2015). W sondazu Anny
Czeniek mtodzi ludzie, opisujac wlasng motywacje do uczenia si¢ jezyka rodzicow,
argumentowali podobnie jak polscy studenci — respondenci omawianej tu ankiety —
widzacy sytuacje obcokrajowca niejako z zewnatrz. Ponad potowa mlodziezy polonijnej
odpowiedziata, ze jezyk moze im si¢ przyda¢ w staraniach o miejsce na uczelni lub
o pracg, w drugiej kolejnoSci wskazywano zwigzki rodzinne i kontakty towarzyskie,
natomiast ,,jedynie” — jak zaznaczyla badaczka — kilkanascie procent uznalo, ze je¢-
zyk polski jest kluczem do polskiej kultury (Czeniek 2015: 97). W innych badaniach
w $Srodowisku mtodziezy polonijnej powtarzaty si¢ opinie, ze znajomo$¢ polszczyzny
i méwienie po polsku sg warunkami zachowania rodzinnej tradycji, ktoéra nalezy tez
przekazaé¢ dzieciom (Lipinska 2015: 80-81). Tradycja i kultura, co pokazaly z kolei
ankiety krajowe, przeprowadzone przez Anng Lobos wérdd studentow na Uniwersytecie
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Slaskim i Politechnice Slaskiej, mieszcza si¢ w samej definicji jezyka, jest to bowiem
»przejaw kultury i ducha narodu”, ,,dorobek kulturalny”, ,,cze$¢ kultury i tradycji”
(Lobos 2003: 172). W postawach Polakoéw wobec jezyka kluczowe wydaje si¢ pojecie
tradycji, zardbwno rodzinnej, jak i narodowe;.

Rodzina, kultura i tradycja naleza do polskich stow, ktore Michael Fleischer (2003)
nazywa symbolami kolektywnymi. Stanowig je jednostki leksykalne o duzym tadunku
emocjonalnym (negatywnym lub pozytywnym), majace znaczenie kulturowe, czyli
znaczenie szersze niz znaczenie leksykalne®. Zdaniem Fleischera polskie wartosci
kolektywne sg bardzo trwate. W badaniach sprzed kilkunastu lat warto§¢ semantyczna
kultury byta wyraznie taczona z tradycjg i dziedzictwem, 1 na odwrét — znaczenie tradycji
podkreslano, odwotujac si¢ do pojecia kultury (Fleischer 2003: 126—136). Podobnie
lubelskie badania nad semantyka nazw wartosci z lat 1990-2000 pokazaly, ze zdaniem
owczesnej mtodziezy aspekt kulturowy (historia, kultura, tradycja, w 2000 r. takze jezyk)
pozwala najlepiej scharakteryzowac ,,prawdziwg” Polske, czyli ‘taka, jaka jest lub jaka
powinna by¢’ w potocznym rozumieniu (Bartminski 2006: 348-354). Jerzy Bartminski
podkresla przy tym, ze waga tych czynnikéw — zwlaszcza jezyka — wzrosta w ciggu
ostatniego dziesieciolecia XX w.

Pokazuje to rowniez argumentacja mtodych respondentow w ankiecie bedacej przed-
miotem niniejszego artykutu. Odpowiadajac na pytanie o korzysci, jakie mozemy mie¢
z faktu, Ze obcokrajowcy postuguja si¢ polszczyzna, odwolywali si¢ oni do tego samego
repertuaru symboli i warto$ci. Wedlug studentow wazne jest lepsze zrozumienie naszej
kultury, mentalnosci, ale i rozpowszechnienie polskiej tradycji czy znajomo$¢ historii.
Jednoczes$nie trzeba podkresli¢, ze przynajmniej cze$¢ z nich umiejetnie taczy owa
konserwatywng postawe z urynkowionym podejsciem do polszczyzny jako narzedzia
promocji. I nie ma w tym zestawieniu sprzeczno$ci — tradycja dobrze si¢ sprzedaje.
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ANEKS

Liczba odpowiedzi
Motywacja \ Kierunki Kierunki

Oglem hum. i spot. | Sciste
Praca w Polsce 367 203 164
Migracja, obywatelstwo 174 96 78
Studia/edukacja w Polsce 168 89 79
Che¢ poznania nowego jezyka 123 80 43
Partner z Polski 111 63 48
Polskie pochodzenie 75 50 25
Poznawanie kultury 60 44 16
Powigzania rodzinne (nieokreslone) 45 27 18
Sprawna komunikacja z Polakami 39 22 17
Rozwoj zawodowy 37 29 8
Znajomi Polacy 15 13 2
Turystyka, podréze 9 4 5
Pozycja Polski 8 2

Tabela 1. Dlaczego obcokrajowcy uczg si¢ jezyka polskiego?
Zrodto: badania wiasne.
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Liczba odpowiedzi

Kategorie korzysci . Kierunki | Kierunki
Ogotem hum. i spot. | Sciste

Brak odpowiedzi 132 51 81
Promocja kultury (tradycji, historii) 108 77 31
Wizerunek kraju, prestiz 95 72 23
Latwiejsza komunikacja 73 37 36
Popularyzacja jezyka 62 50 12
}J;eil;;v;:in;e w kontaktach handlowych 54 38 16
Rozwdj gospodarki, inwestycje 48 28 20
Pozyskanie pracownikow 36 24 12
Wspolpraca migdzynarodowa 36 25 11
Rozwoj turystyki 34 23 11
Inne 14 11 3

Tabela 2. Czy Polska moze mie¢ jakie$ korzysci z faktu, Ze inni znaja nasz jezyk i postuguja si¢ nim?
Jesli tak, to jakie?
Zrodto: badania wiasne.

ABSTRACT

On the advantages of teaching and learning Polish as a foreign language (results of the survey)

Keywords: language policy, linguistic consciousness, public opinion poll, Polish as a foreign language,
promotion of Polish.

The article continues discussion of the results of the attitude research conducted among students of the Jagiel-
lonian University, University of Wroctaw, AGH University of Science and Technology, Silesian University
of Technology. This paper examines two open-ended questions of the survey: 1) what is the main motiva-
tion of foreigners for learning Polish (from the point of view of native speaker); 2) whether the fact that
foreigners speak our language provides any real benefits to us. The respondents realise not only practical,
market but also symbolic value of language. In students’ opinion language gives a huge insight into culture
and tradition, it is considered to impact on image of the country and its economic development. The attitudes
of the students towards language seemed to be related to some degree with their field of study.



